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WPROWADZENIE

Niniejsza publikacja stanowi podsumowanie wiedzy i doswiadczen
zdobytych podczas realizacji projektu z komponentem ponadnarodowym
,ZIELONE HORYZONTY - Podlaska Trasa Dziedzictwa Kulturowego
kierunkiem reorientacji zawodowej na obszarach wiejskich” realizowa-
nego przez Biatostocka Fundacj¢ Ksztatcenia Kadr oraz Partneréw Po-
nadnarodowych: Veneto Agricultura oraz Centro Sviluppo Commercio
Turismo e Terziario Veneto z Wtoch na obszarze o$miu gmin: Bociek,
Biatowiezy, Ciechanowca, Drohiczyna, Michatowa, Plaskiej, Punska
i Tykocina.

Projekt ten stanowi kontynuacj¢ szerszych dziatan Fundacji BFKK
na rzecz kreowania nowych miejsc pracy na obszarach wiejskich i przy-
gotowania os6b odchodzacych z rolnictwa do pracy poza rolnictwem w
miejscu zamieszkania. Kluczem do sukcesu jest w tym przypadku zdia-
gnozowanie a nastgpnie wykorzystanie potencjalu zatrudnieniowego
spoteczno$ci gmin wiejskich w obszarze ustug zwiagzanych z turystyka
wiejska i dziedzictwem kulturowym. Taki sposob rozumowania jest
interesujacg alternatywg w stosunku do typowej reorientacji rolnikow,
gdzie absolwenci szkolen zawodowych poszukujac pracy w miastach
rejestrujg si¢ w tamtejszych urzedach pracy i opuszczaja miejsce za-
mieszkania, co powoduje dalszg marginalizacj¢ obszarow wiejskich.
W prezentowanym modelu akcent przesuwa si¢ na Samorzady gmin
wigjskich, ktore podejmuja wysitek zatrzymania ambitnych mieszkan-
cow poszukujacych nowych horyzontéw rozwoju zawodowego i 0sobi-
stego. Zatrzymanie ich w miejscu zamieszkania poprzez pokazanie no-
wych perspektyw rozwoju gminy jest wspolnym interesem lokalnych
spoteczno$ci. Ten sposéb myslenia wdrazany byt z sukcesami przez
Biatostocka Fundacje Ksztatcenia Kadr w trzech wczesniejszych edy-
cjach projektu w cyklu ,,Nowe Horyzonty”, gdzie zainicjowany zostat
program wspolpracy pomigdzy gminami kreujacymi oferte dla turystow
zainteresowanych dziedzictwem kulturowym wojewodztwa podlaskiego.

Niniejsza publikacja przedstawia efekty wspotpracy z partnerami
wioskimi, ktorzy prezentujgc swoj model ,,Km 0” potwierdzaja w prak-
tyce stuszno$¢ dziatan podjetych w naszym regionie. Inspirujace jest w
tym przypadku motto, ktore przy$wieca naszym wioskim partnerom:



Wprowadzenie

LINTEGRACJA & DYWERSYFIKACJA”. Zgodnie z tym przestaniem
z jednej strony mamy wspotprace gospodarstw i gmin wspolnie promu-
jacych swoje produkty, z drugiej za$ strony wysilek zwigzany z rézni-
cowaniem dziatalnosci i odnalezieniem wtasnej, wyjatkowej tozsamosci
w ofercie produktu lokalnego. Taki sposob dziatania moze stanowié
przewage konkurencyjng naszego regionu, w ktorym 95,5% terytorium
stanowig obszary wiejskie.

Publikacja sktada si¢ z trzech czgéci. Czg$¢ pierwsza poswigcona z0-
stata integracji dziatan rozwojowych na obszarach wiejskich. Zaprezen-
towano tu nowe trendy konsumenckie, w ktore wpisuje si¢ inicjatywa
,»km 0”. Scharakteryzowano instytucje wchodzace w sktad wloskiego
modelu, opisano procedur¢ akredytacji oraz zaprezentowano dobre prak-
tyki w zakresie inicjatywy ,.km 0”.

Cze$¢ druga podejmuje temat dywersyfikacji dziatalnosci rolniczej,
rozumianej, jako trend w rolniczej dziatalnosci gospodarczej kreujacy
nowe miejsca pracy na obszarach wiejskich. Dywersyfikacja to takze
metoda poszukiwania réznorodnosci, niepowtarzalnej specyfiki stano-
wigcej istote marketingowa modelu: ,,Nie znajdziesz tego nigdzie in-
dziej, musisz przyjecha¢ Tu, by¢ Najblizej, czyli wlasnie KilometrZero”

Czgs¢ trzecia publikacji prezentuje nasze doswiadczenia W zakresie
dywersyfikacji i integracji w sprzedazy bezposredniej, ktore w publikacji
okreslane sg jako model ,,KilmetrZero” dla odroznienia od modelu wto-
skiego prezentowanego poprzez nazwe oryginalng ,,Km 0”.

Z doswiadczen projektu wynika, ze sprzedaz bezposrednia produktow
i ushlug zwigzanych z tradycja, dziedzictwem kulturowym miejsca za-
mieszkania 0s6b odchodzacych z rolnictwa jest skutecznym instrumen-
tem kreowania nowych miejsc pracy na obszarach wiejskich. Oddajac w
Panstwa rgce niniejsza publikacje mamy nadzieje, ze stanowi¢ ona be-
dzie inspiracje i zachete do dalszych prac nad wdrozeniem tego modelu
w praktyke spoteczng i gospodarcza naszego regionu.

Marta Juchnicka
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»km 0” — INTEGRAZIONE






ROZDZIAL 1.
NOWE TRENDY KONSUMENCKIE
W EUROPIE

1.1. Lokalna produkcja zywnoSci

Lokalna produkcja zywnosci od wielu lat jest elementem struktu-
ry obszaréw wiejskich, a w ostatnich latach obserwuje si¢ jej staty roz-
kwit we wszystkich panstwach cztonkowskich UE-27. Dostrzega si¢
coraz cze$ciej Strategiczne znaczenie promowania lokalnej zywnosci
i krotkich tancuchéw dostaw ha poziomie unijnym, krajowym i regio-
nalnym. Miedzy innymi w nowych wnioskach legislacyjnych Komisji
Europejskiej, dotyczacych  polityki  rozwoju  obszaréw wiejskich
po 2013 r., krétkie tancuchy dostaw wskazuje si¢ jako jeden z kilku spe-
cjalnych obszarow, w ktorych panstwa cztonkowskie mogg prowadzi¢
podprogramy i oferowaé skuteczniejsza pomoc, stuzacg rozwojowi tej
polityki i wspieraniu jej. Takie ukierunkowane wsparcie moze obecnie
doprowadzi¢ do tego, ze krotkie tancuchy dostaw oraz bardziej zdecen-
tralizowane modele produkcji i spozycia zywnosci przestang by¢ jedynie
marginalng dziatalno$cia, a stang si¢ jednym z gléwnych elementow
produkcji rolnej i konsumpcji zywnos$ci w catej UE-27.1

Okreslenie ,,lokalna” odnosi sie do najmniejszej jednostki opisuja-
cej pochodzenie zywnosci i jest zazwyczaj kojarzone z bezposrednia
relacjag miedzy konsumentem a producentem zywnosci lub przynajmniej
z faktem, ze konsument zna miejsce produkcji zywnosci.

,Lokalna” jest czesto definiowana w ujeciu odlegtosci migdzy miej-
scem produkcji a punktem sprzedazy, jednak odlegtos¢ ta moze sie
znacznie r6zni¢ W zaleznosci od kontekstu lokalnego obszaru. W wigk-
szosci  przypadkow, opisujac pochodzenie  zywnosci, konsumen-
ci dostrzegaja roéznice miedzy okresleniami ,lokalna” i ,regionalna”,
przy czym okreslenie ,,regionalna” coraz czesciej stosuje sie¢ do promo-

! Lokalna zywnos$é i krétkie laricuchy dostaw, Przeglad Obszarow Wiejskich UE Nr 12,
2012r.,s. 3.
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wania produktow zywnosciowych poza danym obszarem lub wobec 0sob
odwiedzajacych i turystow przebywajacych na danym obszarze.

Siec¢ lokalnej zywnosci i krotki tfancuch dostaw to jak najmniejsza od-
legtos¢ miedzy miejscem produkcji a punktem sprzedazy produktu i jak
najmniejsza liczba powiazan w tancuchu dostaw zywnosci. ,,Krotki tan-
cuch dostaw” oznacza zmniejszenie liczby posrednikoéw niezbednych do
dostarczenia konsumentowi produktu koncowego. Im krotszy jest tan-
cuch dostaw, tym tatwiej jest zachowac i przekaza¢ autentycznosé i ory-
ginalno$¢ zywnosci, jesli chodzi o jej przynaleznos¢ kulturowa, trady-
cyjne metody produkecji i pochodzenie sktadnikow. Istnieje wiele kryte-
riow definiowania krotkich tancuchéw dostaw, aczkolwiek podstawo-
we zasady pozostajg takie same:

- odlegtos¢ miedzy producentem a konsumentem powinna by¢
jak najkrotsza (blisko$¢);

- liczba posrednikow w fancuchu dostaw powinna by¢ jak
najmniejsza;

- jak najbardziej nalezy wspiera¢ zrozumienie i komunikacje
miedzy producentem i konsumentem, jako ze dostrzezenie i
docenienie historii zwigzanej z produktem powoduje zwigk-
szenie wartosci towaréw kupowanych przez konsumentow
oraz sprzyja ich dtugoterminowej lojalnosci wobec produk-
tow.

Warunki sukcesu tancuchéw krotkich?:

- trzeba poprawnie oceni¢ ilos$¢, ktora bedzie mogla zostaé
sprzedana (we Francji dopuszczalna odlegto$¢ migdzy pro-
ducentem a konsumentem wynosi okoto 20 km);

- trzeba propagowaé podejécie grupowe, pozwalajagce zwiek-
szy¢ ilo$¢ sprzedawanych produktéw (otwieranie przez rdz-
nych wytworcow “wspolnych sklepow™ oraz grupowe korzy-
stanie z ustug doradczych);

- konieczne jest profesjonalne podejscie do spraw zwigzanych
z handlem;

- konieczne jest zapewnienie wysokiej jakosci produktow.

Lokalne systemy zywnosciowe i krotkie fancuchy dostaw mozna — na
podstawie dotychczasowych badan — podzieli¢ w prosty sposob na trzy
rodzaje systemow:

2 K. Vinaver, J. Szklarek , Rozdzial IX Komercjalizacja produktow lokalnych,
http://ww.org.pl/strona.php?p=717
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Rozdziat 1. Sie¢ ,.km 0” jako nowy trend konsumencki

- sprzedaz bezposrednia przez osoby fizyczne;
- zbiorowa sprzedaz bezposrednia;
- partnerstwo.

Sprzedaz bezposrednia przez osoby fizyczne jest najprostsza forma
krotkiego tancucha dostaw, ktora obejmuje bezposrednia transakcje mie-
dzy rolnikiem a konsumentem.

Istnieje réwniez wiele przyktadow producentoéw wspolpracujacych w
sposob formalny lub nieformalny w celu wspdlnego bezposredniego
sprzedawania swoich produktéw. Sprzedaz ta moze by¢ skierowana do
grup konsumentow, ktorzy nabywajg produkty bezposrednio z gospo-
darstw lub w zbiorowych punktach sprzedazy, gdzie kilka gospo-
darstw lub spotdzielni producentéw wspoélnie organizuje sprzedaz swo-
ich produktéw. Producenci przytaczajg sie réwniez do stron interneto-
wych, na ktorych promowane sa wyroby wielu producentow z okreslo-
nego obszaru geograficznego. Lokalne festyny to popularne imprezy
publiczne, na ktérych producenci z danego obszaru moga wspdlnie wy-
stawia¢ i sprzedawac swoje produkty oraz organizowac degustacje. Na
festynach tych mozna odwotywac si¢ do wielu roznych aspektéw danego
obszaru i dzigki nim lokalna zywnos¢ moze si¢ bardziej utrwala¢ w in-
nych sektorach, na przyktad turystyce wiejskiej.

Powstaty rowniez partnerstwa miedzy konsumentami a producenta-
mi. Dzieki nim konsumenci moga odgrywac bardziej aktywnag role
w tworzeniu i utrzymywaniu lokalnych systeméw zywnosciowych oraz
krotkich tancuchéw dostaw w swoich spotecznosciach. W niekto-
rych przypadkach konsumenci dzielg z producentem ryzyko i korzysci
zwiagzane z produkcja, przy czym pisemna umowa reguluje sprzedaz
bezposrednia produktéw w ramach takiej dziatalnosci. Jest to najpow-
szechniej widoczne w przypadku tzw. rolnictwa wspieranego przez lo-
kalng spotecznos¢, w ramach ktoérego konsumenci ponosza okreslo-
na cze$¢ kosztow produkcji, a w zamian regularnie otrzymuja uzgodnio-
na ilos¢ produktéw. Na  niektorych  obszarach  takie  partner-
stwa rozwinety sie i objety inne zainteresowane strony. Szerokie partner-
stwo wspotpracujacych ze soba producentéw, konsumentéw, podmiotow
sektora publicznego i organizacji wsparcia moze stworzy¢ wiele mozli-
wosci dla lokalnych producentow. To umozliwia przyjecie bar-
dziej strategicznego podejscia i przynosi czesto wiele korzysci na catym
obszarze.?

3 Lokalna zywno$é i krétkie laticuchy dostaw, op. cit., s. 5-9.
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Im krotszy jest tancuch dostaw, tym tatwiej jest zachowac i przeka-
za¢ autentycznos¢ i oryginalno$¢ zywnosci, jesli chodzi o jej przynalez-
nos$¢. Jako niezbedne wskazuje sig, by:

- informacje o wiasciwosciach produktow byly dostepne
w punkcie sprzedazy (na przyktad na stronie internetowej);

- strona internetowa byta odpowiednio zaprojektowana, z duza
liczbg zdje¢ dobrej jakosci, hagran wideo itp.;

- lokalne systemy zywnosciowe i krotkie tancuchy dostaw od-
powiadaty stylowi zycia konsumentow;

- ramy prawne i ich praktyczne wdrazanie przez wiadze kra-
jowe uwzgledniaty potrzeby i ograniczenia matych gospo-

darstw;
- w ramach poszczegélnych obszarow polityki zapewniono
pomoci  wsparcie na rzecz edukacji, inwesty-

cji, infrastruktury i marketingu;

- nie lekcewazy¢ istotnego znaczenia solidnych relacji miedzy
konsumentami a producentami, ktore sg korzystne dla
wszystkich stron;

- mie¢ odpowiednig motywacje¢ oraz umiejetnosci dostawcow,
wiedze i pewnos¢ dziatania jako przedsiebiorcy.*

W tym kontekscie inicjatywa ,.km 0 stanowi¢ moze wzor prowadze-
nia sprzedazy i promowania lokalnej zywnosci.

1.2. ,km 0” —filozofia

Termin ,,zerowy kilometr”, ,kilometr zero” zostal zapozyczony z
Protokotu z Kioto, gdzie postulowano wprowadzenie przemiany stylu
zycia majacego na uwadze ochron¢ srodowiska przed zagrozeniami wy-
wotanymi zmianami klimatu. Idea inicjatywy sprowadza si¢ do stwier-
dzenia, ze jedzac positki ztozone z zagranicznych produktow wptywa sig
niekorzystnie na klimat, z uwagi na fakt, ze do sprowadzenia tychze
produktow zuzyto duzo paliwa i wyemitowano duzo dwutlenku wegla.
Zatem ograniczenie sprowadzania produktow poprzez wykorzystanie
lokalnych zasobdéw wptywa korzystnie na jakos¢ $rodowiska. Zmniej-
szenie odleglosci oznacza pomoc §rodowisku, promowanie regionu rol-
niczego i obnizenie cen produktow’.

* Lokalna zywno$é i krétkie laricuchy dostaw, op. cit., s. 13.
% Protokét z Kioto do Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych w sprawie zmian
klimatu, sporzadzony w Kioto dnia 11 grudnia 1997 r., Dz. U. z dnia 17 pazdziernika
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Przeniesienie tej filozofii do wtoskiego rolnictwa polega na otwarciu
podwoi przedsigbiorstw rolniczych dla konsumentéw pozwalajac im na
zakup swych produktow bez angazowania posrednikow. To zjawisko
znane tez jest pod nazwa ,,Farmers Market”. Jest to tendencja catkiem
odwrotna w stosunku do globalizacji, poniewaz jak wynika z definicji,
produkty ,,km 0” nie mogg wiele ,,podrozowaé” i aby zaklasyfikowac je
jako Km ,km 0” nie moga by¢ sprzedawane dalej niz 70 km od miejsca
produkcji. Wprowadzenie takiej formuty dystrybucji handlowej posiada
bezsprzeczne zalety:

- ekonomiczne: brak posrednikow i kosztow transportu kotowego
pozwalaja na obnizke cen przynajmniej o 30%;

- $rodowiskowe: opakowania sg niewielkie i brak transportu obni-
zaja emisje CO,, ponadto zmniejszajaca si¢ ilos¢ srodkow trans-
portowych zwigksza bezpieczenstwo na drogach;

- lepsza jakos$¢ produktéw: produkty nie musza by¢ opakowane,
nie posiadaja etykietek i sa sprzedawane §wieze gwarantujac, ze
sg regionalne;
wsparcie dla rozwoju, wsparcie dla lokalnych wspdlnot.

Bardzo ciekawym aspektem jest aspekt kulturowy, czyli przyblizenie
konsumenta do rynku rolnego oraz mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu
z przyroda, ze zwierzetami, z ziemig. Zaznajomienie si¢ z produktami
pozwala na zblizenie do pér roku i poznanie produkcji rolnej w poszcze-
gblnych miesiacach oraz oferty r6znych owocoéw i warzyw.

Zakupy produktow ,.km 0” wplywajg tez na aspekt socjologiczny,
czyli wprowadzenie szeroko pojetej filozofii krytycznego konsumenta,
czyli takiego, ktory §wiadomie dokonuje wyboru w chwili zakupu nie
kierujac sie tylko reklamowg propagandg sponsorujacych firm i koncer-
now.* W roku 2008 zanotowano wzrost zakupdéw bezposrednich o 8%
w stosunku do 2007 r. (warto$¢ wyniosta 2,7 mld euro). Srednio towar,
by dotrze¢ do naszego stotu pokonuje 1900 km, co oznacza, ze zuzywa
wigcej energii niz dostarcza. Na przyklad obliczono, ze funt Sliwek
z Chile, leci 12000 km przy zuzyciu 7,1 kg ropy i dostarcza do atmosfery
22 kg CO,. W zywnosci ,,km 0” 43% stanowia wina pochodzace z wia-

2005 r., Dz.U.05.203.1684 za: Juchnicka M., Skarzynski M., Aktywnosé¢ zawodowa
0s6b po 50. roku zZycia. Dobre praktyki z Wioch Tom Il,Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Ekonomicznej w Biatymstoku, Biatystok 2011, s. 66.

® V. Bosio, Agricoltura a Km zero: i vantaggi di fare la spesa dal contadino, 13.01.2010,
http://Amvww.greenme.it/mangiare/filiera-corta/1515-agricoltura-a-km-zero-i-vantaggi-di-
fare-la-spesa-dal-contadino data wejscia 20.04.2013


http://www.greenme.it/mangiare/prodotti-biologici/299-gli-orti-in-citta-oggi-la-spesa-si-fa-dai-contadini
http://www.greenme.it/tag/km%20zero
http://www.greenme.it/tag/Km%20zero
http://www.greenme.it/tag/Km%20zero
http://www.greenme.it/tag/Km%20zero
http://www.greenme.it/mangiare/filiera-corta/1515-agricoltura-a-km-zero-i-vantaggi-di-fare-la-spesa-dal-contadino
http://www.greenme.it/mangiare/filiera-corta/1515-agricoltura-a-km-zero-i-vantaggi-di-fare-la-spesa-dal-contadino
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snych piwnic, 23% to owoce i warzywa, 12% sery, 7% wedliny i kietba-
sy, 6% olej, 5% inne rosliny.’

1.3. Odmiany ,,km 0”

1.3.1. Locovore — trend w Zywieniu

Pojecie ,locavore” przywedrowato z Zachodu. Ten nieprzettuma-
czalny termin oznacza osob¢ $wiadomie wybierajgca zywno$¢ naturalng
i produkowang lokalnie. W USA i Europie Zachodniej dziata coraz wig-
cej spotecznosci locavores, a samo okreslenie zdobyto takg popularno$e,
ze w 2007 r. stato si¢ ,,stowem roku” amerykanskiego stownika Oxford.
Kluczowe dla zrozumienia idei locavore jest pojgcie ,,zywnosciokilome-
trow”. Im mniej kilometréw musi pokona¢ produkt, zanim trafi na nasze
stoty, tym lepiej. Zywno$é od lokalnego producenta daje gwarancje
$wiezosci.?

Herbivores eat plants.
Carnivores eat meat.

®

Zrodto: http://www.vegansoapbox.com/locavore-vs-vegan/

Zywno$¢ lokalna nie potrzebuje tylu opakowan, przetwarzania
i chlodzenia, co produkty pochodzace z globalnego rynku. Zywno$é
lokalna jest bardziej przyjazna srodowisku, charakteryzuje si¢ wysokim
stopniem zroznicowania, wynikajgcym z odmiennego klimatu, warun-
kow naturalnych, sposobu uprawiania. Dzigki wielowiekowej starannej

" M. Notaro, E' tempo di cibo etico, aumentano gli acquisti a km zero, 9.06.2009,
http://www.greenme.it/consumare/eco-spesa/578-e-tempo-di-cibo-etico-aumentano-gli-
acquisti-a-km-zero

8 Locavore — mysi globalnie, jedz lokalnie, 28.09.2011 http://ulicaekologiczna.pl/zdrowe-
jedzenie-odzywianie/locavore-mysl-globalnie-jedz-lokalnie
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selekcji nasion przez rolnikow, wspiera rowniez zroznicowanie w obre-
bie jednego rodzaju produktow. Efektem tego jest np. istnienie dzis 17
tys. rodzajow pszenicy. Lokalna zywno$¢ wigze si¢ z transportem na
mate odleglosci, co powoduje mniejsze zuzycie energii, mniejszg pro-
dukcj¢ zanieczyszczen i gazow cieplarnianych. Dzigki zmniejszeniu
dystansu dostawy konsument ma szans¢ pozna¢ producenta swojej Zzyw-
nosci. ,,Zywnosciokilometry” (,,food miles”) to odlegtos¢, jaka pokonuje
jedzenie, zanim trafi z pola na stét konsumenta. Aby zmniejszy¢ ,,food
miles”, zwracajmy uwage na miejsce pochodzenia danego produktu,
sezonowos¢ owocow i warzyw.®

1.3.2. 100 miles diet — trend w Zywieniu

,Dieta 100-u mil” (ang. 100 miles diet) powstata jako prosty ekspe-
ryment, jak jedzac lokalnie mozna zrobi¢ cos dla siebie i dla srodowiska.
Pierwszego dnia wiosny 2005 r. dwoje entuzjastow lokalnej zywnosci,
Alisa Smith i James MacKinnon, postanowito przez rok kupowac¢ lub
gromadzi¢ tylko taka zywno$¢, ktora powstata w granicach 100 mil Van-
couver, w Kolumbii Brytyjskiej. Ich dieta 100 mil zyskata daleko wigk-
szy oddzwigk, niz si¢ spodziewano. Obecnie setki osob i organizacji
lokalnych rozpoczgto swoja przygode z dieta 100 mil, zmieniajac ideg

w ruch spoteczny.

Mile Diet

( Local Eating |
For Global Change.

Zrédto: http://nowastewednesdays.com/tag/100-mile-diet/

S

® http://poznan.wiemcojem.pl/locavore
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Dieta zaklada korzystanie z sezonowej, ekologicznej zywnosci, ktora
powstata do 100 mil (160 km) od naszego miejsca zamieszkania. Pro-
mien ten jest na tyle duzy, ze sigga poza obszary miejskie, a jednocze-
$nie na tyle niewielki, ze obejmuje dany region. Dieta 100 mil to ciagte
uczenie si¢ rozpoznawania zmiennosci por roku, zrozumienia skad po-
chodzi nasza zywno$¢, jakie stanowi zagrozenia dla zdrowia czy $rodo-
wiska i dlaczego wszyscy konczymy, jedzac jablka o smaku kartonu
i ciastka wypetnione chemia. Lokalne zZywienie to masa $§wiezych pro-
duktow, zdrowe positki, a nie fast food, wysoko przetworzone thuszcze,
konserwanty i cukier. Lokalna zywnos$¢ jest $wieza, dojrzata i pelna
smaku, w przeciwienstwie do produktéw z supermarketu, pochodzacych
z hodowli na skale przemystowa, noszacych §lady dhugiego przewozu
i chemicznej konserwacji. Jedzac produkty lokalne, kupujemy $wieze,
sezonowe produkty prosto od rolnika, czgsto w ilo$ci hurtowej, a wigc
taniej. Kupujac zywno$¢, zadajemy sobie czesto pytania dotyczace spo-
sobu nawozenia i hodowli. O ile tatwiej odpowiedzie¢ na te pytania,
jedzac produkty lokalne. Przecigtny Amerykanin siadajac do positku
zjada produkty, ktore musiaty przeby¢ przynajmniej 1500 mil z farmy,
by znalez¢ si¢ na jego talerzu. Badania wykazaty, ze jedzac produkty
lokalne, zuzywa si¢ 17 razy mniej ropy, niz w przypadku zywnoS$ci
przewozonej z daleka, a wigc odsuwa si¢ widmo efektu cieplarnianego.
Dieta 100 mil to réwniez inwestowanie w lokalng gospodarke. Kazdy
dolar zainwestowany w rynek lokalnej zywnosci podwaja swoja wartos¢
przez ponowne inwestycje na tym terenie.’

1.3.3. Slow Food

Slow Food jest migdzynarodowa organizacja typu non-profit, ktora
w manifescie okresla swoj cel jako: ,,ochrona prawa do smaku”. Powsta-
ta w 1986 roku we Wtoszech i od poczatku zajeta si¢ szeroko rozumiang
ochrong oraz wspieraniem niewielkich regionalnych producentow zyw-
nosci — szczegdlnie zywnosci oryginalnej, produkowanej w sposob nie-
spotykany w innych miejscach na $wiecie, zywnosci tradycyjnej, zdro-
wej iniestety zagrozonej zniknigciem w wyniku coraz bardziej natar-
czywej ekspansji tego, co na caltym $wiecie znane jest jako fast food.
Whoskie stowarzyszenie Slow Food zostalo zatozone w 1986 roku,
w Barolo, dystrykt Langhe, w prowincji Cuneo. Slow Food jako ruch
mi¢dzynarodowy rozpoczat swa dziatalno$¢ w Paryzu w 1989 roku.

10 A, Nowak, Dieta 10 mil, ,,Zielone Brygady. Pismo Ekologow” nr 12 (233)/2007.
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194
Slow Food’

Zrédto: http:/imww.slowfood.it/

W ciagu 15 lat swego istnienia Slow Food z matego regionalnego ru-
chu rozrést si¢ w znacznym stopniu i przeksztatcit w miedzynarodowy
ruch zrzeszajacy ponad 60 tysigcy cztonkow na wszystkich kontynen-
tach, co samo w sobie doskonale $§wiadczy o potrzebie istnienia takiej
organizacji i filozofii, jaka si¢ za nig kryje.

Slow Food urést do rangi wielkiego ponadnarodowego ruchu,
zponad 100 tysigcami cztonkéw na wszystkich pigciu kontynentach
(z czego polowa we Wloszech). Glowne biura organizacji znajduja si¢
w niewielkiej miejscowosci Bra w potudniowym Piemoncie i zatrudniajg
okolo 100 osob. Sa one trzonem gestej siatki lokalnych biur we Wto-
szech i za granica, tzw. ,,conviviow”, ktore promujg ruch przez organi-
zowanie wydarzen, debat iinnych inicjatyw. Dzigki cig¢zkiej pracy
i entuzjazmowi swoich szefow, wspotpracownikow i cztonkow, convivia
zapewniajg ciagly kontakt z centralg w Bra.

Slow Food poprzez sie¢ osob aktywnych na lokalnym, krajowym
i miedzynarodowym rynku*:

— koordynuje i prowadzi projekty badawcze, kataloguje i pro-
muje zachowanie réznorodnosci biologicznej zywnosci;

— wspiera inicjatywy na rzecz rozwoju przyjaznych dla $rodo-
wiska form rolnictwa;

— chroni i wzmacnia tozsamo$¢ historyczng i kulturalng z okre-
$lonego terytorium;

— rozwija relacje, dziatania i inicjatywy z, i miedzy wspoélnota-
mi spozywczymi, zaangazowanymi w produkcije i przetwor-
stwo zywnosci;

— sprzyja redukcji tancucha dystrybucji, bezposredniej relacji
miedzy producentem i koproducentem i organizacjg dzialan
turystyki kulinarnej;

Y http://www.slowfood.it
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— promuje, organizuje, prowadzi i uczestniczy w dzialaniach
edukacyjnych dla szkot i uczelni w ramach projektow badaw-
czych, koordynuje szkolenia, majace na celu realizacj¢ prawa
do nauki, edukacji zdrowotnej, edukacji sensorycznej i sma-
ku, do rozwoju prawidtowej kultury zywnosci;

— wspiera inicjatywy poprawy codziennej diety.

1.4. ,,km 0” — sprzedaz bezposrednia produktow rolnych

1.4.1. ,)km 0” — minisklepy*

Inicjatywa ,.,km 0” to nie tylko rozwigzania prawne, ale takze sprze-
daz bezposrednia produktéw. Oznacza to, ze rolnicy otwieraja w swoich
gospodarstwach ,,minisklepy”, w ktorych mozna zakupi¢ produkty wy-
tworzone bezposrednio w gospodarstwie.

Sa to zarowno produkty $§wieze, jak i produkty przetworzone, takie
jak wedliny, sery, pieczywo etc. Sklepy te sg otwarte z reguly przez kilka
godzin dziennie, kilka dni w tygodniu. W ten sposob konsumenci kupu-
ja produkty bezposrednio od sprzedawcy, z pomini¢ciem posrednikow.

Fot. ,,Minisklep” w gospodarstwie rolnym

2 M. Juchnicka, M. Skarzynski, Aktywnos¢ zawodowa 0séb po 50. roku Zycia. , op. Cit.,
S. 63.
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1.4.2. ,.km 0” — fontane del latte

Idea produktu bez posrednikéw najlepiej widoczna jest jednak w
sprzedazy swiezego mleka. Odbywa si¢ to z wykorzystaniem tzw. distri-
butori automatici di latte (fontane del latte) — dystrybutoréw mleka lub
zwanych inaczej ,,fontannami mleka”.

Fot. Dystrybutor mleka

We Wiloszech istnieje wiele dystrybutorow mleka (mlekomatéw),
w regionie Veneto jest ich 93 (por. zatgcznik 1.). Gwarantujg one $wieze
mleko w ciggu 48 godzin, umozliwiajg znaczne zmniejszenie produkcji
i zuzycia opakowan szklanych. Sg one wynikiem prywatnej inicjatywy
podjetej przez poszczegolnych hodowcdw, ktdrzy instalujac specjalng
maszyne umozliwiaja bardziej bezposredni kontakt konsumentéw z pro-
duktem oraz zapewniajg swieze mleko w cenie okoto 1 € za litr. Inicja-
tywa ta jest przyktadem krotkich tancuchach dostaw, zache¢ca ona do
swiadomego zakupu bezpiecznego produktu ,,prosto od gospodarza”.
W ten sposob omijane sa mleczarnie, jak i sprzedawcy — posrednicy™.

Surowe mleko przemawia do wszystkich. I to nie tylko ze wzglgdu na
intensywny smak, ale rowniez dlatego, ze Staje si¢ ekscytujaca szansa
dla rolnikéw, ktorzy zdecydowali sie zainwestowaé w krotki tancuch
i sprzedawa¢ produkty bezposrednio. Wystarczy wrzuci¢ euro w auto-
mat, ktorych sa setki (600), napetni¢ butelkg mleka i gotowe. Zyskuje na
tym zaro6wno konsument, jak i1 przedsigbiorca. Dotyczy to przede

3 |bidem, s. 64.
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wszystkim ceny: 30 centéw w poréwnaniu z 65 centami, ktore to otrzy-
muje przedsigbiorca niz w kazdym innym sklepie. Prawdziwymi prekur-
sorami w stosowaniu dystrybutoréw mleka byli Austriacy, ktorzy bezpo-
$rednio zautomatyzowali sprzedaz. Minimalna warto$¢ inwestycji, aby
wejs¢ w branzg surowego mleka wynosi 4-5 tysiecy euro. Niezbegdny jest
zakup dozownika poétautomatycznego podigczonego bezposrednio do
zbiornika mleka lub zainstalowanie dystrybutora. Innymi stowy ci, kto-
rzy zdecyduja si¢ zapewni¢ do 150 litrow produktu bez potrzeby inter-
wencji oraz dystrybutor pustych butelek. Koszt zaawansowanego sys-
temu, sterowanego elektronicznie - jednostki sterujacej, ktora komuniku-
je sie z hodowca poprzez wiadomosci SMS-owe, moze przekroczy¢
30.000 euro. Dla wszystkich sprzedawcow stosowane sa te same zasady.
Surowe mleko, aby mogto by¢ sprzedawane bezposrednio, musi by¢:

— filtrowanie w odpowiednim urzadzeniu do fizycznego od-
dzielenia zanieczyszczen;

— Dbezposrednio chtodzone po dojeniu, az do osiagnigcia
temperatury od 0 do +4 ° C;

— zakonserwowane od 0 do 4 ° C;

— mechanicznie mieszane, po zatadunku na sprzedaz.

Rolnicy w Lombardii najszybciej odkryli potencjat tego nowego ryn-
ku. Obecnie tego typu dystrybutoréw najwiecej jest w regionach Wene-
cja Julianska, Veneto, Emilia Romania, Piemont, Lacjum, Apulia i Kala-
bria*.

4 G, De Luca, Il business del latte crudo, la carica dei seicento
http://Amww.bevilatte.it/download/terra%20e%20vita%?20il%20business%20del%20latte
%20crudo.pdf



ROZDZIAL 2.
INSTYTUCJE FUNKCJONUJACE
W SIECI ,,km 0”

W sieci ,.,km 0” obok funkcjonujacych w niej instytucji takich, jak:
zrzeszenia przedsigbiorcow, instytucje szkoleniowe, stowarzyszenia
rolnikdw uczestnicza takze osoby fizyczne prowadzace gospodarstwa
rolne i restauratorzy.

2.1. Zrzeszenie przedsi¢biorcow — CONFESERCENTI*

— =
ECONFESERCENTI
<F

Zrédto: www.confesercenti.it

CONFESERCENTT jest jedng z czterech konfederacji dziatajacych
we Wiloszech, ktére podpisaty umowe zbiorowa na szczeblu panstwo-
wym. Reprezentuje zwiazki branzowe zaréwno na poziomie lokalnym
z gminami, prowincjami i regionami, a takze na szczeblu panstwowym,
np. reprezentuje swoich cztonkéw w dyskusji na tzw. makrotematy
(otwarcie sklepow w soboty i niedziele, otwarcie hipermarketow w nie-
dziele). Przedstawiciele konfederacji uczestnicza w okraglych stotach na
poziomie krajowym, wspoltworzac strategie, polityke gospodarcza.

CONFESERCENT] zostato zatozone 14 lutego 1971 r. w Rzymie
przez cztery silne stowarzyszenia: Anva (handel uliczny), Faib (dystry-
butorzy paliw), Uncic (handel jednostanowiskowy) i FIARC (petnomoc-
nicy handlowi), ktére razem zrzeszaty okoto 80 tys. cztonkéw. Dzis, po
36 latach, CONFESERCENTI zrzesza 75 stowarzyszen dziatajacych

15 Opracowano na podstawie: www.confesercenti.it
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w handlu, turystyce, ustugach, biznesie, przemysle. Gléwnym celem
stworzenia nowej konfederacji byl duzy popyt na wsparcie matych
i $rednich przedsigbiorstw: reprezentacje, ochrong i rozwdj innowacji.
Misja CONFESERCENTI jest dbanie o gospodarczy i spoteczny wzrost
warto$ci i prestiz MSP oraz rozwoj innowacji, poprzez sie¢ wykwalifi-
kowanych lokalnych struktur. CONFESERCENTI ma reprezentowac
$wiat matych i $rednich przedsigbiorstw, dbac¢ o ich dynamikg, zapew-
nia¢ wzrost gospodarczy i wzrost zatrudnienia we Wtoszech i Europie.
Oprécz tego CONFESERCENTI ma przyczyni¢ si¢ do rozwoju demo-
kracji, poprzez wspotprace z instytucjami spotecznymi, gospodarczymi,
kulturalnymi i humanitarnymi.

Konfederacja usilnie dziata na rzecz wzmocnienia pozycji matych
i Srednich przedsigbiorstw jako kluczowych uczestnikdw procesow go-
spodarczych w kraju, ktorzy odgrywaja istotng role w zakresie tworzenia
innowacji i nowych miejsc pracy. CONFESERCENT] brata udziat takze
W negocjacjach i pracach nad ksztattem polityki gospodarczej oraz pod-
pisywata wiele umow zbiorowych w zakresie zarzadzania na rynku pra-
cy. Realizuje takze ochron¢ prawna przedsiebiorstw.

Konfederacja, juz od 1993 r., w kontakcie z przedsicbiorcami wyko-
rzystuje nowe technologie teleinfomatyczne. W chwili obecnej urucho-
miono juz trzecig edycje portalu, na ktorym zostaty udostepnione nowe
ustugi sieciowe dla przedsigbiorstw i nowych stowarzyszen branzowych.

CONFESERCENTI reprezentuje obecnie 352666 przedsicbiorstw
(1 mln osob) dziatajacych w handlu, turystyce, ustugach, rzemiosle
i MSP z sektora przemystu. W sktad tej konfederacji wchodza m.in.:
bary, restauracje, hotele, sklepy, spotki informatyczne, przewodnicy
turystyczni, agencje turystyczne i inne mikroprzedsiebiorstwa.

CONFESERCENTI to struktura sieciowa, wielkie stowarzyszenie
biznesu, a takze doskonaly system ustug biznesowych. Skupia okoto 500
firm, spotdzielni zapewniajacych cenne wsparcie dla MSP oraz $wiad-
czace Szeroki zakres ustug. Okoto 5000 pracownikow struktury dziata
w okoto 135 lokalnych organizacjach. System sieciowy jest ciagle roz-
budowywany ze wzgledu na pojawienie si¢ w ostatnich latach nowych
ushug dla przedsigbiorstw i obywateli, rosngcag liczbe cztonkow w no-
wych kategoriach, jak i stowarzyszeniach na szczeblu krajowym i lokal-
nym. System rozwija si¢ rOwniez poprzez porozumienia i przystepowa-
nie do Konfederacji. W catych Wiloszech jest zrzeszonych okoto 1000
instytucji i podmiotow gospodarczych.

Glowne obszary, w ktorych dziataja te instytucje i podmioty, sa na-
stepujace:
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- ustugi administracyjne i fiskalne;
- ustugi w zakresie wsparcia kredytowego i gwarancji kredy-
towych;
- edukacja i szkolenia;
- wsparcie techniczne dla innowacji biznesowych i ksztatcenia
ustawicznego;
- doradztwo w zakresie stosunkéw pracy i ustug w zakresie za-
rzadzania na rynku pracy;
- bezpieczenstwo;
- $wiadczenia uzupelniajace;
- opieka zdrowotna;
- ubezpieczenia;
organizacja targdw i imprez promocyjnych.
CONFESERCENTI w regionie Veneto ma 15 tys. cztonkow.
Poprzez struktury, firmy, przedsigbiorstwa specjalnie zatozone przez
CONFESERCENTI na rzecz swoich cztonkow $wiadczy bardzo ztozone
ustugi nazwane przez nig samg ,,ustugami 360 stopni”. Co to oznacza?
Wrhasciciel firmy otrzymuje wsparcie juz od momentu powstania pomy-
shu na firme, poczawszy od rejestracji firmy, poprzez wszystkie procedu-
ry, stworzenie biznesplanu, pozyskanie srodkow finansowych, przez
system typowo wloski — gwarancj¢ kredytu bankowego. Wsparcie pole-
ga tez na prowadzeniu rachunkowosci, zarzadzaniu kadrami. Sktadka na
jednego cztonka w zrzeszeniu wynosi 300 euro rocznie — niezaleznie od
dochodu.

2.2. Organizacja szkoleniowa — CESCOT VENETO*

CESCOT
2 VENETO

Zrodho: www.cescotveneto. it

CESCOT VENETO wchodzi w sie¢ CONFESERCENTI. Jest to or-
ganizacja szkoleniowa, promowana przez region Veneto, krajowe stowa-
rzyszenia reprezentujace ponad 250 tysigcy matych i $rednich przedsig-
biorstw z handlu, turystyki i ushug.

16 Opracowano na podstawie: www.cescotveneto. it
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Utworzony w 1986 roku, CESCOT VENETO szybko rozwinat sig¢
dzigki elastycznej strukturze oraz oryginalnosci i innowacyjnosci. Dzi$
ma do$wiadczenie i wiedze wysoko wykwalifikowanych specjalistow,
ktorzy wspoétpracujg z instytucja, W celu zapewnienia jak najlepszych
ustug. CESCOT VENETO prowadzi badania naukowe i kulturowe
w zakresie spraw administracyjnych, socjologii, ekonomii i zarzadzania,
zwlaszcza dla branzy turystycznej i ustug. CESCOT VENETO prowadzi
w tym zakresie obserwatorium gospodarcze, ktore prowadzi badania nad
problematyka rynku pracy, rozwojem handlu, konsumpcji, turystyka,
nowymi technologiami i szkoleniami.

Wspotpraca z kilku wioskimi i europejskimi partnerami, zarowno
publicznymi, jak i prywatnymi pozwala CESCOT VENETO na utrzy-
manie silnej pozycji i stale zaangazowanie si¢ W realizacje projektow
eksperymentalnych, programéw miedzynarodowych i inicjatyw maja-
cych na celu rozw6j mozliwos$ci krajach wspotpracy miedzy specjalista-
mi i firmami z krajéw Unii Europejskiej. Partnerzy CESCOT VENETO
pochodza z: Austrii, Belgii, Butgarii, Chile, Francji, Niemiec, Grecji,
Mali, Malty, Niderlandow, Polski, Senegalu, Stowacji, Stowenii, Hisz-
panii, Wielkiej Brytanii, Wegier.

Organizacja dziala w catym regionie Veneto, korzysta¢ tu z ustug
ponad 500 konsultantéw. CESCOT VENETO uzyskata certyfikat jakosci
UNI EN ISO 9001: 2000 w zakresie projektowania i realizacji szkolen
z zakresu handlu, turystyki i ustug. Jest tez instytucjg akredytowana
w zakresie ksztatcenia ustawicznego i szkolnictwa wyzszego.

Misjg utworzenia takich struktur jak CESCOT VENETO bylo, by
propagowaé wsrdd firm potrzebe szkolenia pracownikéw. Narzedziem, z
ktorego korzystajg oprocz EFS jest takze ustawa o szkoleniach
w przedsiebiorstwach. Na jej podstawie firmy zyskaty mozliwos¢ wybo-
ru, komu przekazg pewng cz¢s¢ funduszy przeznaczonych na finansowa-
nie tzw. planéw szkoleniowych: panstwu czy akredytowanym struktu-
rom. W ten sposob srodki na funkcjonowanie instytucji szkoleniowej
pochodza w 50% ze zwiazku i 50% od przedsigbiorcow. Mozna by rzec,
ze w pewnym sensie prywatne osrodki zarzadzaja panstwowymi pie-
niedzmi. Istniejg struktury, ktore organizujg konkursy na zorganizowanie
kursow i szkolen dla pracownikow firm zrzeszonych.

Oprocz szkolenia CESCOT VENETO zajmuje si¢ tez innymi projek-
tami, np. urbanistycznym rozwojem miasta, w szczegdlnosci zwigzanym
z handlem w centrach miejskich. Jednym z filarow polityki CONFE-
SERCENTI jest nastgpujaca koncepcja: miasto tetni zyciem, jezeli han-
del kwitnie. W miastach gdzie sg problemy spoleczne, gdzie sg problemy
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z bezpieczenstwem — nie ma handlu i dziatalnosci gospodarczej. Poprzez
$wiat przedsigbiorstw, handlu i rozwoju mozna tez poruszy¢ tematy roz-
woju spotecznego regionow. Innym kierunkiem rozwoju projektow
w CESCOT jest rozw9j turystyki. Tutaj pojawia si¢ watek wspotpracy
CONFESERCENTI, CESCOT 1i zrzeszenia rolnikow COLDIRETTI
z wiloskim odpowiednikiem polskich Lokalnych Grup Dziatania, tzw.
GAL-6w (Local Action Group). Instytucje te wspdlnie z LGD opracowu-
ja projekt na rzecz rozwoju turystyki, spdjny i kompatybilny z gospodar-
ka regionu, jego dziedzictwem kulturowym i historycznym. LGD uwa-
zane jest za fundament rozwoju turystyki danego regionu, co wplywa na
calg gospodarke obszaru, takze na zwiazki branzowe i ich czionkow.
Plan Unii Europejskiej wskazuja na to, iz LGD w przysztej perspektywie
finansowej bedg zarzadzaty nie tylko funduszem rolnym, ale takze fun-
duszem rozwoju regionalnego i funduszem spotecznym.

2.3. Zrzeszenia branzowe — zrzeszenie rolnikow COLDIRETTIY

7Y COLDIRETTI

Zr6dto: www.coldiretti.it

COLDIRETTI — stowarzyszenie rolnikow odpowiedzialne jest za
promocje zrzeszenia rolnikow. Jest to najwigkszy zwigzek wtoski i euro-
pejski, posiadajgcy takze swoje biuro w Brukseli, reprezentujacy 65%
wloskiego $wiata rolniczego. Funkcjonuje on na poziomie krajowym,
regionalnym, prowincji, takze posiada rowniez oddziaty lokalne. W naj-
wigkszych centrach, w prowincjach we Wloszech istnieja oddziaty
gminne. COLDIRETTI jest organizacja, gleboko zakorzeniong w kraju,
sktadajaca si¢ z 18 federacji regionalnych, 98 federacji prowincjonal-
nych, 765 oddzialow i1 9812 oddzialow lokalnych. Kazda gmina we Wto-
szech, jezeli potrzebuje porady zwigzanej z dziatalno$cig rolniczg, moze
skontaktowac¢ si¢ z lokalnym przedstawicielem COLDIRETTI.

Wsréd czionkow Coldiretti jest ponad 568 tys. gospodarstw, z tego
52% zarejestrowanych jest w 1zbach Handlowych.

W ramach COLDIRETTI dziata kilka podzwiazkow. W celu zapew-
nienia pomocy przedsigbiorstwom agroturystycznym, COLDIRETTI

17 Opracowano na podstawie: www.coldiretti.it
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stworzyto Terranostrg. Jest to stowarzyszenie gospodarcze COLDIRET-
TI, ktore zostato uznane przez Ministerstwo Srodowiska za spotke. Ce-
lem stowarzyszenia sa promowanie, wspieranie i upowszechnianie,
w konteks$cie nowego i zrownowazonego rozwoju, zwigzku ze srodowi-
skiem, rolnictwa, turystyki i kultury, gospodarowania, ochrony i eks-
ploatacji zasobami naturalnymi na obszarach wiejskich oraz rozwdj rela-
cji migdzy cztowiekiem a §rodowiskiem, rolnictwem i turystyka, przed-
siebiorcami i1 konsumentami wiejskimi i miejskimi. Terranostra prowa-
dzi badania oraz realizuje projekty majace na celu promowanie ochrony
i wlasciwego wykorzystania zasobow naturalnych, laséw, krajobrazu
i przyrody, wspiera rozwo0j rolnictwa poprzez:
- zakwaterowanie wakacyjne w wiejskich budynkach;
- przygotowywanie i serwowanie positkow i napoi sktadaja-
cych sie z produktow charakterystycznych dla regionu;
- organizacje imprez rekreacyjnych, kulturalnych, sportowych
w firmach;
- przetwarzanie i bezposrednia sprzedaz produktow rolnych;
- organizacj¢ wycieczek w sposob typowo lokalny po obsza-
rach wiejskich, morskich lagunach i rzekach.

Terranostra rozpowszechnia metody uprawy, technologie i systemy
produkcji przyjazne srodowisku, ktore zapewniaja niski wptyw na $ro-
dowisko, promuje wymiane kulturalng miedzy wsia a miastem,
m.in. poprzez organizacj¢ imprez kulturalnych, inicjatyw i systemow do
sprzedazy lokalnych produktow zywnosciowych z farm.

¢

anog
e %
L o]

agriturismo e ambiente

Zr6dto: www.coldiretti.it

Terranostra uzyskuje $rodki finansowe z Ministerstwa Srodowiska,
zgodnie z art. 13 ustawy 349/86 (Rozporzadzenie ministerialne nr
33/SCOC/99 z dnia 12 kwietnia 1999 r., Dziennik Ustaw Nr 128 z dnia
03.06.99). Z Terranostra Veneto zwigzanych jest okoto 500 gospodarstw
rozmieszczonych w siedmiu prowincjach Veneto.
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Kolejnym podzwigzkiem dziatajacym w ramach COLDIRETTI jest
Giovani Impresa (Mtodzi przedsigbiorcy), w ktorym zrzeszeni sa mtodzi
ludzie, w wieku od 16 do 30 lat, zamieszkujacy na obszarach wiejskich.
Ma on na celu:

- promowanie spoteczno-kulturowego, zawodowego, bizne-
sowego zrzeszania si¢ mlodych ludzi pracujacych w rolnic-
twie, a takze w dziedzinach pokrewnych rolnictwu;

- zachgcanie do przedsigbiorczosci mtodziezy, inspirowanie
zasadami etyki dotyczacymi bezpieczenstwa zywnosci,
ochrony srodowiska i krajobrazu, zachecanie mtodych ludzi
(szczegdlnie w wieku ponizej 18 lat) do przestrzegania
i dbania o dobrostan zwierzat;

- rozwdj i wykorzystanie potencjatu rolnictwa wielofunkcyj-
nego, w tym poprzez szkolenia mtodych os6b pracujacych
w rolnictwie, a takze w dziedzinach pokrewnych rolnictwu.

COLDIRETTI

GIOVANI

Zrodto: www.coldiretti.it

Kolejnym podzwigzkiem jest Donna Impresa (Kobiety w biznesie)
dla kobiet-przedsigbiorcow, cztonkin COLDIRETTI pracujacych w rol-
nictwie, zarowno jako przedsigbiorcy, wiascicielki firm lub wspotpra-
cownice i cztonkinie rodzin. Jest wazna czescia organizacji dziatajacych
na poziomie krajowym i europejskim, miedzy innymi Komitetu
ds. kobiet-przedsigbiorcéw, utworzonego przez Wydziat Réwnych Szans
przy Radzie Ministrow, Centrum Przedsigbiorczosci i Pracy Kobiet
w Ministerstwie Rolnictwa i Le$nictwa. Celami Donna Impresa sa:

— wspieranie rozwoju kobiet w rolnictwie i na obszarach wiej-
skich;

— prowadzenie dziatalnosci kulturalnej, informowanie konsu-
mentow 1 spoteczenstwa;

— opracowywanie wytycznych i propozycji w zakresie polityki
spotecznej na obszarach wiejskich;
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— reprezentowanie COLDIRETTI w instytucjach réwno$cio-
wych;

— promowanie udziatu kobiet w dziataniach zwiazku zawodo-
wego poprzez programy szkolen;

— Udziat w realizacji projektu edukacyjnego Campagna Amica
— gospodarstwa edukacyjne.

COLDIRETTI

IMPRESA

Zrédto: www.coldiretti.it

Associazione Regionale Pensionati del Veneto (Regionalne Stowa-
rzyszenie Emerytow w Veneto) jest odtamem COLDIRETTI, ktory re-
prezentuje, chroni i broni emerytowanych rolnikow i rencistow wszyst-
kich kategorii. Stowarzyszenie to regularnie prowadzi dziatalnos¢
w zakresie aktualizacji i rozpowszechniania informacji w dziedzinie
emerytur w sektorze rolnym. Organizuje rowniez kulturalne i rekreacyj-
ne imprezy dla osob starszych. Statutowe cele Stowarzyszenia sg bardzo
szerokie i obejmuja dokumentacj¢ dziatalnosci i studiéw, tworzenie ram
prawnych i regulacyjnych w dziedzinie zabezpieczenia spotecznego,
ochrony intereséw cztonkéw zwigzkow zawodowych, wspotprace z in-
nymi organami i stowarzyszeniami o podobnych celach.

COLDIRETTI
PENSIONATI

Zrodto: www.coldiretti.it

Centro Assistenza Agricola (Centrum wsparcia biznesowego) stano-
wi integralng cze$¢ COLDIRETTI. Jest to struktura specjalizujgca sie
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w technicznych ustugach biznesowych ukierunkowanych na uproszcze-
nie procedur i wymogoéw administracyjnych oraz doradztwo w zakresie
zarzadzania i rozwoju dziatalno$ci rolniczej. CAA ma podpisane spe-
cjalne porozumienie z regionalng agencja ptatnicza (AVEPA), w szcze-
golnosci W celu realizacji dziatan w zakresie pomocy proceduralnej
przygotowujacej dopuszczenie producentéw rolnych do funduszy unij-
nych kierowych do sektora rolnictwa. Zakres oferowanych ustug obej-
muje:

— pomoc dla producenta w sktadaniu wnioskow o $rodki pu-
bliczne (unijne, krajowe, regionalne) oraz prywatne oraz po-
mocC
w dopetieniu formalno$ci wymaganych przez organy admi-
nistracji publicznej w zakresie zarzadzania dziatalnoscig rol-
nicza;

— ushugi i dziatalno$¢ na podstawie specjalnych uméw regio-
nalnych;

— doradztwo w zakresie mozliwosci finansowania i1 dotowanego
kredytu dla przedsiebiorstw;

— ukierunkowane ustugi dla przedsigbiorstw.

Amica Foundation, promowana przez Coldiretti Campagna, zostata
zatozona w 2008 roku, aby w petni doceni¢ warto$¢ wloskiego rolnictwa.
Peli kluczows role w propagowaniu idei ochrony srodowiska, ziemi,
tradycji i kultury, jak tez bezpieczenstwa zywnosci, sprawiedliwosci,
dostepu do pracy i do zywnosci po godziwej cenie.

2.4. Fundacja — Campagna Amica®

Fundacja Campagna Amica jest idealnym miejscem na spotkania
miedzy producentami i konsumentami. Zajmuje si¢ zaré6wno -
mieszkancami, jak i rolnikami. Daje mozliwo$¢ poszukiwan odpowiedzi
na wazne tematy, takie jak: odzywianie, turystyka, ekologia, zdrowie,
dobre samopoczucie, a tym samym aktywnie wplywa na ksztattowanie
pozytywnego stylu zycia. Wspiera wtoskie rolnictwo w trzech gtéwnych
obszarach:

- sprzedaz bezposrednia,
- turystyka,
- $rodowisko.

18 www.campagnamica.it
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Dziatania dotycza m.in.:

— organizacji i wspierania fancucha krotkich dostaw rolnych od
producenta do konsumenta (w tym sie¢ ,,km 07);

— podniesienia jakosci obiektow agroturystycznych, starannie
wybranych i promowanych przez TERRANOSTRA, stowa-
rzyszenie COLDIRETTI;

— wzmacniania i promowania typowych wioskich produktow;

— inicjowania i wspierania kampanii w obronie dziedzictwa la-
sow, jezior i rzek oraz réznorodnosci biologicznej;

— przyczynia si¢ do rozwoju odnawialnych zrodet energii;

— monitoruje ceny, styl zycia i nawyki zywieniowe obywateli.

2.5. Spotka Regionu Veneto — AGRICULTURA Veneto*

VENETO

AGRICOLTURA ,

Azienda Rogonale per | seoton Agnooio, Fovestale ¢ AgroAlmescare

Zrodho: www.venetoagricoltura.org

VENETO AGRICOLTURA - begdac jednym z elementdw trzonu
dywersyfikacji projektu ,,km 0” jest regionalnym przedsigbiorstwem
publicznym, sktadajacym si¢ z wielu departamentow. Polepszenie jako-
$ci produkcji rolniczej to gtbwna misja przedsigbiorstwa, lecz nie jedyna.
Dziata ono w sektorach: rolniczym, rybolowstwa, nasiennictwa, wa-
rzywnictwa, sadownictwa, uprawy kwiatow, lesnictwa, zywnosci. Posia-
da dziaty: innowacji technicznych, szkolenia profesjonalnego, edukacji i
przyrody naturalistycznej, informacji, wydawnictw i badan. Dziala sg
w roznych obszarach poprzez centra badawcze, szkoleniowe badz wy-
stawowe. Innymi dziataniami sa zalesianie nizin, prowadzenie laborato-
rium oraz przetworstwo zywnosciowe.

AGRICULTURA Veneto to spotka Regionu Veneto majaca na celu
promowanie i prowadzenie dzialan interwencyjnych na rzecz moderni-
zacji gospodarstw rolnych i rolno-lesnych, ochrony gleb, a takze jak
najlepszego i efektywnego wykorzystania gruntow rolnych, rozwoju
akwakultury i rybolowstwa, a takze badan, prob doswiadczalnych

19 \www.venetoagricoltura.org
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i wsparcia rynku. AGRICULTURA Veneto zacheca do innowacji,
wspiera rolnictwo i §wiadczenie specjalistycznych ustug w celu wzmoc-
nienia i komercjalizacji typowych produktow regionalnych. Jednocze-
$nie organizuje i wspiera certyfikacje jako$ci zywnos$ci, wspiera bada-
nia, zachg¢ca do lepszego wykorzystania zasobow $rodowiska. Ponadto,
spotka jest specjalnie dedykowana do ochrony i zachowania r6znorodno-
$ci biologicznej poprzez zarzadzanie regionalnymi szkotkami lesnymi,
rezerwatami przyrody i lasami panstwowymi. Spotka dziala w catym
regionie. W swoich o$rodkach prowadzi dziatania pilotazowe W gospo-
darstwach doswiadczalnych z zastosowaniem nowych technologii. Dzia-
tania spotki to takze szkolenia dla podmiotow sektora. Rozwijane sa
nowe techniki utatwiajace peilng identyfikowalnos$¢ produktow i zasto-
sowanie nowych technologii w dziedzinie bezpieczenstwa i higieny
przemystu rolno-spozywczego. Obszarem dziatania jest to, o ma na celu
zapewnienie wyzszej jako$ci, co przeklada si¢ na wzrost zaufania mie-
dzy producentami i konsumentami, a tym samym ma pozytywny wptyw
na konkurencyjnos$¢ regionu na arenie miedzynarodowej.






ROZDZIAL 3.
ROZWIAZANIA PRAWNE I PROCEDURY
AKREDYTACJI W SIECI ,,)km 0”

3.1. ,,km 0” w regulacjach prawnych

Sektor rolny w Veneto dostarcza wysokiej jakosci regionalne produk-
ty rolne, takie jak: owoce, mleko, sery, migso, jajka, wino i cukier, kto-
rych ilos¢ przekracza zapotrzebowanie regionu. Niemniej jednak, Vene-
to zajmuje drugie miejsce we Wioszech pod wzgledem importu produk-
tow rolnych z zagranicy (uchodzacych jako lokalne dla stotowek 40 szpi-
tali, 269 centrow ustug dla osob starszych, 359 szko6t podstawowych
i gimnazjow oraz 20 uniwersytetow).

Dzigki zebraniu 25 tys. podpisow udato si¢ wprowadzi¢ w 2008 r.
ustawe regionalng popierajaca sprzedaz i uzywanie lokalnych produk-
tow”®. W mysl tej ustawy Region sprzyja wzmocnieniu regionalnej pro-
dukcji rolnej, promuje konsumpcje¢ i marketing produktéw z gospo-
darstw rolnych znajdujacych si¢ w regionie, zapewniajagc konsumentom
wicksza przejrzystos¢ cen oraz zapewniajac odpowiednie informacje
dotyczace pochodzenia i specyfiki tych produktow. W tym celu wladze
podejmuja nastepujace dziatania:

— zachecaja publicznych dostawcéw ustug gastronomicznych
do stosowania produktéw rolnych pochodzenia regionalnego
w przygotowaniu positkow;

— zachecajg do wzrostu sprzedazy bezposredniej produktow
rolnych przez rolnikoéw z regionu;

— Wwspierajag zakup produktow rolnych pochodzenia regionalne-

g0,

20 Norme per orientare e sostenere il consumo dei prodotti agricoli di origine regionale,
Legge regionale 25 luglio 2008, n. 7 (BUR n. 62/2008) ttum. Ustawa z 25 lipca 2008 nr 7
- Normy i wspierania konsumpcji produktéw rolnych pochodzenia regionalnego (Dz. U.
Nr 62 z 2008 r.)
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— Zzapewniaja zgodno$¢ z zasadami prezentacji i etykietowania,
$wiezych i przetworzonych produktéw rolnych poprzez od-
powiednie dzialania kontrolne z wykorzystaniem narzedzi
technologicznych w celu ochrony konsumentow;

— Zzachecajg do zwigkszania sprzedazy produktéw rolnych po-
chodzacych z regionu.

W celu zapewnienia realizacji tych dziatan ustalono, ze ustugodawcy
cateringowi zamawiani przez instytucje publiczne muszg zapewnié, ze
w przygotowaniu positkow sg uzywane produkty rolne regionalnego
pochodzenia w ilosci nie mniejszej niz 50% ogodtu rocznego zuzycia
produktéw rolnych, $wiezych i przetworzonych. W przypadku zaméwien
publicznych na ustugi Iub dostawy zywnos$ci, dodatkowym atutem dla
udzielania zamowienia bedzie wykorzystanie produktéw rolnych powy-
zej warto$ci 50%. Wykorzystanie produktéw rolnych pochodzenia re-
gionalnego w przygotowaniu positkéw podawanych przez dostawcow
ustug cateringowych dla organéw publicznych musi by¢ odpowiednio
0znaczone.

W celu umozliwienia sprzedazy bezposredniej produktéw przez
przedsigbiorcow rolnych, Region gwarantuje im, co najmniej 20%
wszystkich miejsc w obszarach publicznej sprzedazy detalicznej. Gmi-
ny, bedace wytaczone spod przepisoOw prawa regionalnego, na podstawie
przepiséw wiasciwych majg prawo tworzy¢ nowe miejsca handlowe.
W celu ulatwienia zakupu produktéw rolnych oraz w celu zapewnienia
odpowiedniej informacji dla konsumentéw o pochodzeniu i ,,swojskosci”
tych produktéw, gminy w ich granicach, moga wydzieli¢ obszary do
budowy rynkdéw i targowisk lokalnych dostepnych tylko dla rolnikow.

Region sprzyja wzmocnieniu pochodzenia rolniczego produktow re-
gionalnych i promuje lepsze zrozumienie jako$ci produkcji i regional-
nych tradycji kulinarnych ze strony konsumentow. W tym celu Region
naglasnia, podajac do publicznej wiadomosci nazwy tych dostawcow,
ktorzy dokonuja, co najmniej 30% zakupow produktow regionalnych
w puli ogétem w ciggu roku. Dostawca taki ma prawo poslugiwania si¢
specjalng odznakg z godtem regionu. Dostawy produktéw pochodzenia
regionalnego powinny by¢ odpowiednio udokumentowane fakturami.
Przedsigbiorstwa te zostaja objete dziataniami promocyjnymi Regionu
Veneto. Na mocy tego prawa zaplanowano, ze powstanie rozporzadzenie
dotyczace uzywania znaku towarowego oraz program obnizki podatkow.
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W 2010 r. wprowadzono nowelizacje ustawy>". Na jej mocy wskaza-
no ,.km 07, jako inicjatywe, ktora nalezy wpiera¢. W tym celu Region:

— promuje jakosciowg poprawe produkcji rolnej ,.km 07, wspie-
ranie uzycia, zapewnienie konsumentom wickszej przejrzy-
stosci cen i zapewnienie odpowiednich informacji
o pochodzeniu i specyfice tych produktow;

— zapewnienia zgodno$¢ z zasadami dotyczgcymi prezentacji
i oznakowania $wiezych, i przetworzonych produktow rol-
nych poprzez odpowiednig kontrole przy uzyciu narzedzi
technologicznych do ochrony konsumenta;

— zwigksza spozycie produktow rolnych ,.km 07’;

— zache¢ca do uzywania przez operatorow publicznych ustug ga-
stronomicznych produktow rolnych ,.km 0”;

— sprzyja zwickszonej sprzedazy bezposredniej produktéw rol-
nych ,.,km 0” przez producentow;

— wspiera wykorzystania produktow rolnych ,km 0” przez
podmioty dziatajace na rynku ushug gastronomicznych.

Na mocy nowelizacji produkty rolno-spozywcze przeznaczone do
spozycia przez ludzi objeto nastepujacymi kategoriami:

— produkty wysokiej jakosci — 0znaczajg produkty wymienione
w artykule 2, akapit 3 a), b) ustawy regionalnej z dn. 12
grudnia 2003 pt. Nowe zasady dotyczace interwencji w rol-
nictwie;

— produkty tradycyjne — oznaczaja produkty wymienione w art.
8 dekretu z moca ustawy z dn. 30 kwietnia 1998 r. nr 173
Przepisy dotyczace ograniczania kosztéw produkcji i struktu-
ralnego wzmocnienia przedsigbiorstw rolniczych, zgodnie
z art. 55, pkt. 14 i 15 ustawy z dnia 27 grudnia 1997,

— produkty sezonowe — oznaczaja produkty oferowane na
sprzedaz lub dostarczane $wieze do konsumenta lub do przy-
gotowywania positkdw w restauracjach, pod warunkiem, ze
sprzedaz lub dostawa do przedsigbiorstw przetwarzajacych
odbywa si¢ w okresie produkcji typowej dla obszaréw rolni-
czych;

2! Norme per orientare e sostenere il consumo dei prodotti agricoli a chilometri zero
(Bur n. 8 del 26/01/2010 ) Leggi N. 3 del 22 gennaio 2010 thtum. Ustawa z dn. 22 stycz-
nia 2010 r. - Normy wspierania i prowadzenia konsumpcji produktow rolnych na kilome-
trze zerowym; Dz. U. nr 8 z 2010 r.
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— sprawdzone produkty rownowagi ekologicznej — 0znhaczaja
produkty, przy ktorych produkcji i dystrybucji zmniejszono
podaz emisji gazow cieplarnianych, w poréwnaniu do innych
produktéw na rynku.

3.2. Procedury akredytacji

COLDIRETTI Veneto realizujgc Projekt ,.km 07, chce przekonaé lo-
kalnych przedsigbiorcow prowadzacych restauracje, kawiarnie, kucharzy
i sprzedawcow do preferencyjnego oferowania klientom lokalnych pro-
duktow sezonowych. Zrzeszeni w ramach Inicjatywy ,.km 0 restaurato-
rzy regionu Veneto (zatgcznik 2.) moga postugiwac si¢ specjalnym em-
blematem ,,Menu km 0” # oznaczajacym, ze przyrzadzane u nich potra-
wy pochodza z produktéw z okolicznych gospodarstw rolnych.

ment

akma

Questo ristorante da la
preferenza ai prodotti di
origine regionale.

Zrodto: www.veneto.coldiretti. it

Procedura przyjecia nowych cztonkow do Inicjatywy ,.km 07 jest
ztozona. Kandydat musi ztozy¢ w sekretariacie inicjatywy, wniosek
z prosba o przyjecie, w poczet cztonkow. Dokumenty aplikacyjne do-
stepne sa na stronie internetowej Inicjatywy. Zlozenia nast¢puje
mailowo na adres veneto@coldiretti.it. Nastepnie kandydata odwiedzi
Komisja, ktora sprawdzi poziom wyszkolenia kandydata w odniesieniu
do zasad dziatania Inicjatywy. Istnieje mozliwos$¢ bezposredniego szko-
lenia dla pracownikéw kandydata, a takze wsparcia kandydata w pro-
dukcji niezbednych materiatow informacyjnych (menu, listy, etykiety,

%2 Logo Inicjatywy ,.km 0” — restauracje preferujace oryginalne produkty regio-
nalne
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znaki, etc.). Przystapienie do sieci nastepuje na podstawie wniosku zto-
zonego przez kandydata drogg mailowg, w terminie co najmniej 30 dni
od ztozenia wniosku. Uznajac akces, komisja jednocze$nie wskakuje,
ktére produkty i pozycje z menu powinny zosta¢ oznaczone logo ,.km 07,
wraz ze wskazaniem nazwy dostawcy. Od chwili, gdy kandydat otrzyma
oficjalnie logo, zostaje cztonkiem Inicjatywy ,.km 0” i zobowiazuje si¢
do przestrzegania zasad oraz poddawania si¢ niezapowiedzianym kontro-
lom.

Firmy obowiazuja te same zasady z tym, iz uzywaja innego logo —
wykorzystuja logo ,,Preferencyjnie traktujemy produkty regionalne”.

Preferiamo 0

prodotti agricoli di
origine regionale

-

d % -
COLDIRETTI VENETO a f%

Zrodto: www.veneto.coldiretti.it

Inicjatywa ,.km 0” obejmuje takze ponad 600 gospodarstw agrotury-
stycznych w regionie Veneto. Gospodarstwa te oferujg u siebie zywnosé
opatrzong logo ,.km 0”. Uczestnictwo w Inicjatywie ,km 0” i postugiwa-
nie si¢ jej znakiem jest cenione we Wloszech. Jest to bardzo dobre roz-
wigzanie zaréwno dla mtodszych, jak i starszych rolnikow.

3.2.1. Wzér 1. — Wniosek o abonament w sieci ,,km 0”

Wrhasciciel dziatalno$ci okreslonej ponizej: restauracja / zajazd / karczma
stotowka; dziatalno$¢ rzemieslnicza / inna:

kod z podatku / VAT

z siedzibg w
telefon

fax

e-mail
reprezentowana przez swojego prawnego przedstawiciela
sur_ /1w ()i zam.
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W
oswiadcza, ze:

- wstepuje do sieci ,,km 07;

- wstepuje do Fundacji Campagna Amica;

- zapoznalam si¢ /zapoznatem si¢ i akceptuj¢ specyfikacje sieci
,»km 07;

- przeczytatem akceptowane karty do uzywania tego znaku w od-
niesieniu do: Sieci ,,menu w km 07; sieci ,,km 0 - Preferencyjnie
traktujemy produkty regionalne”;

- zezwalam pracownikowi komitetu ewaluacji sieci przeprowadzi¢
niezbedne kontrole w celu oceny zgodno$ci z wymaganiami spe-
cyfikacji sieci ,.km 0”;

- odprowadzg do COLDIRETTI Veneto (lub ,,km 0”) roczna opta-
te za udziat w sieci ,,km 0”.

Optata roczna za uczestnictwo w Coldiretti Veneto (,,km 0”) jest stata i
wynosi € ,__ (netto, bez VAT).
Optata roczna jest przeznaczana na:

- montaz emblematdéw ,,restauracja z menu km 0” i / lub ,,zero-
mile produkcja zywnosci”;

- publikacje struktury przylegajacej do miejsca Campagna Amica;

- wizyte kontrolng przeprowadzang przez pracownikow Komitetu

Ewaluacji.
Ptatnosci mozna dokona¢ poprzez przelew bankowy na Coldiretti Veneto
(,km 0”) w C / C z IBAN oddziat
banku z dopiskiem cztonkostwo w ,,menu

km 0”.

Przystapienie do sieci uwaza si¢ za wazne, jezeli kopia dokumentu po-
twierdzajacego zaplate zostanie przestane faksem na numer
041/5455255. Po weryfikacji ptatnosci, COLDIRETTI Veneto (,,km 0”)
wystawi i wysle fakture.

Wszelkie informacje w sprawie przystapienia do Sieci mozna uzyskac
wysylajac e-mail na adres: kmzero@coldiretti.it.

3.2.2. Wzor 2. — Regulamin ,,km 0”

1) Podmioty

1. Restauratorzy, osoby prowadzgce ustugi kwaterunkowe, handlowcy,
rzemies$lnicy i firmy cateringowe, ktorzy chca zakwalifikowaé dziatal-
nos¢, zwigkszajac uzycie produktow rolnych pochodzenia regionalnego
oraz promowac lepsza jakos¢ produkcji i regionalne tradycje kulinarne
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dla konsumentow, beda mogli przytaczyc¢ si¢ do sieci promocji, na mocy
postanowien art. 4 ustawy regionalnej 7/2008 z Veneto.

2) Wymagania dla cztonkéw

2.1. Restauracje, karczmy, puby, stotowki

1. Restauracja, hotel, zajazd / karczm / stotéwka, chcac zosta¢ petno-
prawnym cztonkiem, zadeklaruje, ze co najmniej jedna trzecia dan
z tacznej liczby potraw w codziennym menu opierac sie bedzie na regio-
nalnych produktach rolnych.

2. Wymog ten zostanie zweryfikowany w czasie kontroli okresowych
komisji oceniajacej, o ktorych mowa w pkt. 6.

2.2. Przedsigbiorstwa handlowe i inne

1. Rzemie$lnik, handlowiec lub przedsiebiorstwo, wykonujacy czynnosci
nie zawarte w artykule. 2.1., chcac zosta¢ pelnoprawnym cztonkiem,
musi wykazaé, ze co najmniej jedna trzecia wartosci jego produkcji wy-
korzystuje jedzenie i picie, w tym wino, jako rolne produkty regionalne.
2. Wymdg ten zostanie zweryfikowany w czasie kontroli okresowych
komisji oceniajacej, o ktorych mowa w pkt. 6.

3) Cztonek normalny

1. Podmiot dziatan, o ktérych mowa w artykule 2, oprocz spetnienia
wymogow okreslonych w pkt 2.1 1 2.2, w celu przytaczenia si¢ do Sieci,
zgodnie z procedurg aplikacyjng (model 1.) jest zobowigzany do podpi-
sania specyfikacji (model 2.) i ,Karty uzywania znaku towarowego”
(model 3. i 4.). Spelniajac wymogi przepiséw, o ktérych mowa w pkt 3,
4, 8 i 9, nabywa status cztonka sieci ,.,km zero” COLDIRETTI Veneto
(,,km 07).

2. Podmiot, o ktéorym mowa w pkt 1, w zaleznosci od dziatalnosci, uzy-
skuje prawo korzystania z logotypu okre$lonego w dokumencie ,,Karta
uzywania znaku towarowego” (model 3. i 4.).

4) Zasady ,,km 0”

1. Cztonek, okreslony w pkt. 3, jest zobowigzany do opracowania menu /
cennika dla konsumenta, w ktorym beda wyrazne informacje na temat
pochodzenia i sezonowosci podstawowego produktu rolnego, miejsca
pochodzenia (jednostka administracyjna) oraz w nawiasach wskazane
beda dane dotyczace transportu na podstawie odleglosci pokonanej od
producenta do miejsca sprzedazy lub konsumpcji.

2. Audytor jest zobowigzany do wyraznego poinformowania 0 tresci
niniejszej specyfikacji oraz o zasadach lezacych u podstaw wniosku
o przytaczenie do sieci ,,km 0”.

5) Komisja ds. oceny.

1. Komisja jest odpowiedzialna za ocen¢ kandydata, a pozniej za utrzy-
manie standardu przestrzegania wymogow sieci ,,km 0”.
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2. Komisja dziata w catym regionie. W uzasadnionych przypadkach,
przy pozytywnej opinii wigkszosci cztonkow Komisji, moze wyodrebnic
jednostki na szczeblu wojewodzkim.
3. W sktad Komisji wchodzi siedmiu cztonkow oceniajacych oraz sekre-
tarz. Komisja ma nastepujaca strukture:
- Przedstawiciel stowarzyszenia konsumentéw najbardziej repre-
zentatywnego na szczeblu regionalnym;
- Wykwalifikowany pracownik ds. akredytacji i certyfikaciji;
- Radca Regionalny ds. ochrony konsumentéw i bezpieczenstwa
zywnosci lub jego przedstawiciel:
- Dziennikarz specjalizujacy si¢ w pisaniu o jedzeniu i piciu, w
tym o winie;
- Przedstawiciel wloskiej akademii kuchni;
- Przedstawiciel sektora produkcji rolnej;
- Dziekan z Regionalnego Instytutu Hotelarskiego.
Funkcje sekretarza Komisji petni urzednik Coldiretti Veneto lub anima-
tor Fundacji Campagna Amica.
6) Audyty
1. Cztonek wyraza zgode na przeprowadzenie wizyty kontrolnej przez
Komisje w celu weryfikacji stosowania si¢ do zasad.
2. Pozniejsze wizyty Komisji beda dotyczy¢ weryfikacji okreslonych
wymagan, zapowiadane sa na trzy dni przed kontrolg. Wymagane jest
przeprowadzenie co najmniej jednej wizyty w ciggu dwoch lat liczac od
przystapienia do sieci. Mozliwe sg takze kontrole niezapowiedziane.
7) Sankcje
1. Jezeli audytor stwierdzi naruszenia wymogow zgodnie z art 2, Komi-
sja tworzy not¢ niezgodnosci, ktora zawiera liste wymaganych dziata-
niach naprawczych oraz okresla termin ich realizacji.
2. Jesli kontroler stwierdzi niezgodnos¢ z wymaganiami podanymi w
przypisach, nastepuje odwotanie licencji znakéw towarowych odnoszg-
cych sie¢ do sieci ,.km 0”.
8) Sktadka cztonkowska
1. Cztonek jest zobowigzany zaptaci¢ roczng sktadke cztonkowska, okre-
slang corocznie przez COLDIRETTI Veneto (,,km 07), ktéra ma na celu
pokrycie kosztow promocji, oprocz kosztow operacyjnych i kosztow
cztonkow Komisji.
9) Cztonkostwo w Fundacji Campagna Amica.
1. Cztonek sieci ,.km 0” zobowiazuje si¢ do stosowania si¢ do wymogow
Campagna Amica Foundation jako miejsca spotkania obywateli i przed-
siebiorstw rolnych oraz rozpowszechniania wiedzy na temat zagadnien
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dotyczacych jakosci, bezpieczenstwa zywnosci oraz wzmocnienia trady-
cji i whasciwosci obszarowych.

2. Fundacja Campagna Amica jest zobowiazana do zapewnienia staltym
cztonkom sieci ,,km 0” materiatéw informacyjnych i narzedzi komunika-
cyjnych Fundacji.

3. Dzialalnos¢ ta wymaga wykorzystywania materiatéw, o ktorych mowa
w pkt. 2, w jej siedzibie, a przynajmniej w miejscu, gdzie odbywaja si¢
spotkania z klientami. Jesli Klient przejawia zainteresowanie przytacze-
niem si¢ do Fundacji, audytor dostarcza wszystkich niezbednych infor-
macji.

Do akceptacji

Nazwa obiektu

Podpis posiadacza (prawnego)

miejsce , data

3.2.3. Wzér 3. — Karta uzywania znaku towarowego ,,km 0—
Preferencyjnie traktujemy produkty regionalne”

Wrhasciciel zaktadu rzemieslniczego, handlowego lub innego, ktory wy-
konuje czynno$ci zgodnie ze specyfikacja sieci ,,km 07, zwany
, reprezentowany przez swojego prawnego
przedstawiciela (nazwisko, imie ) , podpisujac
,,Karte uzywania znaku towarowego” oraz spetniajac inne warunki okre-
Slone w art. 3 specyfikacji sieci ,.km 07, staje si¢ pelnoprawnym czton-
kiem sieci i moze ubiegaé si¢ o bezptatne uzyskanie od COLDIRETTI
Veneto (,,km 07) etykiety ,,km 0 — Preferencyjnie traktujemy produkty
regionalne”. Karta uzywania znaku towarowego ma za zadanie okresle-
nie zasad korzystania z nazwy i znaku towarowego ,.km 0 — Preferencyj-
nie traktujemy produkty regionalne”, wspolnotowy znak towarowy jest
wylaczng wiasnosciag COLDIRETTI Veneto, zarejestrowany jest w Izbie
Handlowej w Wenecji w dniu 4 sierpnia 2008 roku, pod nr.
VE2008C000531 i VE2008C000532 i jest chroniony przez prawo, we
wszystkich kombinacjach i rozszerzeniach.

Stowa ,km 0 — Preferencyjnie traktujemy produkty regionalne”
w pismie, muszg zostaé zgloszone w postaci okien, logo
i znakow powinny by¢ powielane i umieszczone w taki sam sposob,
z zachowaniem proporcji, jak pokazano ponizej. Nie mozna zmieni¢
proporcji logo i stow oraz nie mozna zmieni¢ charakteru czcionki
i ksztattu logo. Ponizej pokazano zastrzezony znak graficzny:
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Preferiamo 0

prodotti agricoli di
origine regionale

S o N
v o s ~
COLDIRETTIVENETO ! %‘-—

Cztonek jest uprawniony do wykorzystania stow i marki tylko do pro-
mocji produktow rolnych i rolno-spozywczego pochodzenia regionalne-
go oraz ich przetworéw, zar6wno w materiatach drukowanych na rzecz
wspierania inicjatyw, jak tez w formie ,,baneru”, ,tablicy” umieszczonej
w miejscu widocznym dla klientow. Licencja nie jest zbywalna i nie
mozna udziela¢ sublicencji, bez wczesniejszej pisemnej zgody COLDI-
RETTI Veneto (,,km 0”). Uzywanie znaku towarowego dla celow osobi-
stych lub biznesowych, innych niz wskazanie w specyfikacji, moze by¢
dokonane przez ztozenie wniosku do COLDIRETTI Veneto (,,km 07).
Licencja jest wazna od chwili podpisania formularza zgloszeniowego
(wzor 1) i jest zawarta na czas nieokreslony. Cofnigcie licencji jest au-
tomatyczne, w nastgpujacych przypadkach:

- naruszenie regulaminu sieci ,,km 0” lub Karty uzywania znaku

towarowego;

- hiezastosowanie si¢ do wymagan zawartych w nocie niezgodno-

Sci sporzadzonej przez komisje oceniajaca w Sieci;

- brak dokonanej optaty rocznej za uczestnictwo w sieci ,,km 0.

Licencja moze by¢ cofnieta w kazdej chwili wedlug uznania COL-
DIRETTI Veneto (,,km 07), z wyprzedzeniem 15 dni. Cofnigcie upo-
waznienia do uzywania znaku wystane jest w formie pisemnej (e-mail,
faks, list). W przypadku uniewaznienie znaku, cztonek zostanie wyklu-
czony z sieci ,,km 0”.

Komisja Oceniajaca ,,km 0” lub COLDIRETTI Veneto (,,km 0”) ma
prawo, w kazdym czasie, do przeprowadzenia wszystkich niezbednych
kontroli w odniesieniu do zgodnosci z Karta uzywania znaku i zgodno-
$cig ze specyfikacja sieci ,.km 0”.

Kandydat (wlasciciel 1lub prawnych podpis przedstawiciela)

Miejsce , data
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3.2.4. Wzor 4. — Karta uzywania znaku towarowego ,,Menu
km 0”

Wiasciciel zaktadu rzemie$lniczego, handlowego lub innego, ktory wy-
konuje czynno$ci zgodnie ze specyfikacja sieci ,,km 07, zwany
, reprezentowany w osobie swojego praw-
nego przedstawiciela (nazwisko, imig ) , podpisu-
jac ,,Karte uzywania znaku towarowego” oraz spetniajac inne warunki
okreslone w art. 3 specyfikacji sieci "km 0", staje si¢ pelnoprawnym
cztonkiem sieci i moze ubiegac si¢ o bezptatne uzyskanie od COLDI-
RETTI Veneto (,,km 0”) etykiety ,,Menu km 0”. Karta uzywania znaku
towarowego ma za zadanie okreslenie zasad korzystania z nazwy i znaku
towarowego ,,menu km 07, wspdolnotowy znak towarowy jest wytaczng
wilasno$cig COLDIRETTI Veneto, zarejestrowany w Izbie Handlowej w
Wenecji w dniu 1 grudnia 2006 r., pod numerem i jest chroniony przez
prawo, we wszystkich kombinacjach i rozszerzeniach.
Stowa ,,menu km 0” w piSmie musza zosta¢ zgloszone w postaci
okien, logo i znakow powinny by¢ powielane i umieszczo-
ne w taki sam sposéb, z zachowaniem proporcji, jak pokazano ponize;j.
Nie mozna zmienia¢ proporcji logo i stow i nie mozna zmienia¢ charak-
teru czcionki i ksztattu logo. Ponizej pokazano zastrzezony znak graficz-
ny:

meni

kmg ..

Questo ristorante da la A
preferenza ai prodotti di
origine regionale.

COLDIRETTIVENETO ’ %

Cztonek jest uprawniony do wykorzystania stow i marki tylko do pro-
mocji produktow rolnych i rolno-spozywczego pochodzenia regionalne-
go i ich przetworéw, zar6wno w materiatach drukowanych na rzecz
wspierania inicjatyw, jak tez w formie ,,baneru”, ,,tablicy” umieszczonej
w miejscu widocznym dla klientow. Licencja nie jest zbywalna i nie
mozna udziela¢ sublicencji, bez wczesniejszej pisemnej zgody COLDI-
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RETTI Veneto (,,km 0”). Uzywanie znaku towarowego dla celéw osobi-
stych lub biznesowych, innych niz wskazane w specyfikacji, moze by¢
dokonane przez ztozenie wniosku do COLDIRETTI Veneto (,,km 07).
Licencja jest wazna od chwili podpisania formularza zgloszeniowego
(wzor 1.) i jest zawarta na czas nieokre$lony. Cofnigcie licencji jest au-
tomatyczne w nastgpujacych przypadkach:

- naruszenia regulaminu sieci ,,km 0” lub Karty uzywania znaku

towarowego;

- niezastosowania si¢ do wymagan zawartych w nocie niezgodno-

Sci sporzadzonej przez komisje oceniajacg w Sieci;

- braku dokonanej optaty rocznej za uczestnictwo w sieci ,,km 0”.

Licencja moze by¢ cofnieta w kazdej chwili wedlug uznania COL-
DIRETTI Veneto (,,km 07), z wyprzedzeniem 15 dni. Cofnigcie upo-
waznienia do uzywania znaku wysytane jest w formie pisemnej (e-mail,
faks, list). W przypadku uniewaznienie znaku, cztonek zostaje wyklu-
czony z sieci ,,menu km 0”.

Komisja Oceniajaca ,.km 0” lub COLDIRETTI Veneto (,,km 0”) ma
prawo, w kazdym czasie, do przeprowadzenia wszystkich niezbednych
kontroli w odniesieniu do zgodnosci z Kartg uzywania znaku i zgodno-
$cig ze specyfikacja sieci ,.km 0”.

3.2.5. Wzor 5. — Pytania/odpowiedzi (FAQ) sie¢ ,,km 0”

Projekt
Najczesciej zadawane pytania (FAQ — Frequently Asked Questions)

1) Skad si¢ wzieta inicjatywa ,,km 0”? Inicjatywa zostata przedsta-
wiona przez COLDIRETTI Veneto, w maju 2006 r., podpisana
przez ponad 25.000 obywateli Veneto i zatwierdzona jako usta-
wa nr 7/2008 z regionu Veneto, w lecie 2008 roku. Inicjatywa
opiera si¢ na artykule 4 ustawy 7/2008.

2) Co oznacza ,.km 0”? To zestaw zasad, zestaw regut. Przewiduje
edukacje w kwestiach zrownowazonego rozwoju i jakosci zycia,
rozszerzajagc $wiadomo$¢ wyboréw konsumenckich w zakresie
ochrony srodowiska i ziemi, szczegblnie przez oszczedzanie
energii, wlasciwe odzywianie si¢ i promocje¢ zdrowia.

3) Co jest celem ,.,km 0”? Inicjatywa ,.km 0” propaguje¢ przyblize-
nie konsumenta do rynku rolnego oraz mozliwo$¢ bezposrednie-
go kontaktu z przyroda, ze zwierzgtami, z ziemia, poprzez $wia-
domy wybodr produktow lokalnych i sezonowych. Zasada ta ma
zastosowanie we wszystkich miejscach zakupu i konsumpcji
produkcji zywnosci i rolnictwa, co pozwala wybra¢ produkt, kto-
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4)

5)

6)

7)

ry przeszedt najmniej etapow w logistyce, obstudze oraz o naj-
nizszych kosztach opakowania (tym samym zostata zmniejszona
produkcja odpadow). W ten sposob utatwia si¢ bezposredni kon-
takt z lokalnymi farmami, ktore dziataja na tym samym teryto-
rium co konsument.

Jakie dziatania moga by¢ podejmowane w sieci ,km 07?
Sie¢ ,.,km 0” zostata stworzona, aby usprawni¢ sprzedaz bezpo-
$redniag produktow i ustlug zwiazanych z tradycja i dziedzictwem
kulturowym. Obecnie sie¢ obejmuje: stotowki, restauracje oraz
wytworcoOw produktéw rolnych i potraw lokalnych. W przyszio-
$ci sie¢ zostanie rozszerzona o produkty rolne i lesne.

Jaka jest roznica migdzy wystepujacymi w sieci ,.km 07 restau-
racja a farmag (gospodarstwem agroturystycznym)? Obydwie
formy sg do siebie podobne, jednak gospodarstwo samo wytwa-
rza produkty, a restauracja kupuje produkty w miejscowych go-
spodarstwach rolnych lub ich kombinacjach (stowarzyszenia,
spotdzielnie, przedsigbiorstwa). Restauracja uznana przez sie¢
zobowigzuje si¢ do proponowania 1/3 dan przygotowanych na
bazie regionalnych produktéw rolnych, w stosunku do catego
codziennego menu, doktadnie pokazujac lokalne pochodzenie
podstawowego produktu rolnego i odlegtos¢ przebyta przez pro-
dukt. Dziatania gospodarstwa sg natomiast regulowane przez re-
gulacje prawa lokalnego (nr 9 z 1997 r.), ktore przewiduja obo-
wigzek dostarczania positkow 1 napojow zwigzanych z obszarem
oraz typowo wiejskim pochodzeniem w odpowiednich propor-
cjach: na nizinach co najmniej 60%, na terenach gorskich co
najmniej 25% produktow powinno pochodzi¢ z danego obszaru
lokalnego. Pozostata cze$¢ musi pochodzi¢ od producentow rol-
nych lub indywidualnych zwigzanych z rolniczymi spotdziel-
niami, z wyjatkiem 15% produktow swobodnie dostepnych na
rynku.

Czy sie¢ ,km 0” wystepuje tylko w regionie Veneto lub we
Wrtoszech? Sie¢ powstata w Veneto z inicjatywy COLDIRETTI,
w tym regionie nastapit silny rozwoj projektu. Podobne inicja-
tywy sa rozwijane w innych regionach. Nalezy rowniez wyja-
$ni¢, ze ,.km 0” nie tylko jest sloganem, ale podejsciem faktycz-
nie rozwijajacym spotecznos¢ lokalng i kulturg.

Jakie sa obowigzki cztonkow sieci ,,km 0? Skuteczne dziatania
sieci sg mozliwe tylko wtedy, gdy stosowane sg zasady okre$lo-
ne w specyfikacji sieci. Gwarancja bezpieczenstwa sieci sg nie-
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8)

zapowiedziane kontrole Komisji, w tym co najmniej jedna wizy-
ta w okresie dwoch lat od zakwalifikowania do sieci.

Jakie wsparcie otrzyma uczestnik tej inicjatywy?

a) W poczatkowej fazie rozwoju sieci ,,km 0” kazdy czto-
nek jest wspierany i promowany przez COLDIRETTI, poprzez
komunikaty prasowe, opublikowane na stronie internetowej Ve-
neto i Fondazione Campagna Amica, jak rowniez podejmowane
sg dzialania majace na celu zapewnienie maksymalnej widocz-
nosci firm cztonkowskich. Inng forma poparcia jest stworzenie
mozliwosci obrotu regionalnymi produktami rolnymi.

b) Na ptaszczyznie instytucjonalnej: ustawa regionalna nr
7/2008 w art. 4. przewiduje, ze firmy, restauracje i sprzedawcy
regionalnych produktow rolnych, ktérzy stosuja zasady okreslo-
ne w konkretnej specyfikacji zatwierdzonej przez Region Vene-
to, moga otrzymac specjalng odznake, a takze moga zosta¢ obje-
ci dziataniami promocyjnymi Regionu.

3.2.6. Wzor 6. — procedura przystapienia do sieci ,,km 0”

Projekt

1)

2)

Kandydat musi ztozy¢ droga mailowa (tymczasowo w vene-
to@coldiretti.it) wniosek z prosbg o przyjecie, w poczet czton-
kow inicjatywy. W mailu nalezy zadeklarowaé¢ zapoznanie si¢ ze
wzorem 5 (FAQ) oraz zadeklarowaé przestrzeganie wzoru 1.
(wedtug rodzaju dziatalnosci kandydata).

Nastepnie Komisja moze zwrécic si¢ do kandydata o dostarcze-

nia informacji uzupeiajgcych oraz o rezerwacj¢ terminu pierw-

szej kontroli. Kontrola moze by¢ przeprowadzona bezposrednio
przez sie¢ albo przez pracownikéw delegatury COLDIRETTI.

Podczas audytu:

- sprawdzony zostaje poziom przeszkolenia kandydata w od-
niesieniu do zasad dziatania sieci ; istnieje mozliwos¢ bez-
posredniego szkolenia dla pracownikow kandydata;

- nastepuje wsparcie kandydata w produkcji potrzebnych ma-
teriatdéw informacyjnych (menu, cenniki, etykiety, znaki i
inne materialy, w zalezno$ci od rodzaju dziatalnosci kandy-
data).

- wsparcie kandydata w zakresie budowania elementow Sa-
mokontroli w odniesieniu do obowiazkow wymaganych
przepisami i regulacjami uzywania znakow Sieci.


mailto:veneto@coldiretti.it
mailto:veneto@coldiretti.it
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3) Nastepnie kandydat zglasza cheé przystapienia do sieci. Odbywa
si¢ to przez wystanie droga mailowa ,,Wniosku o uznanie (na-
zwa podmiotu)” wedlug procedury opisanej w pkt 1. Sie¢ za-
strzega sobie co najmniej 30 dni na rozpatrzenie. Do wniosku
dotaczone ma by¢ menu ,.km 07, ze wskazaniem grafiki konco-
wej. Dania / produkty dotyczace ,km 0” beda zintegrowane
z menu / cennikiem kandydata. Mozna takze stworzy¢ dodatek /
insert poswigcony daniom z produktow ,.km 0”, w zalezno$ci od
sezonowos$ci proponowanego dania lub produktu. W menu /
cenniku musi by¢ podana odlegto$¢ miedzy miejscem degustacji
/ zakupu z nazwg i adresem gospodarstw dostarczajacych dany
produkt regionalny.

4) Kandydat zostaje cztonkiem sieci w momencie, gdy otrzyma po-
twierdzenie mozliwosci oficjalnego korzystania z logo (na wa-
runkach opisanych w karcie uzywania znaku towarowego, We-
dhug wzoru 3. i 4.). Od tego tez momentu zobowigzany jest do
realizacji dziatan w terminach wyznaczonych przez przepisy.
Akredytacja jest udzielana maksymalnie na dwa lata, a Komisja
moze przeprowadza¢ kontrole bez uprzedzenia.

3.2.7. Procedura przystapienia do Campagna Amica

Rolnik, ktory przystapit do sieci ,.km 0”, moze bezposrednio sprze-
dawac swoje produkty na rynkach Campagna Amica, dostarczaé je sieci
sklepéw, farm, restauracji i tym Samym sta¢ sie punktem Amica Campa-
gna.

Aby moc korzysta¢ ze znaku Amica Campagna, gospodarstwa rolne
muszg by¢ cztonkami COLDIRETTI akredytacji i Fundacji Campagna
Amica.

Aby rolnik mogt otworzy¢ sklep CAMPAGNA AMICA lub sklep
ITALIANA i sta¢ si¢ menedzerem, musi spetni¢ warunki: by¢ cztonkiem
COLDIRETTI oraz zapisa¢ si¢ do Campagna Amica w celu sprzedazy
swoich produktéw. W sklepie mozna sprzedawac: swoje produkty, pro-
dukty z innych akredytowanych gospodarstw Amica Campagna oraz
produkty zakupione przez producentow Konsorcjum Amica Campagna.
Jesli sklep chcialby otworzy¢ nierolnik, moze otworzy¢ sklep pod marka
ITALIANA. Moze to by¢ zarowno placowka indywidualna, jak tez czes¢
sieci dystrybucyjnej. Mozna tam sprzedawa¢ produkty rolne oraz pro-
dukty wtoskiej marki Amica Campagna i wtoskiej marki Fai.

Restaurator moze staé sie czlonkiem Amica Campagna, jesli co-
dziennie bedzie w menu przynajmniej jedno danie przygotowane ze
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sktadnikow Amica Campagna. Produkty Amica Campagna mozna kupic¢
w gospodarstwach, w sklepach w Amica Campagna przez Konsorcjum
Producentow Amica Campagna lub na targach. Bedac w sieci Amica
Campagna, restaurator bedzie miat mozliwos¢ korzystania z marki, ktora
stata si¢ synonimem dobrej zywnosci, zdrowia i dobrego smaku.

Warunkiem dziatania w sieci jest oznaczenie logotypem Amica
Campagna w miejscu fatwo widocznym dla klientow: w formie naklejki
lub w inny sposob, zgodne z ,,Regulaminem Amica Campagna Znakow
Towarowych”.

Restaurator moze rowniez otrzymac zestaw naklejek do identyfikacji
naczyn, zestaw naklejek na Amica Campagna menu, mie¢ wtasne dedy-
kowane miejsce na Portalu Amica Campagna oraz otrzymywac¢ mie-
sieczny biuletyn ,,Punkt Campagna Amica”,

3.3. Dobre praktyki ,,km 0” — integracja

3.3.1. Fattoria Alle Origini — produkcja migsa

,Fattoria Alle Origini”*® zajmuje sic hodowla biologiczna, a swoje
produkty sprzedaje na terenie gospodarstwa, we wiasnych punktach
sprzedazy oraz w sklepach biologiczny. Zgodnie ze swoimi zatozeniami,
inicjatywa ,,km 0” zarzadza tancuchem dystrybucji od producenta do
konsumenta.

Zrodto: Fot. wlasna

2 Opracowano na podstawie: http://www.fattoriaalleorigini.it/, 16.06.2013 r.



51

Rozdziat 3. Rozwigzania prawne i procedury akredytacji sieci ,.km 0”

W ramach swojej dziatalno$ci przedsigbiorstwo opiera si¢ na idei rol-
nictwa ekologicznego, z szacunkiem dla srodowiska, ochrony zdrowia
ludzi i zwierzat. Prowadzac hodowle bydta ras wtoskich i1 francuskich,
przestrzega naturalnego rytmu chowu zwierzat. Dieta trzody opiera sig
w 100% na zywnosci ekologicznej. Gospodarstwo samodzielnie produ-
kuje wszystkie sktadniki racji pokarmowych zwierzat, badz kupuje je od
innych okolicznych rolnikow, poza z wyjatkiem witaminami i minerata-
mi biologicznymi, dodawanymi do karmy.

Fattoria Alle Origini przy uprawie ziemi stosuje metody produkcji
ekologicznej , zgodnie z rozporzadzeniem UE 2092/91, ktorego Kluczo-
wymi zatozeniami sa produkcja zdrowej zywnosci, wolnej od pozostato-
$ci chemicznych i zminimalizowanie negatywnego oddzialywania na
srodowisko przyrodnicze.

Uprawy roslin opieraja si¢ na zasadach ekologicznych, mianowicie:

— nie uzywa si¢ pestycydow, herbicydow i sztucznych nawo-
z6w chemicznych;

— nie stosuje si¢ roslin genetycznie zmodyfikowanych;

— dazy sie do utrzymania odpowiedniej Zyznosci glebys;

— zwigksza si¢ biordznorodno$¢ ekosystemu rolnego;

— uzywa si¢ naturalnych drog eliminacji i ochrony przed
szkodnikami.

Hodowla bydta migsnego prowadzona jest wedlug rozporzadzenia
WE nr 1804/99 dotyczacego ekologicznej produkcji zwierzecej. Prze-
strzega si¢ naturalnego rytmu wzrostu zwierzat, unikajac wszelkiego
rodzaju hormonow wzrostu. Do produkcji pasz dla zwierzat nie stosuje
si¢ maczki kostnej lub roslin genetycznie modyfikowanych, w wyniku
czego hodowane zwierzgta karmione sg w 100% zywnoscia ekologiczng.
Ponadto, zwierzeta sg przetrzymywane w wentylowanych pomieszcze-
niach i maja dostep do naturalnego $wiatla.

Fattoria Alle Origini produkuje wysokiej jakosci migso organiczne.
W celu uzyskania jak najwyzszej jakosci wyrobow, kontroluje wszystkie
etapy produkcji, od upraw do etapu konsumpcji przez klienta. Jakosé¢
produkowanego migsa zalezy od wielu czynnikow, na ktore maja wptyw
wszystkie etapy procesu produkcji: od wyboru techniki hodowli, przez
technike obrobki migsa po przechowywanie produktu gotowego.

Zgodnie z wymogami sanitarno-weterynaryjnymi odnosnie dojrze-
wania mi¢sa, pottusze sg pozostawione do odpoczynku w kontrolowa-
nym $rodowisku, na co najmniej 10-15 dni po uboju. Celem takiego
dziatania jest zapewnienie wlasciwego 1 stopniowego procesu dojrzewa-
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nia, ktory poprawia wtasciwosci krucho$¢ i smak migsa. Migso jest prze-
chowywane w kontrolowanej temperaturze (nie wyzszej niz 5-6 stopni) i
w warunkach maksymalnej higieny. Jesli chodzi o pakowanie, metoda
stosowana przez Fattoria Alle Origini opiera si¢ na stosowaniu atmosfery
ochronnej, gwarantujgcej dluga trwatos¢, bez wprowadzania zmian do
produktu lub koniecznos$ci dodawania konserwantow.

Przedsigbiorstwo posiada wiele certyfikatow. Wszystkie rolno-
zwierzgce systemy produkcji oparte sg na unijnej regulacji dla rolnictwa
ekologicznego, zgodnie z rozporzadzeniem EWG 2092/91, rozporzadze-
niem WE nr 1804/99 z p6zn. zm.

Fattoria Alle Origini jest cztonkiem AIAB (Wloskie Stowarzyszenia
Rolnictwa Ekologicznego). Organ kontrolujacy ICEA* (Instytut Certy-
fikacji Etyki i Srodowiska) poswiadcza wszystkie procesy produkcyjne
firmy.

Zrodto: www. fattoriaalleorigini.it

W 2002 roku przedsigbiorstwo otrzymato réwniez certyfikat UNI EN
ISO 9001:2001 (System Zarzadzania Jakoscia) i ISO 14001:1996 (Sys-
tem Zarzadzania Srodowiskowego). Zgodnie z baza danych * SINCERT,
Fattoria Alle Origini jest jedyng farmg zwierzecag we Wloszech, ktéra

2 ICEA jest jednym z dziewigciu organéw, upowaznionych przez wioskie Ministerstwo
Rolnictwa do kontroli produkcji ekologicznej wg przepisow UE (dekret nr 9173
z 23.07.02).
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posiada zintegrowany system zarzadzania wedlug miedzynarodowych
norm.

, e e s

Alle Origini jest promowanie i wspieranie rozwoju swojej firmy oraz
innych gospodarstw, ktore dziataja z pasja i szacunkiem dla natury.
Zgodnie z tg polityka, Fattoria Alle Origini wybiera tylko takich do-
stawcow, ktorzy sa w stanie zaoferowac wysokiej jakosci produkty orga-
niczne. Ponadto, zajmuje si¢ dystrybucja migsa z bydta swojej produkcji
oraz trzody i drobiu pochodzacych z matych certyfikowanych gospo-
darstw, z ktorymi prowadzi $cista wspotprace.

Kontrolujac wszystkie etapy przetwarzania, pakowania migsa, ozna-
kowania, identyfikowania, firma obstuguje szeroki zakres kontrahentow.
Mozna do nich zaliczy¢ sklepy organiczne na terenie catych Wioch,
rzeznikéw wyspecjalizowanych w produktach organicznych, wysokiej
klasy restauracje oraz stotowki szkolne.

W ramach oferowanych przez firme¢ ustug, dziat obstugi klienta pro-
ponuje pomoc techniczng dotyczaca wlasciwosci migsa oraz jego specy-
fikacje techniczne (dla restauratorow, detalistow i konsumentéw konco-
wych). Gwarantuje szeroki zakres informacji i materialne wsparcie: re-
klamy, plakaty, broszury informacyjne, katalogi. Ponadto, jeden z przed-
stawicieli handlowych regularnie odwiedza punkty sprzedazy detalicznej
w catych potnocnych Wioszech i gromadzi spostrzezenia, uwagi oraz
whnioski pozwalajace na poprawg jakosci ustug.
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ROZDZIAL 4.
DYWERSYFIKACJA DZIALALNOSCI
ROLNICZEJ>

Sektor rolniczy jest wazny zroédlem dochodow dla obszaréw wiej-
skich we Wloszech. Wilochy zajmuja 2 miejsce (za Francja) w UE pod
wzgledem wielkosci sektora rolniczego. Srednia wielko$é wioskich go-
spodarstw rolnych ustepuje $redniej unijnej, produkcja w gospodar-
stwach rolnych ksztattuje si¢ ponad $rednig unijng (Europejska Komisja
2009). Rolnictwo we Wtoszech stoi w obliczu przeksztatcen. Zmieniaja-
ce si¢ preferencje konsumenta, drastyczne rewizje polityki (skupiajace
si¢ na aspektach $rodowiskowych, bezpieczenstwie zywno$ci i warun-
kach hodowli zwierzat), wzrastajaca urbanizacja (otwierajaca obszary
wiejskie) to tylko kilka czynnikow, ktore maja istotny wplyw na wloski
sektor rolny.

Wriochy stanowig interesujacy przyktad dywersyfikacji z powodu
réznorodnos$ci wiejskich obszaréw. Pierwszym czynnikiem r6znorodno-
$ci obszarow jest ich geograficzne zréznicowanie (OECD, 2009). Obsza-
ry wiejskie zdominowane sg przez tereny pagorkowate i obszary gorzy-
ste, tylko 23% stanowig rowniny. Polaczenie réoznych warunkow klimatu
1 wysokosci nad poziomem morza stworzyly rézne ekosystemy.

Drugi czynnik réznorodnosci zwigzany jest z rozmaito$cig w warun-
kach spoleczno-ekonomicznych. Wazne roznice widoczne sa migdzy
ekonomicznie bogatsza poinoca i biedniejszym potudniem kraju. Na
potudniu Wtoch warunki rozwoju sa stabe. Tutejsze obszary wiejskie
maja mniej rozwinigty infrastrukture¢ materialng i niematerialng (np. dro-
gi, systemy nawadniania, autostrady, koleje i dostep do Internetu) niz
obszary wiejskie w centrum i na pétnocy Wtoch. To oddziatuje na rézni-
ce w szansach zawodowych wewnatrz, jak i na zewnatrz sektora rolnic-
twa. Rozroznienie W poziomie rozwoju przektada si¢ tez na strukturg

% M. Juchnicka, M. Skarzynski, Aktywnosé¢ zawodowa 0séb po 50. roku Zycia. Dobre
praktyki z Wioch. Tom II, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly Ekonomicznej w Bialymstoku,
Biatystok 2011, s. 21 i nast.
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rolnictwa. Na przyktad, przecigtna wielko$¢ gospodarstwa rolnego na
potnocy ksztattuje sie na poziomie okoto 10,1 ha, stopniowo zmniejsza-
jac si¢ do 8,3 ha w centrum i 5,8 ha na potudniu Wtoch. Ponadto sektor
rolniczy w centrum i na pétnoc kraju wykazuje cechy wigkszego uprze-
mystowienia spoleczenstwa, wyzsza jest produktywnos$é, lepszy dostep
do infrastruktury, lepiej zorganizowane tancuchy zapasow i obecnosc¢
silnych detalistow. Z drugiej strony, pagorkowate i gorzyste obszary
w centrum i na potudniu charakteryzuja si¢ wielka rozmaitoscig miej-
scowej produkcji i rynkami niszowymi oraz silnymi tradycjami, chociaz
skala dziatania jest znacznie mniejsza. Co wigcej, bior6znorodno$¢ $ro-
dowiska naturalnego i agrarnego we Wloszech jest zagrozona przez
urbanizacje wiejskich obszarow i procesy wyludnienia wiejskich spo-
tecznos$ci. Podczas, gdy pdinocne obszary rolnicze do$wiadczaja wzmo-
zonego Wzrostu uzytkowania zasobow i presji demograficznej, centralne
i poludniowe wloskie wiejskie obszary borykaja si¢ z trudnos$ciami
wzrostu ekonomicznego, wyludnienia i porzucania ziemi (MIPAAF,
2007).

Niewiele jest badan dotyczacych mechanizméw podejmowania decy-
zji przez gospodarstwa domowe, w kontekscie korzystania z réznorod-
nosci i wielorako$ci. Istniejace opracowania skupiajg si¢ najczgsciej na
roznicach zwigzanych z warunkami naturalnymi. W publikacji tej zwro-
cono natomiast uwage na inne kwestie zwigzane z dywersyfikacja.

4.1. Czynniki sprzyjajace dywersyfikacji dzialalnosci rolniczej

Dywersyfikacja dziatalno$ci gospodarstwa rolnego jest definiowana
jako rozwoj dzialalno$ci zarobkowej, wykraczajacy poza produkcje ro-
slinng i zwierzeca. Pociaga to za soba inne wykorzystanie zasobow
(ziemi, pracy i kapitatu), ktore poprzednio byly wykorzystywane na po-
trzeby dziatalno$ci rolniczej®. Z dywersyfikacja taczy si¢ $cisle wielo-
funkcyjnos¢. Wielofunkcyjnos$¢ obszarow wiejskich oznacza dywersyfi-
kacje ekonomiczng, a wigc zwigkszanie mozliwosci zatrudnienia ludno-
$ci w dziatalnoéci pozarolniczej na obszarach wiejskich?. Wielofunkcyj-
ny rozwdj terenéw wiejskich polega zatem na odejsciu od traktowania
obszarow wiejskich jako obszaréw monofunkcyjnych, na ktorych rolnic-
two i produkcja surowcow rolniczych stanowi dominujaca lub jedyna

% Dries L., Pascucci S. , Gardebroek C. (2009), Interlinked diversification strategies in
Italian rural households, www. aep.wur.nl

2Wilkin J., (2007), Wielofunkcyjnosé rolnictwa i obszaréw wiejskich, Nowe zycie go-
spodarcze.
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funkcje. Wielofunkcyjny rozwo6j wsi to umiejetne wkomponowanie
w wiejska przestrzen dodatkowych funkcji pozarolniczych. Na wielo-
funkcyjny rozwdj obszarow wiejskich wptywaja uwarunkowania ze-
wnetrzne, do ktorych zalicza si¢”:

— czynniki demograficzne, tj. tendencje i zjawiska zwigzane
z liczba 1 przemieszczaniem si¢ ludnosci, struktura demogra-
ficzng oraz procesami demograficznymi;

— czynniki ekonomiczne, tj. ksztaltowanie si¢ sily nabywczej
ludnosci, stopien jej zadtluzenia, procesy wzrostu gospodar-
czego, zjawiska finansowe (np. inflacja), kondycje ekono-
miczng gospodarki i poszczegdlnych podmiotdw, jak tez zja-
wiska strukturalne w gospodarce;

— czynniki techniczne, zwigzane z wprowadzeniem nowych
technik i technologii, materialow, systemow wytwarzania
i przekazywania informacji;

— czynniki prawno-instytucjonalne, odnoszace si¢ do regulacji
prawnych, wystepowania oraz usytuowania poszczegdlnych
instytucji w calym systemie spoteczno-ekonomicznym, ktore
wyznaczaja ramy dzialania poszczegblnym podmiotom
i przedsigwzigciom;

— czynniki kulturowo-spoteczne, odnoszace sie do przemian
modelu zycia, ksztaltowania si¢ systemu wartosci, procesow
i zjawisk o charakterze socjologicznym;

— czynniki ekologiczne, odnoszace si¢ do racjonalnego wyko-
rzystania zasobow, ich alokacji, ochrony i gospodarowania
nimi.

Za wielofunkcyjnos$cig terenow wiejskich przemawiajg takze uwa-
runkowania wewngtrzne, takie jak: wyposazenie infrastrukturalne, wy-
stepowanie zasobow naturalnych, stan srodowiska przyrodniczego, stan
finansow gminy, aktywnos¢ i umiejetnosci wiadz lokalnych w zakresie
zarzadzania, tworzenia lokalnego klimatu dla przedsigbiorczosci i pozy-
skiwania §rodkéw finansowych na realizacj¢ réznego rodzaju przedsie-
wzieé o charakterze publicznym oraz aktywnos¢ spoteczno$ci lokalnej®.

2 Klodzifski M. (1996), Wielofunkcyjny rozwdj terendw wiejskich w Polsce i w krajach
Unii Europejskiej, SGGW, Warszawa.

% szczurowska M., Podawca K., Gworek B. (2008), Wielofunkcyjny rozwdj terenéw
wiejskich szansq dla wsi, Ochrona Srodowiska i Zasobéw Naturalnych nr 28, 2005 r. K.
Nowak — Kokoszka, Narodowy Plan Rozwoju na lata 2007-2013 — finansowe i instytu-
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Generalnie dywersyfikacja, jak w definicji przedstawionej na wste-
pie®, wylacza problem zatrudnienia poza rolnictwem, jako element dy-
wersyfikujacy. Gléwna tego przyczyna jest trudno$¢ w oszacowaniu, jak
zatrudnienie poza rolnictwem wptywa na kierunki wykorzystania zaso-
bow. Generalnie wzrost zasoboéw ze zrdédet pozarolniczych dotyczyé
moze przede wszystkim pracy wspotmatzonkow poza sektorem. Mozna
wyrdzni¢ siedem strategii rozwoju pozarolniczej dziatalno$ci bizneso-
wej, sa to:

— model przemystowy;

— niekonwencjonalna rolnicza produkcja;

— nierolnicze produkty i ushugi w gospodarstwie rolnym;

— zatrudnienie poza rolnictwem;

— tradycyjny model konwencjonalnej produkcji gospodarstwa
rolnego;

— hobby, odciazenie, potemerytura;

— emerytura.

Strategie druga i trzecia ogolnie sg uwazane, za Urozmaicajace dzia-
fania gospodarstwa rolnego. W praktyce gospodarstwa rolne moga wy-
korzystaé¢ rozne strategie rownoczesnie.

W literaturze przedmiotu, definicja wszechstronnosci zostata oparta
na wewnetrznych i zewnegtrznych cechach gospodarstwa rolnego.
Zewnetrzne wyznaczniki czesto sa taczone z lokalizacja gospodarstwa
rolnego. Lokalizacja odnosi si¢ do stopnia ,,wiejskosci” i odlegtosci do
miejskich centrow populacji. Bliskos¢ takich centrow wptywac¢ moze na
szanse kreowania pozarolniczych miejsc pracy. Takze urozmaicenie
terenu (wysoko$¢ n.p.m. oraz atrakcyjnos¢ turystyczna) moze byc¢
znacznym wyznacznikiem wszechstronnosci dziatalno$ci rolniczej. Ko-
lejnym wyznacznikiem moze by¢ jakos¢ kapitalu spotecznego. Zaufanie
i sieci sg glownymi aspektami kapitatu spotecznego. Niski poziom kapi-
talu spotecznego zmniejsza prawdopodobienstwo dostarczania zrozni-
cowanych ustug przez rolnikow®. Inne zewnetrzne czynniki, ktore moga
wplyna¢ na rozwoj gospodarstwa rolnego w kierunku pozarolniczym:

cjonalne warunkowania realizacji strategii zrOwnowazonego rozwoju wsi i rolnictwa,
Zeszyty Naukowe nr 7.

% Dries L., Pascucci S. , Gardebroek C., Interinked..., op. Cit.

31 polman, N.B.P., Slangen, L.H.G., (2008), Institutional design of agri-environmental
contracts in the European Union: the role of trust and social capital. NJAS Wageningen
journal of life sciences, 55 (4), s. 413 za: Dries L., Pascucci S., Gardebroek C. op. cit.
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takie jak aspekty kulturowe, regionalna dynamika populacji® i zmiany
polityki, warunki makroekonomiczne, a szczegolnie kryzys.

Przy wszechstronnym rozwoju gospodarstw rolnych ogromng role
odgrywaja takze czynniki wewnetrzne , takie jak wielko$¢ gospodarstwa
rolnego i jego specjalizacja . Ekstensywna hodowla zwierzat i sezonowa
produkcja sa lepiej predysponowane do potaczenia z innymi rodzajami
dzialalno$ci pozarolniczej niz intensywna hodowla i produkcja mleczna.
Inne cechy gospodarstwa rolnego, majace wptyw na jego rozwgj to:
struktura finansowa; ograniczenia dzierzawy; stosunek pracy (rodzina
czy sita najemna) i struktura biznesu. Rolnik i cechy gospodarstwa rol-
nego sa koncowa kategoriag wewnetrznych wyznacznikow. W tej katego-
rii zawieraja si¢ doswiadczenie, poziom wyksztatcenia, umiejgtnosci
marketingowe rolnika i wspotmatzonka; kultura, kompozycja gospodar-
stwa domowego, inne cechy zwigzane z rodzing i dochdd z innych Zré-
def®.

4.2. Dywersyfikacja dzialalnosci rolniczej we Wioszech

Roéznorodnos¢ gospodarstw rolnych we Wtoszech definiowana jest
jako prowadzenie przez nie dziatalno$ci pozarolniczej. Jako dziatalnos¢
pozarolniczg traktuje si¢: agroturystyke, dziatalno$¢ rzemieslnicza (recz-
nie zrobione drewniane artykuly, haft, kosze ze stomy i ceramika), prze-
tworstwo rolno-spozywcze (wina, oliwy i sery), produkcje energii, hy-
droponike, dziatalno$¢ zwigzang ze sposobem spedzania czasu wolnego.
W 2007 r. istniato okoto 121 tys. wielozadaniowych gospodarstw rol-
nych, ktore stanowity ok. 7% wszystkich gospodarstw rolnych we Wto-
szech. Odnotowano 15% wzrost w porownaniu do 2005 r. Najwigkszy
wzrost zanotowany w agroturystyce wynosit ponad 41% i przetworstwie
rolnym — 12%. Ponad 71 tys. gospodarstw rolnych zajmuje si¢ przetwa-
rzaniem produktéw ros§linnych. Gospodarstwa rolne z dziatalnoscig po-
zarolniczg zlokalizowane sg zarowno na poinocy (39%) i potudniu Wto-
chy (39%). W 2007 r. odnotowano wzrost ich liczby odpowiednio 0 20%

%2 Bateman,D., Ray, C., (1994), Farm pluriactivity and rural policy: some evidence from
Wales. Journal of Rural Studies 10 (1), 1 -13 za: Dries L., Pascucci S., Gardebroek C.,
op. Cit.

% Dries L., Pascucci S. , Gardebroek C., op. cit

% Na podstawie Dries L., Pascucci S. , Gardebroek C., op. cit. Za M. Juchnicka, M.
Skarzynski, Aktywnos¢ zawodowa osob po 50. roku Zycia. Dobre praktyki z Wioch.
Tom II, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Ekonomicznej w Bialymstoku, Biatystok 2011,
s. 25 i nast.
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i 0 10% w stosunku do 2005 r. Pozostate 22% gospodarstw rolnych zlo-
kalizowanych jest w centrum kraju. Gospodarstwa rolne sa glownie ma-
te, okoto 19% z nich ma mniej niz 1 ha powierzchni i wykonuja nie tyl-
ko rolnicza dziatalno$¢. Gospodarstwa rolne od 5 do 10 ha sg prawdopo-
dobnie lepiej zréznicowane, gdyz prowadza dwa lub wigcej rodzajow
dziatalnosci rownoczesnie.

Na przestrzeni ostatnich lat, oprocz rosngcego znaczenia dywersyfi-
kacji na obszarach wiejskich, takze dziatalno$¢ pozarolnicza ulegata
zmianie. Kiedy tradycyjna turystyka wiejska wchtongta takze ustugi
gastronomiczne i noclegowe, wtoskie gospodarstwa rolne nabraty wigk-
szego znaczenia w $wiadczeniu tych ustug. Na przyktad ustugi noclego-
we sg dostgpne w 83% wloskich gospodarstw agroturystycznych, ga-
stronomia w 49%, degustacja produktow i dziatalno$¢ zwigzana z orga-
nizacja spedzania czasu wolnego (sport, jazda konna, zdrowie etc.) sa
oferowane przez 56% z tych gospodarstw rolnych. Urozmaicenie dzia-
falno$ci wiaze si¢ z wydajnoscia gospodarstwa rolnego, poprawia jakos¢
»tradycyjnej” produkcji rolniczej i tworzy warto§¢ dodana. Wskaznik
taki jest reprezentowany przez liczbe gospodarstw rolnych uzywajacych
etykiety jakosci. W 2008 r., we Wloszech 76 tys. gospodarstw rolnych
dostarczato produkty oznaczone certyfikatem jakosci albo znakiem
ochrony geograficznej. Byly to glownie sery (34 tys.), oliwy z oliwek
(18 tys.), owoce i ro§liny (15 tys.). Oznacza to ponad 40% wzrost w
porownaniu do 2005 r.

Zatrudnienie w dzialalnosci pozarolniczej jest szeroko rozpo-
wszechnione na obszarach wiejskich we Wtoszech. W 2000 r. jeden na
czterech kierownikdéw gospodarstw rolnych pracowal w sektorze prze-
mystowym. Okoto 16% wspoimalzonkow 1 2% innych krewnych wta-
Scicieli gospodarstw rolnych bylo zaangazowanych w dzialalno$¢ poza-
rolnicza.

Tabela 1. Typologia dywersyfikacji

Rodzaje dywersyfikacji Charakterystyka

Zasoby gospodarstwa rolnego nie sa
nakierowane na produkcj¢ tradycyjna
lub hodowle. Zawiera si¢ tu produkcja
organiczna i produkcja energii.

(1) Dywersyfikacja rolnicza

Zasoby gospodarstwa rolnego sa prze-
kierowane na pozarolniczg produkcje
towarow i ustug (wykluczajac $rodowi-

(2) Dywersyfikacja strukturalna




63

Rozdziat 4. Dywersyfikacja dziatalnosci rolnicze;j

skowe ustugi). Zawiera si¢ tu przetwor-
stwo rolne, handel produktami z etykie-
tami jakosci, turystyka wiejska i sprze-
daz bezposrednia.

(3) Dywersyfikacja srodowiskowa

Zasoby gospodarstwa rolnego sa prze-
kierowane na $wiadczenie ushug $rodo-
wiskowych. Zawieraja si¢ tu ustugi
takie, jak zarzadzanie krajobrazem,
bioréznorodnoscia, ktore przynosza, co
najmniej 250 € dochodu rocznie.

(4) Dywersyfikacja dochodowa

Aktywa gospodarstwa rolnego sa uzyte
do dziatalno$ci pozarolniczej niepowia-
zanej z dziatalno$cig rolnicza gospodar-
stwa. Zawarte sa tu wszelkie dziatalnosci
pozarolnicze.

Zrodto: Dries L., Pascucci S., Gardebroek C. (2009) Interlinked diversification strategies in

Italian rural households, www. aep.wur.nl, s. 6.

Przedstawione powyzej typy dywersyfikacji realizowane sa przez
gospodarstwa rolne. W tabeli 2. Zostaty zaprezentowane dane dotyczace
liczby gospodarstw stosujacych wybrany rodzaj dywersyfikacji.

Tabela 2. Udzial % gospodarstw rolnych stosujacych wybrany rodzaj

dywersyfikacji (2006 r.)

Udziat %
Rodzaj dywersyfikacji
Polnoc Potudnie Wrtochy
1. Dywersyfikacja rolnicza 4.9 11.8 6.8
Produkcja organiczna 4.4 11.8 6.4
Produkcja energii 0.5 0.0 0.4
2. Dywersyfikacja strukturalna 30.2 411 33.2
Turystyka wiejska/ agroturystyka 34 0.5 2.6
Bezposrednia sprzedaz 19.2 31.3 225
Przetworstwo 27.7 40.7 31.2
lliotilzzgﬁelokalna i certyfikaty ja- 16 01 12
3. Dywersyfikacja srodowiskowa 37.7 38.2 37.8
4. Dywersyfikacja dochodowa 22.9 255 23.6

Zrodto: jak w tabeli 1.
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Tabela 2. pokazuje, jak duzo wioskich gospodarstw rolnych byto za-
angazowanych w dywersyfikacj¢. Okoto 1/3 z nich kieruje swoje zasoby
do dziatalnosci pozarolniczej, takiej jak przetworstwo czy turystyka.
Ponad 1/3 gospodarstw rolnych dostarcza ustugi srodowiskowe. Ponadto
25% gospodarstw rolnych otrzymuje dochod z dziatalno$ci niezwigzanej
z gospodarstwem rolnym. Rolnicza dywersyfikacja jest najmniej atrak-
cyjna strategia (wybrang tylko przez 6% gospodarstw).

Na wykresie 1. przedstawiono dywersyfikacje gospodarstw rolnych
ze wzgledu na wielkos¢ gospodarstwa.

Wykres 1. Dywersyfikacja dzialalno$ci gospodarstw rolnych ze wzgledu
na wielko$¢ gospodarstwa
4 N

44.3%

39,1%

29,8% 33,2%
26,4%

18,1%

7,6% ¢ 4. —
9,270
_-

m $rednie i duze gospodarstwa ™ mate gospodarstwa

- J
Zrodto: jak w tabeli 1.

Z wykresu 1 wynika, ze wyzszy udzial w dywersyfikacji maja go-
spodarstwa mate. Jedyny wyjatek stanowi dywersyfikacja rolnicza, gdzie
przewazaja gospodarstwa duze i §redniej wielkoSci. Strategia ta zostata
wybrana przez okoto 7,6% duzych i tylko 5% matych gospodarstw rol-
nych. Dane te stanowi¢ moga punkt wyj$cia do hipotezy, ze dywersyfi-
kacja rolnicza wymaga wyzszego kapitalu inwestycyjnego i jest mniej
prawdopodobne, by mdgl on zostaé znaleziony w matych gospodar-
stwach rolnych. Takze do $rodowiskowej dywersyfikacji sg predyspo-
nowane duze gospodarstwa rolne (44,3%).

Analizujgc dywersyfikacje gospodarstw rolnych nalezy wskaza¢ na
kilka czynnikéw majacych tu znaczenie. Rola lokalizacji gospodarstwa
rolnego taczy sie z kilkoma socjogeograficznymi czynnikami. Pierwszy
element odnosi si¢ do lokalizacji gospodarstwa rolnego na potudniu
Wiloch. W tych regionach mozna zauwazy¢, ze pewna dzialalno$¢ prze-
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waza we wszystkich czterech strategiach. Strukturalne socjoekonomicz-
ne réznicowanie istnieje miedzy poludniowymi i centralnopétnocnymi
regionami. Na potudniu tworzy ono bariery dla rozwoju ,,tradycyjnych”
rolniczych dziatalno$ci. Skutkiem tego jest rozwijanie dzialalno$ci ,,nie-
tradycyjnej”, jako uzupetniajgcej rolnicze dochody. Lokalizacja w pobli-
zu obszarow miejskich pozytywnie oddziatuje na prawdopodobienstwo
wystgpienia dywersyfikacji dochodowej, zas$ ujemnie oddziatuje na dy-
wersyfikacje rolnicza, strukturalng i §rodowiskowa. Dodatnia korelacja
miedzy dywersyfikacja dochodowg i bliskoscig obszaru miejskiego po-
twierdzona jest takze w innych badaniach. Mniej zbadane sa potaczenia
miedzy lokalizacja miejska a rolnicza i strukturalng dywersyfikacja.
Obcowanie z obszarem miejskim oznacza, ze rolnicy sg blisko konco-
wych konsumentow, ktérzy powigkszajg mozliwosci budowania krot-
kich tancuchéw dostaw miejscowych produktow. Ponadto, lokalizacja
w miejskim regionie zwigksza prawdopodobienstwo, ze rolnicze obszary
sa gtownym zrédtem rozrywek dla mieszkancow miast. To tworzy moz-
liwosci dla rozwoju gospodarstw agroturystycznych, ktore zajmujg si¢
organizacjg czasu wolnego. Jednakze, przeczace symptomy rolniczej
i strukturalnej dywersyfikacji nie potwierdzaja tych hipotez. W przypad-
ku miejsc potozonych na terenach podgorskich oddziatuje to ujemnie na
dywersyfikacje rolniczg, sSrodowiskowa i strukturalng, za$ pozytywnie na
dochodowa. Zatrudnienie pozarolnicze uwaza si¢ za najlepsza strategic
przetrwania w obszarach marginalnych, peryferyjnych. Ujemna korela-
cja miedzy lokalizacja w mniej faworyzowanych obszarach i dywersyfi-
kacja takg jak agroturystyka i bezposrednia sprzedaz zostata potwierdzo-
na w badaniach brytyjskich.®

Mieszkanie na terenie o niskim poziomie zaufania, z wysokim
wskaznikiem przestgpczosci i spotecznej niepewnosci ujemnie oddziatu-
je na wystapienie dywersyfikacji rolnej. Z drugiej strony poprzez przy-
naleznos¢ do stowarzyszenia producentéw albo innej wiejskiej sieci
zwigksza si¢ prawdopodobienstwo wigkszej specjalizacji. Jak wskazali
Slangen i Polman nizszy poziom spolecznego kapitalu moze zniechecic¢
rolnikoéw do podjecia inicjatyw przedsigbiorczych, ktorych sukces jest
wysoce zalezny od dzialan zbiorowych. Jest to szczegdlnie zwigzane
z wprowadzeniem w zycie strategii dywersyfikacji $Srodowiskowej
i strukturalnej.

Mate gospodarstwa rolne maja mniejsze mozliwosci, by rozwingé

% McNally S. , (2001), Farm diversification in England and Wales — what can we learn
from the farm business survey?. Journal of Rural Studies No 17 za: Dries L. i in., op. cit.
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rolniczg i Srodowiskowg strategi¢ dywersyfikacji, za$§ wigksze do struk-
turalnej i dochodowej dywersyfikacji. Strukturalna i dochodowa dywer-
syfikacja moze by¢ strategia odpowiedzi na wewnetrzne ograniczenie
zasobowe. W tej perspektywie, mata wielkos¢ moze by¢ przejawem
niewystarczajacych zasobow.

Specjalizacja gospodarstwa rolnego jest takze wyznacznikiem dy-
wersyfikacji. Gospodarstwa rolne specjalizujace si¢ w uprawach ornych
predysponowane sg do dywersyfikacji srodowiskowej i dochodowej, za$
mniej do strukturalnego zréznicowania. Dywersyfikacja nie jest po-
wszechna w gospodarstwach ogrodniczych, gdzie gospodarstwa przysto-
sowane sa do trwatych zbioréw. Mozliwe sa tu takie strategie, jak
w malych gospodarstwach. Sezonowos¢ (zaréwno orna i trwata produk-
cja zbioru) wydaje si¢ by¢ kluczowym czynnikiem thumaczacym dywer-
syfikacje dochodowa. Dodatkowy czas w okresie przestoju prac polo-
wych daje rolnikom i ich rodzinom mozliwo$¢ poszukiwania pozarolni-
czych zrédet dochodu. Specjalizacja upraw zwicksza mozliwos¢ do
wprowadzenia produkcji organicznej albo produkcji energii (ro$liny
energetyczne). Specjalizacja zas w cigglych zbiorach, takich jak: w win-
nicach, sadach owocowych i gajach oliwnych, moze zosta¢ polaczona
z dalszym przetworstwem tych produktoéw i strategia sprzedazy certyfi-
kowanych wyrobow. Wiasno$¢ ziemi i jej dzierzawa mocno wptywa na
decyzje wioskich rolnikow dotyczace dywersyfikacji. Ograniczenia
dzierzawy moga spowodowaé nizsza sktonnos¢ do pozarolniczej dzia-
talno$ci, takiej jak agroturystyka i sprzedaz bezposrednia. Wyjasnia to
nizsze prawdopodobienstwo wprowadzenia przez rolnikow dzierzawcow
dywersyfikacji strukturalnej. Dzierzawa ziemi moze tez zosta¢ zinterpre-
towana jako sygnat centralizacji rolniczej dziatalnosci, ktéra sugeruje
nizsza sktonno$¢ do podejmowania dziatalnosci pozarolniczej. Innymi
cechami gospodarstwa rolnego, ktore oddziatujag na prawdopodobien-
stwo wprowadzenia strategii dywersyfikacji, sa intensywno$¢ uzycia
pracy i znaczenie pracy cztonkow rodziny.

Udziat rolnika w pracach fizycznych w gospodarstwie rolnym jest
ujemnie skorelowany z dywersyfikacjg rolnicza i Srodowiskowa, za$
dodatnio z dywersyfikacja dochodu. Ta forma zarzadzania jest najbar-
dziej rozpowszechniona we Wioszech. Z jednej strony wigze si¢ to ze
silnie tradycyjna rodzinng forma organizacji gospodarstwa rolnego,
gdzie wlasciciel ziemi pracuje fizycznie na roli. Z drugiej strony jest to
tez typ organizacji, ktora prowadza niepetnoetatowi rolnicy. W pierw-
szym przypadku mamy do czynienia z mniejsza sktonnoscig do zr6zni-
cowania, za§ w drugim prace poza rolnictwem s3 standardowg praktyka.
Bardziej doswiadczeni (starsi wiekiem) rolnicy sa mniej sktonni do
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wprowadzania strategii rolniczej dywersyfikacji, za$ sa bardziej zdecy-
dowani na stosowanie innych rodzajow dywersyfikacji. Organiczna pro-
dukcja i produkcja energii z ro$lin wymaga dynamicznego i pozytywne-
go nastawienia do ryzyka. Jest ona raczej wskazana dla miodszych
i bardziej dynamicznych rolnikéw. Zaréwno strukturalna, jak i docho-
dowa dywersyfikacja wymaga wyzszego stopnia doswiadczenia, by 13-
czy¢ zarzadzanie pozarolnicza dziatalno$cia z dzialalno$cig rolnicza.
Obecno$¢ nastepcoéw gospodarza zwicksza prawdopodobienstwo wpro-
wadzenia strukturalnej i dochodowej dywersyfikacji. Wskaza¢ nalezy, ze
te typy dywersyfikacji powinny by¢ wprowadzane w oparciu o dtugo-
trwaty biznesplan i s3 motywowane utrzymaniem ciagto$ci w rodzinnym
biznesie.

Z przedstawionej analizy wynika, ze istnieje komplementarno$é
miedzy rolniczymi i strukturalnymi strategiami dywersyfikacji. Z drugiej
strony istnieje ujemna korelacja migdzy: rolniczymi i dochodowymi
strategiami; strukturalnymi i dochodowymi strategiami; strukturalnymi
i $rodowiskowymi strategiami. Przejscie od rolniczej do pozarolniczej
dzialalno$ci jest kosztowne i ryzykowne. Zwykle rolnicy wola p6js¢
tylko za jedng alternatywa, jesli jest to mozliwe. W przypadku rolniczej
i strukturalnej dywersyfikacji istnieje wiecej mozliwosci osiggnigcia
synergii. Na przyktad rozwijanie organicznej gospodarki moze przyczy-
nia¢ si¢ do rozwoju krotkich tancuchow dostaw na poziomie lokalnym,
otwierajac sklep w gospodarstwie, albo wprowadzajac certyfikacje
1 etykietujac produkty, jako narzgdzie marketingu bezposredniego. Wy-
stepuje takze dodatnia relacja migdzy agroturystyka i organiczng pro-
dukcja.

4.2.1. Dywersyfikacja dzialalnosci rolniczej w regionie Veneto

Dywersyfikacja dziatalnosci przedsigbiorstw polega na podejmowa-
niu wytwarzania w jednostce gospodarczej (gospodarstwie, przedsie-
biorstwie) nowych, roznigcych si¢ od produkcji podstawowej rodzajow
produkcji lub ustug. Klasycznym przyktadem jest podjecie ustug agrotu-
rystycznych w gospodarstwie rolniczym. Poza produkcja roslinng i zwie-
rz¢cy, na bazie posiadanych juz budynkow, urzadzen i zwierzat, z ewen-
tualnym ich uzupetnieniem, rolnik moze $wiadczy¢ takie ustugi, jak:
noclegi, wyzywienie, jezdziectwo, przejazdy saniami, organizacja kuli-
gow, ognisk, tras spacerowych z przewodnikiem, udzial dzieci w pra-
cach polowych itd. Dywersyfikacja dziatalno$ci ma na celu gldwnie
zwigkszenie dochodow rodzin rolniczych poprzez wykorzystanie posia-
danych zasobow ludzkich i rzeczowych.
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Dywersyfikacje¢ definiuje si¢ takze jako dzialalno§¢ zarobkowa go-
spodarstw rolnych, realizowang poza ich podstawowa rolniczg dziatalno-
$cig produkcyjna, jako rdzne sposoby uzyskiwania dodatkowych docho-
dow przez rolnikow z wykorzystaniem wszystkich zasobow gospodar-
stwa i obszaru.*®

Dywersyfikacja jest jedna z istotnych strategii rozwoju indywidual-
nych gospodarstw rolnych. Jej znaczenie dotyczy faktu, iz znacznie
usuwa ona popytowe ograniczenia rozwoju oraz tworzy skuteczng eko-
nomicznie metod¢ redukowania negatywnych skutkéw niepewnosci
rynkowej.*’

Analizujac przypadek regionu Veneto, mozna stwierdzi¢, iz dywer-
syfikacja jest wynikiem przeorganizowania si¢ danego przedsicbiorstwa.
Jako determinanty dywersyfikacji podmiotow gospodarczych wskazano
kilka czynnikéw, roznicujac je ze wzgledu na konsumenta i producenta
— w tym wypadku firme rolnicza® (zob. tabela 3.).

Chcac sprosta¢ efektom zachodzacych proceséw globalizacyjnych
i nieustannie zmieniajacym si¢ oczekiwaniom odbiorcéw gospodarstwa
rolnicze postawity na konieczno§¢ zmian. W wyniku tego w wachlarzu
ofert tego typu podmiotow pojawity sie tzw. zielone ustugi, podkreslaja-
ce bezposredni kontakt z klientem. W rezultacie powstaly m.in. gospo-
darstwa agroturystyczne, oferujace obok ustug gastronomicznych, row-
niez ushugi noclegowe. Co cieckawe, na poczatku wigkszym zaintereso-
waniem cieszyla si¢ gastronomia, jednak obecnie to popyt na ustugi
noclegowe w gospodarstwach agroturystycznych zdecydowanie prze-
wyzsza dziatalno$¢ gastronomiczna.

Wypada podkresli¢, ze zaobserwowano, iz w wyniku dywersyfikacji
gospodarstw rolnych spada liczba wynajmowanych pokoi hotelowych na
rzecz wzrastajacego popytu na wypoczynek w gospodarstwach agrotury-
stycznych.

Jak juz zauwazono, dywersyfikacja podmiotéw gospodarczych,
sprowadza si¢ do rozszerzenia zakresu ich dzialalno$ci, powigkszenia
wachlarza ushug itd. W przypadku gospodarstw rolniczych wyodrgbnio-

% Wilkin J., Podstawy strategii zintegrowanego rozwoju rolnictwa i obszaréw wiejskich
w Polsce, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 2003, s. 83.

3" Wozniak M., Dywersyfikacja szansq rozwoju indywidualnych gospodarstw rolnych w
globalngj gospodarce, S. 4, http://www.wne.sggw.pl/czasopisma/pdf/
EIOGZ_2008_nr67_s15.pdf, 11/06.2013 r.

* Opracowano na podstawie wystapienia Diego Gallo — Etifor, Dipartimento Teritorio

e Sistemi Agro — Forestali, UNiversita di Padova, L agricoltura veneta tra diversifica-
zione, tourismo e qualificazione delle produzioni.
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no cztery modele dywersyfikacji, ktore obrazuje tabela 4.

Tabela 3. Determinanty dywersyfikacji gospodarstw rolnych z regionu
Veneto

GLOBALIZACJA I RYNKI MASOWE
Konsument: Przedsiebiorstwo rolnicze:
- zmienia si¢ zaufanie i podejscie - pragnie skroci¢ tancuch procesu
do konsumpcji gospodarczego
- zna jako$¢ produktu i chce kon- - stawia na bezposredni kontakt z
sumowac na jak najwyzszym konsumentem
poziomie - swoja dziatalno$¢ opiera na mo-
- jest rzadny $wiadczenia dla nie- delach organizacyjnych
go ushug
- zmienia styl zycia i wypoczynku

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie wystapienia Diego Gallo — Etifor, Dipartimento
Teritorio e Sistemi Agro — Forestali, Universita di Padova, L ‘agricoltura veneta tra diversi-
ficazione, tourismo e qualificazione delle produzioni.

Tabela 4. Modele dywersyfikacji przedsi¢biorstw rolniczych w Veneto

DYWERSYFIKACJA PRZEDSIEBIORTSW ROLNICZYCH W
VENETO:

I model — agroturystyka

I1 model — skrocenie tancucha dziatalnosci gospodarczej
I11 model — gospodarstwa dydaktyczne

IV model — turystyka rolna

Zrodto: opracowanie wiasne.

Pierwszy model dywersyfikacji dziatalno$ci przedsigbiorstw rolni-
czych sprowadza sie do otwarcia gospodarstwa turystycznego, oferuja-
cego zarazem ustugi gastronomiczne, jak i hotelowe.

Drugi model zaklada skrocenie tancucha dziatalno$ci podmiotéw
gospodarczych, ktore, eliminujac jak najwigcej posrednikoéw, daza do
bezposredniej sprzedazy swojej ustugi. Niestety, w regionie Veneto na
razie jedynie ok. 8% gospodarstw stawia na bezposredni kontakt
z klientem. Z tych 8% dywersyfikacja dziatalnosci rolniczej przybiera
roézne postacie. Okoto 60% gospodarstw wydzielito pokoj z przeznacze-
niem na pomieszczenie, w ktorym miataby by¢ sprzedawana ushluga.
W 13% przedsigbiorstw, na ich terenie powstat sklepik oferujacy ushugi
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produkowane witasnie przez dang firme. Niemal 29% uczestniczy w tar-
gach

1 wystawia si¢ na lokalnych bazarach, za$ niespetna 5,7% w swojej ofer-
cie ma dowdz kupionych u nich produktéow do klienta.

Warto w tym miejscu przypomnie¢ market rolny w Monselice, kto-
ry jest pierwszym w regionie padewskim i jednym z pierwszych we
Witoszech marketéw rolnych. Najwazniejszym celem funkcjonowania
tego miejsca jest umozliwienie rolnikom bezposredniej sprzedazy swo-
ich produktéw. Dziatalno§¢ marketu opiera si¢ na czterech gtéwnych
zasadach:

— producent bezposrednio sprzedaje swoje wyroby klientom;

— na terenie marketu mogg przebywac jedynie rolnicy z regionu
padewskiego;

— produkty sa §wieze, zbierane rano tego samego dnia, kiedy sa
sprzedawane. Nie uzywa si¢ do ich przechowywania zadnych
chtodni;

— wszystkie stosowane opakowania poddawane procesowi re-
cyklingu.

Majac na uwadze rozwdj podmiotéw gospodarczych, okreslono
normy i wymagania odnosnie produkcji na matg skalg, ktorg prowadza
gospodarstwa. Migdzy innymi zatozono, ze w skali roku rolnik w ra-
mach procesu wytworczego moze przetworzy¢ 30 wieprzow, 2000 kro-
likéw lub drobiu, 2000 kg konfitur lub konserw, 3000 kg pieczywa oraz
1500 kg oliwy z oliwek. Wazna kwesti¢ odgrywa fakt, iz trzoda chlewna
— w przeciwienstwie do zwierzat przeznaczonych na produkcj¢ biatego
miesa — ubijana jest w masarniach, po czym juz same gospodarstwa mo-
ga uzyskane migso przetwarzac na okre§lone produkty.

Nalezy zaznaczy¢, ze produkty muszg by¢ przewozone w odpowied-
nich pojazdach i opakowaniach, zapewniajacych np. odpowiednia tem-
peratura.

Rolnik, aby moéc zdywersyfikowaé swojg dziatalno$¢ rolniczg po-
przez sprzedaz produktow wytworzonych w jego gospodarstwie, zobo-
wigzany jest do odbycia 15-godzinnego szkolenia i mie¢ na uwadze
otrzymany podrecznik dobrych praktyk, wedle ktorych powinien reali-
zowaé swoja dziatalnosc.

Oferowane przez przedsigbiorstwa rolnicze wyroby musza by¢
oznaczone symbolem PPR, co oznacza, ze zostaly wyprodukowane
w unikatowy sposob i mozna je bezpiecznie konsumowac.

Targi i bazary, zwane marketami rolniczymi, sa usytuowane w nie-
dalekiej odlegtosci od miast. Okoto 80% z nich organizowanych jest co
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15 dni lub raz w miesigcu. Zbadano, iz 40% przedsiebiorstw rolniczych
tylko raz w tygodniu uczestniczy w tego typu wydarzeniach. Powodem
wydaje si¢ by¢ nadmiar obowigzkdéw na terenie gospodarstwa, w wyniku
czego rolnik nie ma mozliwo$ci bardziej zaangazowaé si¢ czasowo
w sprzedaz swoich produktow i ustug na bazarach. W tym przypadku
istotna staje si¢ szansa czynnego udzialu w prowadzeniu dziatalno$ci
przez pozostatych cztonkdéw rodziny — zony badz dzieci, co przektada sie
na aktywizacje bezrobotnych osob.

Trzeci model dywersyfikacji dziatalnosci przedsigbiorstw rolniczych
— bardzo promowany przez region — to tworzenie gospodarstw dydak-
tycznych. Okolo 45% tego typu gospodarstw to gospodarstwa ekolo-
giczne, podkreslajace wage produkceji zdrowej i ekologicznej. W ofercie
gospodarstw dydaktycznych sg tzw. zagrody edukacyjne, ktore wspot-
pracuja ze szkotami podstawowymi. Obejmuja one ustugi kulturalne (np.
muzeum rolnictwa, wystawy) badz sportowe (np. konkursy zwinno$cio-
we, biegi na orientacje itd.). Tego rodzaju ustugi bardzo czesto $wiad-
czone sg przez kobiety.

Czwarty model zdywersyfikowania przedsiebiorstw rolniczych mo-
wi o turystyce rolnej. Zaktada on, Zze rolnik chcacy przeorganizowac
swoje gospodarstwo, w ramach swojej oferty realizuje takze ustugi tury-
styczne na obszarach rolnych. Nie tylko produkuje, ale rowniez walory-
zuje dany region.

Ciekawym przykladem moga by¢ szlaki winne, a doktadnie szlak
win euganejskich, ktory powstat w 1913 roku. Gospodarstwo zajmujace
si¢ m.in. uprawg winorosli i produkcjg win zajmuje powierzchni¢ 32 ha,
z czego 20 ha to winorosla. Obecnie w wachlarzu produkowanych win®
mozna wyrozni¢ takie wina, jak: Colli Euganei Rosso, Cabernet Franc,
Chardonnay, Pinot Bianco, Novello, Merlot, Tai, Colli Euganei Bianco,
Cabernet Sauvignon, Fior d’Arancio, Moscato, Pinello, czy Serprino.

Idea tego rodzaju turystyki rolnej, czyli szlakow winnych jest za-
pewnienie turystom mozliwosci zwiedzenia, poznania waloréw krajo-
brazowych, zapoznania si¢ z gospodarstwem produkcyjnym i procesem
produkcji, degustacji oraz zakupu. Istotng siltg przebicia w tym przypad-
ku jest atrakcyjno$¢ turystyczna, ktora przyciagnie turystow na dany
obszar. Warto doda¢, ze szlaki winne sa dobrze oznakowane, z bogata
informacja o miejscach noclegowych, gastronomicznych czy kultural-
nych.

Omowione kierunki dywersyfikacji przedsigbiorstw rolniczych sa

% http:/www.stradadelvinocollieuganei.it/vino/chardonnay/57.php, 16.06.2013 r.
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swego rodzaju efektem zmieniajacego sie stylu zycia. Ludzie bedac
zmeczonymi intensywnym codziennym zyciem zawodowym i rodzin-
nym, pragng uciec i zrelaksowac¢ si¢ w ciszy, spokoju, mdc kosztowac
smaczne, naturalne i zdrowe jedzenie.



ROZDZIAL 5.
DYWERSYFIKACJA - NOWY TREND
W DZIALALNOSCI GOSPODARCZEJ

5.1. Microvacanze® — trend w turystyce

Zrodho: www.veneto.coldiretti.it/le-microvacanze.aspx

Microvacanze — miniwakacje, krotkie pobyty weekendowe organi-
zowane glownie w gospodarstwach rolnych prowadzacych dziatalnos¢
agroturystyczng. To nowy trend w turystyce wloskiej, przyjazny dla
srodowiska, powigzany z ideologia ,.km 0. Charakteryzuje je niewielka
odlegtos¢, wspoldziatanie z lokalnymi spoteczno$ciami, korzystanie ze
$rodkoéw transportu o niskim wplywie na $rodowisko, pozostawianie
zasobow w obszarze odwiedzin. To mikrowakacyjne lub weekendowe
pakiety, ktore spetniajg potrzeby coraz bardziej wymagajacych turystow
zorientowanych na terytorium, ludzi, ktérzy tam mieszkaja, lokalne pro-

0" http://www.veneto.coldiretti.it/le-microvacanze.aspx
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dukty spozywcze. COLDIRETTI Veneto we wspodlpracy z agencja
,Un’altra cosa travel” zorganizowato pierwsza wycieczke — weekend
ekologiczny, naturalny i zdrowy. Miniwakacje staja si¢ zjawiskiem coraz
bardziej popularnym, poniewaz coraz wigcej rodzin chce spedzi¢ waka-
cje w ten sposob. Kryzys gospodarczy, jak tez niewydolno$¢ systemu
transportu lotniczego majg istotny wplyw na zwigkszenie popytu na
krotkie okresy wypoczynku w lokalnych miejscach. Jest to nowa formuta
turystyki, z pewno$ciag bardziej odpowiedzialna. Mikrowakacje oferuja
mozliwosci obcowania z przygods, atrakcje sportowe, ale réwniez za-
pewniaja spedzenie magicznych chwil. W poréwnaniu do miast atrak-
cyjnych turystycznie i miejsc najbardziej znanych, oszczednosci, ktore
mozna zyska¢ wahaja si¢ miedzy 28 a 42%, praktyka jest otrzymanie
znizki w wysokosci co najmniej jednej trzeciej. Dodatkowa korzyscia
jest nizszy koszt transportu, co przektada sie¢ na warto$¢ bezwzgledna
takiej oferty spedzenia wolnego czasu na poziomie 150/250 EUR za
osobg.

5.2. Farmy edukacyjne — trend w edukacji

COLDIRETTI
VENETO

one 242
@0""9 i
\.
CAmMPAGNA
AMICA

Zrodto: www.coldiretti.it

Edukacyjne gospodarstwa rolne majg za zadanie zapewni¢ uczniom
kontakt z §wiatem rolnictwa. Maja one do odegrania wazng rol¢ w prze-
kazaniu mtodym ludziom (przysztym konsumentom) wiedzy o $rodowi-
sku 1 zywnosci. Moga oni sta¢ si¢ bardziej $wiadomymi konsumentami,
dbajgcymi o zdrowie i jako$¢ zywnosci. Dziatalno$¢ ta jest tak zorgani-
zowana, by pokaza¢ dzieciom rdézne fazy rolniczego kalendarza, czesto
organizuje si¢ wyktady dotyczace historii i kultury. Obecnie we Wto-
szech dziata 1747 akredytowanych edukacyjnych gospodarstw rolnych.
Wigkszo$¢ z nich zlokalizowana jest na potnocy i potudniu kraju. Wiele
wiloskich regionéw prowadzi odpowiednie rejestry tych gospodarstw.
W celu zdobycia akredytacji nalezy spetni¢ wiele norm i wytycznych.
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Sie¢ gospodarstw edukacyjnych w COLDIRETTI sktada si¢ z okoto
120 gospodarstw rolnych i gospodarstw wypoczynkowych rozmieszczo-
nych w regionie, ktore prowadzg ustugi edukacyjne dla szko6t i wpasowu-
ja si¢ w szersza koncepcj¢ rolnictwa wielofunkcyjnego. Gospodarstwo
edukacyjne staje si¢ prawdziwym miejscem nauki, laboratorium obser-
wacji zycia, przyrody, miejscem zabaw i degustacja produktéw regional-
nych.

5.3. Dobre praktyki w sieci ,,km 0” — dywersyfikacja

5.3.1. Mapa regionu i symulacja powodzi — jako elementy
dydaktyczne

Gospodarstwo dydaktyczne Fondo Madonina to zywe muzeum pod
gotym niebem prezentujace histori¢ regionu Polesine, polozonego po-
miedzy rzekg Pad i Adyga, w roku 1951 nawiedzonego kleska powodzi.
Region ten jest ubogi, stabo rozwinigty, bez wigekszych perspektyw roz-
wojowych. Otéz w tym regionie, dumna ze swoich korzeni i warto$ci
jakie ma w sobie ten region uwalniany przez lata od mokradet, prezes
zrzeszenia wszystkich przedsigbiorstw agroturystycznych stworzyta
przedsigbiorstwo agroturystyczno-dydaktyczne, prezentujace walory
regionu i wsi.

Zrbdto: Fot. wlasna

Ciekawym rozwigzaniem i elementem dydaktycznym przedsigbior-
stwa byla realizacja instalacji i mapy geograficznej regionu Veneto



76
Czes¢ 1. ,,km 0” — DIVERSIFICATIONE

(w skali 1:1000) i mozliwo$¢ symulowania powodzi, jaka nawiedzita te
tereny w roku 1951. Gospodarstwo prowadzone jest przez rodzing, ktora
przeszta przeszkolenie dla rolnikow w zakresie dywersyfikacji produkcji
i oferty.

B

Zrodio: Fot. wlasna

Podczas zwiedzania gospodarstwa dzieci i mtodziez ze szkol oraz
przedszkoli mogg spotka¢ konika, kozy, osiotka. Po przejsciu tradycyjna,
wiejska topolowa alejka wytania si¢ przed zwiedzajacymi ogrod peten
ros$lin. Okoto 150 gatunkow tych roslin wiasciciele przedsigbiorstwa
zakupili z Veneto Agricoltura, by stworzy¢ baze dydaktyczna do zaje¢ w
tym miejscu.

5.3.2. Rodzinne gospodarstwo agroturystyczne ,, CAPEETO”

Struktura agroturystyczna ,,CAPEETO” stanowi dobrg praktyke, jesli
chodzi o mozliwo$¢ poznania i zasmakowania regionalnych produktéw
i lokalnych potraw. ,,Agriturismo CAPEETO” to dydaktyczne gospodar-
stwo agroturystyczne produkujace produkty ,km 0 i posiadajace takze
pokoje goscinne.
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Zrodho: www.agriturismocapeeto. it

To dwudziestohektarowe gospodarstwo, ktore prowadzi hodowle
ok.150 krolikow, 40 $win hodowanych na wolnosci, perliczki, kaczki,
gesi, koguty, zachowujac filozofi¢ i zasady ,.km 0. Drob przetwarzany
jest na miejscu, za§ wieprzowine zgodnie z przepisami przetwarza si¢
w masarni. Jako wlasne produkty posiadaja takze roznego rodzaju salaty,
szczegdlne odmiany szpinaku, winoro$li. Z tych wszystkich produktow
przygotowywane sa wykwintne potrawy lokalne o niepowtarzalnym
smaku, zapachu, ale i takze wygladzie. Potrawy serwowane sa nie tylko
klientom korzystajacym z noclegdéw, z ustug tego gospodarstwa moze
skorzysta¢ kazdy.

Zrodto: www.agriturismocapeeto.it


http://www.agriturismocapeeto.it/
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Dowodem optacalnosci takiego przedsigbiorstwa jest fakt, iz w tym
20-hektarowym gospodarstwie pracuje szesciu cztonkow rodziny i sta-
nowi to ich gtéwne zrodto utrzymania.

5.3.3. Agriturismo ALLE VALLI —wypoczynek + jedzenie

Innym przedsigbiorstwem, ktére pomyslnie przeszto proces dywersy-
fikacji, jest Agriturismo ALLE VALLI*. Gospodarstwo agroturystycz-
ne, usytuowane jest okoto 20 km od Padwy i Rovigo. W celu zachgcenia
klientow oferuje spokdj, w otoczeniu zieleni oraz domowe produkty
zywno$ciowe wyprodukowane wytacznie na terenie gospodarstwa. Oto-
czenie przedsi¢biorstwa zostato stworzone z mys$la o rodzinach z dzie¢-
mi. Jest tam duzy plac zabaw, malte gospodarstwo, w ktérym mozna
zobaczy¢ najmniejsze zwierzgta, trasy spacerowe, S$ciezki do joggingu
oraz obszar strzelecki.

Zrodto:http://www.veneto-agriturismo.it/index.php?section=agriturismo&provincia= Pado-
va&id =allevalli

Gospodarstwo agroturystyczne jest otwarte caty rok, nawet w soboty,
niedziele, §wigta i przerwy wakacyjne. W ofercie gastronomicznej moz-
na znalez¢ przekaski, obiady i kolacje. Serwowane jest tam typowe dla
Padwy danie — kaczka ,,Alle Valli”.

Chcac sprosta¢ nieustannie zmieniajagcym si¢ oczekiwaniom klien-
tow, zdywersyfikowane przedsigbiorstwa rolnicze podkreslaja w swojej

1 Opracowano na podstawie: http://www.veneto-
agriturismo.it/index.php?section=agriturismo&provincia=Padova&id=allevalli,
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ofercie walory krajobrazowe, srodowiskowe oraz tradycje danego regio-
nu. Wazng kwestig jest oferowanie produktow i ustug typowych jedynie
dla danego regionu, w ktérym funkcjonuje gospodarstwo. Co wazne,
gtéwnym bohaterem, mogacym §wiadczy¢ tego typu ustugi, jest rolnik.
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ROZDZIAL 6.
TRENDY KONSUMENCKIE W POLSCE

6.1. Locovore po polsku

Locavores na calym $wiecie ciggle przybywa. Po latach zachwytu
nad zywnoscig przetworzona, fast foodami i przysmakami z zagranicy,
wraca moda na produkty regionalne. Locavores, czyli mitosnicy ruchu
propagujacego jedzenie produktow lokalnych podkreslaja, ze sigganie po
regionalng zywno$¢ to przede wszystkim wspieranie rodzimej gospodar-
ki, ktora czgsto nie radzi sobie w starciu z wielkimi fabrykami czy kon-
cernami. Dlatego radzg oni, aby zaopatrywac¢ si¢ w nieduzych sklepikach
czy na targowiskach i siega¢ po owoce czy warzywa, ktore dojrzewaly
za plotem u sasiada. Zachecaja rowniez, aby w miare mozliwos$ci upra-
wia¢ zywno$¢ na wilasng rgke, np. w przydomowym ogrodku. Ideg lo-
cavore jest nie tylko spozywanie lokalnych warzyw i owocow, lecz takze
regionalnych wyrobow — seré6w, miodow, napojow czy tradycyjnych
potraw.

Dostarczaniem regionalnej zywnosci zajmuje si¢ wielu polskich pro-
ducentow, ktorych mozna znalez¢ w sieci. Przekonuja oni, ze oferuja
produkty prosto z pola czy sadu — naturalne, zawsze $wieze i soczyste.
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi prowadzi rejestr produktow tra-
dycyjnych; jest ich juz ponad tysigc. W rejestrze si¢ m.in.:

- woj. dolnoslaskie — ser zgorzelecki, pstrag ktodzki, kapusta
kwaszona $lezanska, begle, sudecki midéd gryczany, juha
— kompot z suszonych owocdow, jabtecznik trzebnicki (cydr),
wino $laskie;

- woj. kujawsko-pomorskie — biata kietbasa w stoiku, sok
z kapusty kwaszonej, chleb z kminkiem ze Stolna, kajmak,
czarnina kujawska, podpiwek kujawski, powidla sliwkowe
z Doliny Matej Wisty, fjut/cyrop, nalewka dereniowa, sol
ciechocinska;

- woj. lubelskie — poledwica nadwieprzanska, karasie z Pole-
sia, gruszka suszona krasnicka, powidta §liwkowe z Mikota-
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jowki, racuchy turowskie, piernik lubelski, sekacz podlaski,
miod malinowy;

woj. lubuskie — strucla, kapusta kwaszona nadnotecka, midéd
wielokwiatowy tgkowy z Doliny Noteci, wino gronowe, ja-
rzebiak;

woj. todzkie — twardg tradycyjny, kietbasa chtopska, kompot
wisniowy po towicku, nagawskie jabtka pieczone z sokiem,
tatarczuch z Radomska, kapusta z grochem;

woj. matopolskie — bryndza podhalanska, oscypek, karp za-
torski, jabtka tackie, obwarzanek krakowski, sadecki miod
spadziowy, pierogi lomniczanskie, §liwowica wyborna;

woj. mazowieckie — polgdwica kurpiowska, jabtka grojeckie,
papryka przytycka, czosnek latowicki, chleb razowy radzi-
wittowski, piwo z Ciechanowa, miodolada mazowiecka;

woj. opolskie — domowy ser parzony z kminkiem, kapusta
czerwona, jablka odmiany Wealthy, chalwy sezamowe,
anyzki, olej glubczycki rzepakowy, $laski zur na maslance;
woj. podkarpackie — bryndza kozia, serek twarogowy ziarni-
sty, ro6za ucierana podkarpacka, gruszki w syropie miodo-
wym, ogorki kiszone z Handzlowki, makowiec s¢dziszowski;
woj. pomorskie — ser topiony na parze z kminkiem, metka,
kaczka po pomorsku, surowy toso$ battycki solony, siclawa
wedzona, zurawina z jabtkiem i chrzanem, chleb pumperni-
kiel, potrawka z kury po kociewsku, klopsiki z pomuchla
(dorsza) po kaszubsku, fefernuski kociewskie, ruchanki, zylc
- galareta z n6zek, truskawka kaszubska;

woj. §laskie — twardg krzepicki, zlotopolski karp smazony,
cieszynska dynia, bob, jabtka zniwowki, pierniki zywieckie,
dotki — racuchy drozdzowe, masto krzepickie, bigos $laski;
woj. $wietokrzyskie — dzionie rakowskie, karp z Oksy, tru-
skawka bielinska, fasola korczynska, konfitury z jarzebiny,
susz owocowy debniacki, gryska z Blizyna, ser jabteczny;
Wwoj. warminsko-mazurskie — mleko zsiadte, poledwica we-
dzona z mazurskiej masarni, syrop buraczany, s¢kacz mazur-
ski, niedzwiedzidéwka — mazurska nalewka, ser salami ma-
zurski;

woj. wielkopolskie — gzik wielkopolski, kietbaski rawickie,
wielkopolskie kompoty, ogoérek kiszony ,,osiecki”, wielko-
polski dzem z wisni sokowki, andruty kaliskie, olej rydzowy;
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- Wwoj. zachodniopomorskie — paprykarz szczecinski, kapusta
kiszona z beczki, ogorek kotobrzeski, konfitura szczecinska
Z OWOCOW 10zy, miod pitny trojniak, wino ze sliwek. *

Mapa 1. Liczba produktow tradycyjnych w  poszczegélnych
wojewédztwach

Woi. pomecskle @
woj. zathodnio- wof. warmifcko-
pomornkie manrskie

wo) podaskie
wo. by
@ pomorski

wol wedopohibie we. manowieckie
wol luasion
wol doineélaskis woy hodzhde
. woj. lubekkie

woj dwieechezyshie

wol maopabiie ™ padiarpackie

.@

Zrodio: A. Grzeszak, Moda na produkty lokalne. Fafernuchy do herbatki, Polityka, 26
marca 2013, http://www.polityka.pl/rynek/1538843,1,moda-na-produkty-lokalne.read

Lokalne jedzenie mozna kupi¢ przez sie¢.”® Stuzg temu dedykowane
platformy internetowe, ulatwiajgce zakup lokalnego jedze-
nia. Mieszkancy matych miejscowo$ci zwykle nie majg problemu z do-
stepem do $wiezych produktéw ,,prosto z pola”. Trudniej realizowac idee
locavore, mieszkajac w wielkim miescie. Nie jest tajemnicg, ze handla-
rze na miejskich bazarach czesto zaopatruja si¢ raczej u hurtownikow
niz lokalnych producentéw — na stragany moga wiec trafiac te same wa-
rzywa i owoce, co na potki hipermarketow. Wiemcojem.pl nie jest skle-
pem internetowym, nie sprzedaje produktow. To raczej ,,wirtualny ba-

99

zar”, za posrednictwem ktorego konsumenci mogg zamoéwié zZywnos$é

2 Locavore, czyli jedz, co masz pod rekq, Ewa Podsiadty-Natorska/mmch/kuchnia.wp.pl,
2012-12-11 http://kuchnia.wp.pl/mm/miszmasz /1478/1/1/locavore-czyli-jedz-co-masz-
pod-reka.html

® Informacja prasowa ,,Lokalne jedzenie kupisz przez sie¢” Poznan, 13.10.2011 r.
http://creandi.pl/media/wiemcojem.pl/201110-Lokalne-jedzenie-zamowisz-przez-
siec/20111013-WCJ-Lokalnie-jedzenie-kupisz-przez-siec.pdf
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od lokalnych producentow. Na razie zasigg ogranicza si¢ do Poznania
i jego okolic, jednak wkrotce zostanie rozszerzymy zasigg o kolejne
miasta, aby docelowo obja¢ nim cata Polske. Zamdwione za posrednic-
twem strony internetowej produkty dostarczane sa pod wskazany przez
klienta adres — o ile tylko znajduje si¢ on w strefie dowozu. Dzigki te-
mu ,,zywnosciokilometry”, czyli kluczowa dla idei locavore miara odle-
glosci, jaka musi przeby¢ produkt, zanim trafi do konsumenta, zreduko-
wane sg do niezbednego minimum (gérng dopuszczalng granicg jest 100
km). Jedzenie, ktore trafia do klienta jest $wieze. Za posrednic-
twem wiemcojem.pl oprocz warzyw i owocoOw prosto od rolnika zamo-
wi¢ mozna tez m.in. produkty migsne — wowczas bardzo duza wage
przyktada si¢ do tego, aby podczas transportu zachowany zostat
cigg chtodniczy. Platforma umozliwia takze zakup domowych przetwo-
row warzywnych i owocowych, sokow oraz pieczywa.

6.2. Sprzedaz bezpoS$rednia

Sprzedaz bezposrednia jest przyktadem ,krotkiego tancucha” dostaw
zywnosci. Rolnik, wytwoérca produktow rolnych, zajmuje sie¢ jednocze-
$nie ich dystrybucja, magazynowaniem i sprzedaza. Przejmuje zatem
niektére funkcje detalistow.

,,Krotki tancuch dostaw obejmuje ograniczona liczb¢ podmiotéw go-
spodarczych zaangazowanych we wspolprace, przynosi lokalny rozwdj
gospodarczy oraz charakteryzuje si¢ $cistymi zwigzkami geograficznymi
i spotecznymi migdzy producentami i konsumentami.”*

Sprzedaz bezposrednia polega na dostarczeniu przez rolnika konsu-
mentowi indywidualnemu lub do zaktadu detalicznego (sklepu, restaura-
cji, stotowki) wytworzonych produktow rolniczych bez udziatu posred-
nikow. Sprzedaz bezposrednia moze odbywa¢ si¢ w réznej formie i by¢
prowadzona:

- W gospodarstwie — kupujacy ma mozliwos$¢ zbioru bezpo-
srednio z pola, odbierania produktow z gospodarstwa lub za-
kupu w punkcie sprzedazy w gospodarstwie,

* Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie wsparcia rozwoju obsza-
réw wiejskich przez Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich
(EFRROW) za: R. Wlodarz, Mozliwosci i bariery tworzenia lokalnego rynku rolnego,
25 lutego 2013 r., http://sir-katowice.pl /Inne%20doku/M0%C5%BCliwo%C5%9Bci-i-
bariery-tworzenia-lokalnego-rynku-rolnego.pdf.
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- poza gospodarstwem, np. na targowiskach, kiermaszach,
przy drodze lub dostawa moze odbywac si¢ bezposrednio do
konsumenta — np. tylko w weekendy czy na zamdéwienie.

Zaleta takiej formy sprzedazy jest bezposredni kontakt rolnika — pro-
ducenta z klientem, a przez to rozpoznanie potrzeb, gustow, oczekiwan
i szybka reakcja na zmiang upodoban, a takze przejecie przez producenta
marzy handlowej. Od strony klienta zaleta jest mozliwo$¢ zakupu §wie-
zego towaru pochodzacego od znanych i sprawdzonych producentéw
oraz mozliwos$¢ uzyskania informacji na temat produktéw i sposobu ich
pozyskiwania. Sprzedaza bezposredniag moga by¢ objete tylko produkty
wlasne wyprodukowane w swoim gospodarstwie, a wielko$¢ obrotu nie
moze przekracza¢ wysokosci plondw uzyskiwanych w roku czy ilosci
surowcow pochodzacych z dokonywanych osobiscie zbiorow zidt i runa
lesnego. Planujac prowadzenie takiej formy sprzedazy nalezy uwzgled-
ni¢ znajomos¢ przepisow prawnych. Obowiazkiem wszystkich produku-
jacych, przetwarzajacych i wprowadzajacych do obrotu zywnos$¢ jest
zapewnienie wlasciwych wymogow higieny okre$lonych prawem oraz
zagwarantowanie, ze produkowana zywno$¢ jest bezpieczna dla zdrowia
i zycia konsumentéw. Sprzedaz bezposrednia to korzystny, elastyczny
sposob zarobkowania i pozyskiwania dodatkowych dochodow. W Polsce
ok. 85 proc. sprzedawcow traktuje ja jako zajecie dodatkowe, co wiaze
si¢ z faktem, Zze niemal 90 proc. 0so6b pracujacych w sprzedazy bezpo-
sredniej to kobiety, ktore — czeSciej niz mezczyzni — godzg prace zarob-
kowa z prowadzeniem domu i opiekg nad dzie¢mi (wg danych Polskiego
Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposredniej). Kobiety niewatpliwie stano-
wig site napedowa catej branzy, ktorej gtdwnym atutem jest ruchomy
czas pracy.®

6.2.1. Regulacje prawne dotyczace sprzedazy bezpoSredniej “

Produkcja i sprzedaz produktow zywnosciowych podlega w Polsce
wielu regulacjom prawnym, ktore sa okreslone zarowno przez prawo
krajowe, jak i dokumenty prawne Unii Europejskiej. Ze wzgledu na bar-
dzo duze znaczenie produktow zywnosciowych dla zdrowia i zycia ludz-

* S, Figiel, Sprzedaz bezposrednia produktéw rolnych, L ODR, Konskowola,
http://www.wodr.konskowola.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=484
&ltemid=211

* Sprzedaz bezposrednia 7 gospodarstw rolnych, Centrum Doradztwa Rolniczego w
Brwinowie Oddziat w Radomiu, RADOM 2011, http://www.cdr .gov.pl/pol/ wydawnic-
twa/2011/ sprzedaz_bezposrednia.pdf
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kiego szczegolny nacisk potozony jest na spetnienie wymagan w zakre-
sie bezpieczenstwa wprowadzanych do obrotu rynkowego artykutow
Spozywczych oraz surowcow, potproduktow i produktow wykorzysty-
wanych przy produkcji zwierzecej i roslinnej. Regulacje prawne doty-
czace dostaw bezposrednich i sprzedazy bezposredniej produktow po-
chodzenia roslinnego i zwierzgcego obejmujg dyrektywy, rozporzadze-
nia Unii oraz krajowe ustawy i rozporzadzenia.

Akty prawne wspélnotowe

1)

2)

3)

4)

5)

Rozporzadzenie WE nr 178/2002 z dnia 28 stycznia 2002 r.
ustanawiajace ogolne zasady i wymagania prawa zywno$ciowe-
go, powotujace Europejski Urzad ds. Bezpieczenstwa Zywnosci
oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczenstwa zyw-
nosci (Dz. Urz. UE L 139 2 30.04.2004 r.).

Rozporzadzenie WE nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie higieny $rodkoéw
spozywczych (Dz. Urz. UE L 139 z 30.04.2004 r.).
Rozporzadzenie WE nr 853/2004 Parlamentu Europejskiego
i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. ustanawiajacego szczeg6lne
przepisy dotyczgce higieny w odniesieniu do zywno$ci pocho-
dzenia zwierzecego (Dz. Urz. UE L 139z 30.04.2004 r., str.
55).

Rozporzadzenie Rady (WE) nr 396/2005 Parlamentu Europej-
skiego i Rady z dnia 23 luty 2005 r. w sprawie najwyzszych do-
puszczalnych poziomow pozostatosci pestycydow w zywnoSci
i paszy pochodzenia ro$linnego i zwierzecego oraz na ich po-
wierzchni zmieniajacego dyrektywe Rady 91/414/EWG (Dz.
Urz. UE L 70 z 16.03.2005, str. 1).

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr
470/2009 z dnia 6 maja 2009 r. ustanawiajgce wspdlnotowe pro-
cedury okreslania maksymalnych limitow pozostatosci substan-
cji farmakologicznie czynnych w $rodkach spozywczych pocho-
dzenia zwierzgcego oraz uchylajgce rozporzadzenie Rady
(EWG) nr 2377/90 oraz zmieniajace dyrektywe 2001/82/WE
Parlamentu Europejskiego i Rady i rozporzadzenie (WE) nr
726/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady oraz rozporzadze-
nie Komisji (UE) nr 37/2010 z dnia 22 grudnia 2009 r. w spra-
wie substancji farmakologicznie czynnych i ich klasyfikacji
w odniesieniu do maksymalnych limitow pozostatosci w $rod-
kach spozywczych pochodzenia zwierzecego, (Dz. Urz. UE L
152/11 7 16.06.2009).
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Akty prawne krajowe

1) Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 29
grudnia 2006 r. w sprawie wymagan weterynaryjnych przy pro-
dukcji produktéw pochodzenia zwierzecego przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej (Dz. U. z 2007 r. nr 5, poz. 38).

2) Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007 r.
w sprawie dostaw bezposrednich srodkow spozywczych (Dz. U.
z 2007 r. nr 112, poz.774).

3) Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 roku o produktach pochodzenia
zwierzgcego (Dz. U. z 2006 r. nr 17, poz. 127).

4) Ustawa z dnia 25 sierpnia 2006 r. 0 bezpieczenstwie zywnosci
i zywienia (Dz. U. nr 171, poz. 1225, z p6zn. zm.).

6.2.2. Dostawy bezposrednie i wymagania higieniczne dotyczace
srodkow spozywczych pochodzenia roslinnego*

Zakres dzialalno$ci oraz szczegoétowe wymagania higieniczne dla
dziatalnosci sprzedazy bezposredniej z gospodarstw rolnych produktow
pochodzenia roslinnego zostaty okreslone w Rozporzadzeniu Ministra
Zdrowia z dnia 6 czerwca 2007 roku w sprawie dostaw bezposrednich
srodkow spozywczych.

Produkty ros$linne podlegajace sprzedazy bezposredniej

Dostawy bezposrednie $rodkow spozywczych obejmuja produkty
produkcji pierwotnej pochodzenia roslinnego, takie jak: zboza, owoce,
warzywa, ziota, runo lesne, grzyby uprawne. Produkty te nie moga sta-
nowi¢ dziatow specjalnych produkcji rolnej w rozumieniu przepisow
o podatku dochodowym od o0s6b fizycznych. Dostawy bezposred-
nie obejmuja rowniez $rodki spozywcze pochodzace z produktow lub
surowcow, wymienionych wyzej w postaci kiszonej lub suszo-
nej. Wielkos¢ obrotu w ramach dostaw bezposrednich okreslono na po-
ziomie wielkosci plonéw produktow pochodzenia roslinnego w skali
roku, uzyskanych przez producentéw z gospodarstw, ktorych sg witasci-
cielami lub uzytkownikami i ilosci surowcow pochodzacych z dokony-
wanych osobiscie zbiorow ziét i runa lesnego.

1 Sprzedaz bezposrednia z gospodarstw rolnych, Centrum Doradztwa Rolniczego
w Brwinowie Oddziat w Radomiu, op. cit.
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Lokalizacja sprzedazy

Sprzedaz produktow roslinnych w ramach dostaw bezposrednich
moze by¢ prowadzona w wyznaczonym miejscu znajdujacym sie na
terenie gospodarstwa, w miejscach przyleglych do miejsca produkcji
oraz w innych wyznaczonych punktach sprzedazy detalicznej — targach,
jarmarkach, halach targowych lub ze specjalistycznych srodkéw trans-
portu.

Warunki sprzedazy

Sprzedaz bezposrednia nie moze by¢ dziatalnoscig, w rozumieniu
dziatalnosci gospodarczej, w systemie posrednictwa i dalszej odsprzeda-
zy. Moze odbywac si¢ wytacznie bezposrednio pomiedzy producentem
ptodow rolnych a konsumentem finalnym albo lokalnym sklepem deta-
licznym lub lokalng restauracja badz stotéwka, nie w celu dalszej od-
sprzedazy innemu podmiotowi gospodarczemu, lecz w celu zaopatrzenia
konsumentow finalnych. Producenci rolni moga sprzedawac w tej formie
wyprodukowane w gospodarstwie produkty na tereniec wojewoOdztwa,
w ktorym prowadzona jest produkcja lub na terenie wojewodztw przyle-
glych. Jezeli sprzedaz prowadzona jest na terenie kilku powiatéw, po-
wiatowy inspektor sanitarny wilasciwy dla miejsca prowadze-
nia produkcji pierwotnej powiadamia powiatowych inspektorow sanitar-
nych wiasciwych ze wzgledu na miejsce prowadzenia dostaw bezpo-
srednich o wpisie do rejestru dziatalnosci w zakresie dostaw bezposred-
nich. Podmioty produkujace lub zbierajace produkty roslinne i prowa-
dzace obrot zywnoscia pochodzenia roslinnego w ramach dostaw bezpo-
srednich zgodnie z § 5 Rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia
6 czerwca 2007 roku w sprawie dostaw bezposrednich srodkow spozyw-
czych musza spetni¢ wymagania higieniczne okreslone w czesci A za-
tacznika | Rozporzadzenia WE Nr 852/2004. Gospodarstwa prowadzace
sprzedaz produktéw zywnosciowych pochodzenia roslinnego maja obo-
wigzek prowadzenia i przechowywania dokumentacji kontroli zagrozen
w zakresie: uzycia srodkéw ochrony roslin i biocydéw; wystepowania
szkodnikéw lub chorodb, ktore moga zagrozi¢ bezpieczenstwu produktow
pochodzenia roslinnego; oraz wynikow wszelkich analiz przeprowadzo-
nych na probkach pobranych od roslin lub innych probkach, istotnych ze
wzgledu na zdrowie ludzkie. Informacje zawarte w tej dokumentacji
prowadzacy obrot zywnoscig udostgpnia wiasciwemu organowi i na
whniosek przedsiebiorstwom sektora spozywczego. Sprzedaz produktow
pochodzenia roslinnego musi by¢ prowadzona w taki sposob, aby pro-
dukty byly =zabezpieczone przed zanieczyszczeniem i bezposred-
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nim kontaktem z ziemig. Produkty zywnosciowe pochodzenia roslinne-
go mozna sprzedawac przy uzyciu ruchomych srodkoéw transportu.

6.2.3. Sprzedaz bezposrednia produktow pochodzenia zwierze-
cego®

Zgodnie z obowigzujacym Rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi z dnia 29 grudnia 2006 roku w sprawie wymagan wete-
rynaryjnych przy produkcji produktow pochodzenia zwierzecego prze-
znaczonych do sprzedazy bezposredniej tag forma sprzedazy moga byé
objete wylgcznie produkty pochodzenia zwierzgcego wyprodukowane
przez podmiot prowadzacy dziatalno$¢ w zakresie produkcji, hodowli
tych produktow. W ramach tej formy sprzedazy dystrybucja moga byé
objete niewielkie ilosci nieprzetworzonych produktow pochodzenia
zwierzgcego, zgodnie z wyszczegdlnionym ponizej asortymentem:

1) Drob:

- ubdgj drobiu w gospodarstwie rolnym producenta, ktoérego
roczna produkcja nie przekracza 2.500 sztuk w przypadku
indykéw lub gesi albo 10.000 sztuk w przypadku innych ga-
tunkéw drobiu,

- sprzedaz tuszek drobiowych: konsumentowi koncowemu na
terenie gospodarstw rolnych na targowiskach, do zaktadow
prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem dla kon-
sumenta koncowego.

2) Zajeczaki:

- ubdj zajeczakow w gospodarstwie rolnym producenta,
przeprowadzony zgodnie z przepisami 0 ochronie zwie-
rzat oraz przepisami 0 ochronie zdrowia zwierzat oraz
zwalczaniu chorob zakaznych zwierzat,

- sprzedaz tuszek zajeczakéw: konsumentowi koncowemu
W miejscach prowadzenia sprzedazy bezposredniej, w tym
znajdujacych si¢ na terenie gospodarstw rolnych, konsu-
mentowi koncowemu na targowiskach lub do zaktadoéw
prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem
dla konsumenta koncowego.

3) Zwierzeta fowne:

“8 ibidem
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sprzedaz tusz grubej zwierzyny lownej nicoskorowanej
lub tuszek drobnej zwierzyny townej niewypatroszonej po
odstrzale wykonanym zgodnie z prawem towieckim, kon-
sumentowi koncowemu w miejscach prowadzenia sprze-
dazy bezposredniej lub do zaktadow prowadzacych handel
detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta koncowego.

4) Produkty rybotowstwa:

sprzedaz, przez uprawnionego do rybactwa, w rozumieniu
przepiséw 0 rybactwie srodlagdowym lub przez wykonuja-
cego rybotowstwo morskie, w rozumieniu przepisow
o rybolowstwie, zywych lub schtodzonych produktow ry-
botéwstwa, nie poddanych czynnosciom naruszajacym
ich pierwotng budoweg anatomiczng: konsumentowi kon-
cowemu ze statkow, z wytaczeniem statkow zamrazalni
i statkow przetworni, konsumentowi koncowemu w miej-
scach  prowadzenia sprzedazy bezposredniej, w
tym znajdujacych sie na terenie gospodarstw rybackich,
na targowiskach lub do zaktadéow prowadzacych handel
detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta koncowego,
sprzedaz produktéw rybotowstwa poddanych czynno-
sciom usmiercania, wykrwawiania, odgtawiania, usuwania
ptetw i patroszenia, konsumentowi koncowemu ze stat-
kow, z wylaczeniem statkow zamrazalni i statkow prze-
tworni, w miejscach prowadzenia sprzedazy bezposred-
niej, w tym znajdujacych si¢ na terenie gospodarstw ry-
backich, na targowiskach lub do zaktadow prowadzacych
handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta kon-
cowego.

5) Zywe $limaki ladowe z gatunku Helix pomatia Linné, Helix asper-
sa Muller, Helix lucorum oraz gatunkow z rodziny Achatinidae:

sprzedaz konsumentowi koncowemu w miejscach prowa-
dzenia sprzedazy bezposredniej, w tym znajdujacych sig¢
na terenie gospodarstw rolnych, konsumentowi konco-
wemu na targowiskach lub do zaktadow prowadzacych
handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumen-
ta koncowego.

6) Mleko surowe lub surowa $mietana pozyskane w gospodarstwie
rolnym producenta:

sprzedaz konsumentowi koncowemu w miejscach prowa-
dzenia sprzedazy bezposredniej, w tym znajdujacych sig¢
na terenie gospodarstw rolnych, konsumentowi konco-
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wemu na targowiskach lub do zaktadow prowadzacych
handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumen-
ta koncowego.

7) Jaja konsumpcyjne:

- sprzedaz konsumentowi koncowemu na targowiskach lub
do zaktadow prowadzacych handel detaliczny z przezna-
czeniem dla konsumenta koncowego.

8) Produkty pszczele nieprzetworzone, takie jak: miod, pytek pszcze-
li, pierzga, mleczko pszczele, pozyskanych z pasiek bedacych
w posiadaniu producenta:

- sprzedaz konsumentowi koncowemu w miejscach prowa-
dzenia sprzedazy bezposredniej, w tym znajdujacych sig¢
na terenie gospodarstw rolnych, konsumentowi konco-
wemu na targowiskach lub do zaktadéw prowadzacych
handel detaliczny z przeznaczeniem dla konsumen-
ta koncowego.

Ograniczenia ilo$ciowe sprzedazy bezposredniej

Limity wielkosci sprzedazy dla grup produktow przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej dla podmiotow prowadzacych t¢ dziatalno$é
okreslono na poziomie:

- tuszek indykow lub gesi — do 50 szt. tygodniowo,

- tuszek innych gatunkow drobiu — do 200 szt. tygodniowo,
- tuszek zajgczakow — do 100 szt. tygodniowo,

- mleka surowego — do 1000 litrow tygodniowo,

- surowej smietany — do 500 litréw tygodniowo,

- jaj konsumpcyjnych — od 350 do 2450 sztuk tygodniowo.

W przypadku pozostatych produktow, tj. produktow pszczelich, pro-
duktow rybotowstwa, slimakow ladowych oraz tusz lub tuszek zwierzat
townych, maksymalne wielkosci produkcji nie zostaly okreslone, nie-
mniej jednak produkty te powinny by¢ sprzedawane jako produkty swie-
ze. Dziatalno$¢ w ramach sprzedazy bezposredniej produktow pocho-
dzenia zwierzecego moze by¢ prowadzona na terenie wojewodztwa,
w ktorym prowadzona jest produkcja lub na obszarze sgsiadujacych
z nim wojewddztw. Jezeli dziatalno$¢ jest prowadzona na terenie innego
powiatu niz powiat, na obszarze, ktérego prowadzona jest produkcja
nalezy powiadomi¢ o tym fakcie powiatowego lekarza weterynarii wia-
sciwego ze wzgledu na miejsce prowadzenia sprzedazy w terminie 7 dni
przed rozpoczeciem tej dziatalnosci. Sprzedazy bezposredniej produktow
pochodzenia zwierzecego mozna dokonywac ze specjalistycznych srod-
kéw transportu z tym, ze przy sprzedazy dwoch lub wigcej réznych ro-
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dzajow produktow jednoczesnie musi byé zapewnione skuteczne roz-
dzielenie tych produktow, uniemozliwiajgce wzajemne zanieczyszcze-
nie produktow i sprzetu oraz wymagane warunki temperatury.

Wymagania  weterynaryjne dla  produktéw  pochodzenia
zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy bezpoSredniej

Produkty pochodzenia zwierzecego wprowadzane do obrotu w ra-
mach sprzedazy bezposredniej powinny by¢ swieze, o cechach organo-
leptycznych charakterystycznych dla danego produktu. Nalezy je zabez-
pieczy¢ przed bezposrednim kontaktem z posadzka. Schtadza sig je nie-
zwlocznie, jesli jest to konieczne dla zapewnienia bezpieczenstwa pro-
duktow. Jezeli wymagaja przechowywania, w szczegdlnych warunkach
przechowuje si¢ je w sposob uniemozliwiajacy ich psucie si¢, namnaza-
nie chorobotworczych mikroorganizméw lub tworzenie sig¢ toksyn. Za-
sada przy sprzedazy bezposredniej jest pakowanie produktéw w miejscu
sprzedazy, w obecnosci konsumenta koncowego nabywajacego produk-
ty. Wyjatkiem od tej reguty jest przypadek tuszek drobiowych, tuszek
zajeczakow oraz produktow pszczelich, jezeli zostang opakowane
w opakowania jednostkowe w miejscu produkcji lub ich sprzedaz pro-
wadzona jest poza terenem gospodarstwa rolnego albo poza miejscem
przylegtym do miejsca produkcji. Na opakowaniach zbiorczych lub
transportowych produktow przeznaczonych do sprzedazy poza terenem
gospodarstwa lub miejscem przyleglym do miejsca produkcji, w celu
identyfikacji producenta umieszcza si¢ jego imig i nazwisko albo nazwe
podmiotu, a takze adres miejsca prowadzenia dziatalnosci.

6.2.4. Proces rejestracji sprzedazy zywnoS$ci nieprzetworzo-
nej z gospodarstwa

Podmioty zamierzajace prowadzi¢ dziatalno$¢ w zakresie produkcji
produktéw pochodzenia roslinnego przeznaczonych do sprzedazy bezpo-
sredniej musza powiadomi¢ wiasciwego ze wzgledu na miejsce prowa-
dzenia produkcji panstwowego powiatowego inspektora sanitarnego
zgodnie z wymaganiami okreslonymi w Ustawie z dnia 25 sierpnia 2006
r. 0 bezpieczenstwie zywnosci i zywienia. Dziatalno$¢ w ramach dostaw
bezposrednich wymaga rejestracji. W zwiazku z tym producent zobo-
wigzany jest:

- zlozy¢ wniosek do Panstwowego Powiatowego Inspektora
Sanitarnego o wpis do rejestru zaktadow z dotaczonym za-
swiadczeniem o wpisie do ewidencji gospodarstw rolnych co
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najmniej na 14 dni przed rozpoczeciem prowadzenia dziatal-
nosci,

we wniosku nalezy okresli¢ rodzaj planowanej produkcii,
wielkos¢ produkcji oraz rodzaj produktow;

nalezy rowniez dotaczy¢ do wniosku aktualny odpis z KRS-u
albo zaswiadczenie o wpisie do Ewidencji Dziatalno-
sci Gospodarczej, jezeli wnioskodawca prowadzi dziatalnos¢
gospodarcza lub zaswiadczenie o wpisie do ewidencji gospo-
darstw rolnych, w rozumieniu przepiséw o krajowym syste-
mie ewidencji producentéw, ewidencji gospodarstw rolnych
oraz ewidencji wnioskOw o przyznanie ptatnosci, zawieraja-
ce numer identyfikacyjny — w odniesieniu do podmiotow
dziatajgcych na rynku spozywczym prowadzacych dziatal-
nos¢ w zakresie produkcji pierwotnej.

Na podstawie zlozonego przez producenta prowadzacego dziatal-
nos¢ w zakresie dostaw bezposrednich wniosku dokonywany jest wpis
do rejestru zaktadéw, natomiast Panstwowy Powiatowy Inspektor Sani-
tarny wydaje zaswiadczenie o wpisie do rejestru zaktadow prowadza-
cych sprzedaz bezposredniag. Kazdy podmiot wpisany do rejestru jest
zobowigzany do informowania Panstwowego Powiatowego Inspektora
Sanitarnego o kazdym przypadku zmiany dziatalnosci, celem dokonania
zmian w rejestrze zakladow podlegajacych urzedowej kontroli zywno-

Scl.

Poza dziatalno$cia w zakresie dostaw bezposrednich rejestracji pod-

legaja:

urzadzenia dystrybucyjne do sprzedazy zywnosci;

obiekty lub urzadzenia ruchome lub tymczasowe, uprzednio
dopuszczone do prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w
zakresie produkcji lub obrotu zywnoscig w innym panstwie
cztonkowskim Unii Europejskie;j;

gospodarstwa agroturystyczne; —

podmioty prowadzace dziatalno$¢ w zakresie produkcji win
gronowych uzyskanych z winogron pochodzacych z upraw
wiasnych w ilosci mniejszej niz 1000 hl w ciagu roku kalen-
darzowego zgodnie z zasadami okreslonymi w przepisach
o wyrobie i rozlewie wyrobow winiarskich, obrocie ty-
mi wyrobami i organizacji rynku wina;

sklepy zielarskie;

przedsigbiorcy prowadzacy sprzedaz detaliczng innych niz
srodki spozywcze produktéw oraz wprowadzajacy do obrotu
srodki spozywcze opakowane, trwate mikrobiologicznie;
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zaktady prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie po-
srednictwa w sprzedazy zywnosci ,,na odlegtos¢” (sprzedazy
wysytkowej), w tym sprzedazy przez Internet;

podmioty dziatajace na rynku spozywczym prowadzace pro-
dukcje pierwotna.

Rolnicy zamierzajacy prowadzi¢ dziatalnos¢ w zakresie produkcji
produktéw pochodzenia zwierzecego przeznaczonych do sprzedazy bez-
posredniej powiadamiaja powiatowego lekarza weterynarii wtasciwego
ze wzgledu na miejsce planowanej produkcji. Zgodnie z art. 20 ustawy
o produktach pochodzenia zwierzecego oraz art. 6 ust. 2 rozporzadzenia
(WE) 852/2004 rejestracji podlegaja zaktady:

prowadzace sprzedaz bezposrednia,

prowadzace dziatalnos¢ zgodnie z Rozporzadzeniem Mini-
stra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 czerwca 2010 r.
w sprawie szczegOlowych warunkéw uznania dziatalnosci
marginalnej, lokalnej i ograniczonej,

przedsichiorstwa zajmujace sie konfekcjonowaniem miodu,
przedsigbiorstwa zajmujace si¢ transportem produktéw po-
chodzenia zwierzecego,

zaktady zajmujace si¢ sktadowaniem produktow pochodzenia
zwierzecego, ktore musza by¢é przechowywane w pomiesz-
czeniach o kontrolowanej temperaturze,

wytwarzajace zywnos¢, w sktad ktorej wchodza produkty
pochodzenia roslinnego i przetworzone produkty pochodze-
nia zwierzecego,

punkty skupu dziczyzny,

podmioty prowadzace dziatalno$¢ w zakresie posredniczenia
w obrocie produktami pochodzenia zwierzecego,

fermy kur niosek.

Rejestracja odbywa si¢ na podstawie wniosku przedsigbiorcy, zgod-
nie z art. 21 ustawy o produktach pochodzenia zwierzgcego, ztozonego
w terminie co najmniej 30 dni przed dniem rozpoczecia planowanej dzia-
talnosci w formie pisemnej decyzji administracyjnej.

Whiosek powinien zawiera¢ nizej wymienione informacje:

imi¢ i nazwisko, miejsce zamieszkania i adres albo nazwe,
siedzibg i adres wnioskodawcy,

numer w rejestrze przedsigbiorcow w Krajowym Rejestrze
Sadowym albo w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dzia-
talnosci Gospodarczej albo numer identyfikacyjny w ewi-
dencji gospodarstw rolnych w rozumieniu przepiséw o kra-
jowym systemie ewidencji producentow, ewidencji gospO-
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darstw rolnych oraz ewidencji wnioskéw o przyznanie ptat-
nosci — w przypadku pomieszczen gospodarstwa,

- okreslenie rodzaju i zakresu dziatalnos$ci, ktora ma by¢ pro-
wadzona, w tym rodzaju produktow pochodzenia zwierzgce-
g0, ktore majg by¢ produkowane w tym zaktadzie,

- okreslenie lokalizacji zaktadu, w ktorym ma by¢ prowadzona
dziatalno$¢.

Do wniosku o rejestracje zaktadu, w ktorym ma by¢ prowadzona
produkcja produktow pochodzenia zwierzecego, przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej, tj. migsa z drobiu i zajeczakow poddawanych
ubojowi w gospodarstwie sprzedaz produktow rybotowstwa, sprzedaz jaj
konsumpcyjnych, sprzedaz produktow pszczelich nalezy zataczyé pro-
jekt technologiczny zaktadu w formie opisowej. Projekt technologiczny
zakladu, w ktérym bedzie odbywala si¢ produkcja, musi by¢ zgodny
z wymaganiami: Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi
z dnia 29 marca 2006 r. w sprawie wymagan, jakim powinien odpowia-
da¢ projekt technologiczny zaktadu, w ktorym ma by¢ prowadzona dzia-
falno§¢ w zakresie produkcji produktow pochodzenia zwierzecego
(Dz. U. Nr 59, poz. 415, z pdzn. zm.).

6.3. Dzialalno$¢ marginalna, ograniczona, lokalna

Dziatalno$¢é prowadzona w formie marginalnej, lokalnej i ograniczo-
nej (MOL) dotyczy produktow przetworzonych (np. ser, masto, migso),
jak 1 produktow nieprzetworzonych. Dziatalno$¢ MOL moze by¢ prowa-
dzona w swoim wojewodztwie i w wojewodztwach przyleghych.

Za dziatalno$¢ marginalng, lokalng i ograniczong®, uznaje si¢ taka,
jezeli:

1) zaktad prowadzi:

- rozbior $wiezego migsa wolowego, wieprzowego, baraniego,
koziego, konskiego, drobiowego lub zajeczakow lub

- rozbidr §wiezego migsa zwierzat townych, lub

- rozbior $wiezego miesa zwierzat dzikich utrzymywanych
w warunkach fermowych, lub

- produkcje migsa mielonego, surowych wyrobéw migsnych,
lub

* Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 8 czerwca 2010 r., Dziennik
Ustaw Nr 113, poz. 753.
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produkcje produktow migsnych, w tym gotowych positkéw
(potraw) wyprodukowanych z migsa, lub

produkcje obrobionych lub przetworzonych produktéw rybo-
16wstwa, lub

produkcj¢ produktow mlecznych wyprodukowanych z mleka
pozyskanego w gospodarstwie produkcji mleka w rozumie-
niu przepisoOw rozporzadzenia nr 853/2004 lub w gospodar-
stwie rolnym, w ktérym jest prowadzona dziatalno$¢ w za-
kresie produkcji mleka surowego lub surowej $mietany,
przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej;

2) zaktad prowadzi sprzedaz produktow pochodzenia zwierzecego okre-
slonych w pkt 1 konsumentowi koncowemu oraz dostawy tych pro-
duktow do innych zaktadow prowadzacych handel detaliczny z prze-
znaczeniem dla konsumenta koncowego;

3) dostawy, o ktoérych mowa w pkt 2, nie przekraczajg wagowo:

tony tygodniowo — w przypadku $wiezego migsa wotowe-
go, wieprzowego, baraniego, koziego, konskiego lub produ-
kowanych z tego migsa surowych wyrobéw migsnych lub
migsa mielonego,

0,5 tony tygodniowo — w przypadku $wiezego migsa dro-
biowego lub zajeczakow albo produkowanych z tego migsa
surowych wyrobdéw migsnych lub migsa mielonego,

1,5 tony tygodniowo — w przypadku produktéw migsnych,
0,5 tony miesiecznie — w przypadku $wiezego migsa zwie-
rzat dzikich utrzymywanych w warunkach fermowych lub
produkowanych z tego migsa surowych wyrobow migsnych
lub migsa mielonego,

0,5 tony miesiecznie — w przypadku $wiezego migsa zwie-
rzat tfownych odstrzelonych zgodnie z przepisami prawa 1o-
wieckiego lub produkowanych z tego migsa surowych wyro-
boéw migsnych lub migsa mielonego,

0,15 tony tygodniowo — w przypadku produktéw rybotow-
stwa,

0,3 tony tygodniowo — w przypadku produktow mlecznych;

4) miejsca produkcji lub miejsca sprzedazy produktow pochodzenia
zwierzecego, o ktorych mowa w pkt 1 oraz zaktady prowadzace han-
del detaliczny z przeznaczeniem dla konsumenta koncowego,
do ktorych nastgpuje dostawa, znajduja si¢ na obszarze jednego wo-
jewodztwa lub na obszarze sgsiadujgcych z tym wojewodztwem po-
wiatow polozonych na obszarach innych wojewodztw.
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Tabela 5. Sprzedai bezposrednia i dzialalnos¢ marginalna, lokalna,
ograniczona — zasady rejestracji, dzialalno$ci — podobienstwa i roéznice.

Sprzedaz bezposrednia

Dziatalnos¢ MOL

Podstawa prawna

Rozporzadzenie Ministra Rolnic-
twa i Rozwoju WSsi z dnia 29
grudnia 2006 r. w sprawie wyma-
gan weterynaryjnych przy pro-
dukcji  produktow pochodzenia
zwierzgcego przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej (Dz. U.
z dnia 12 stycznia 2007 r.).

Rozporzadzenie Ministra Rolnic-
twa i Rozwoju Wsi z dnia 8
czerwca 2010 r. w sprawie szcze-
gotowych  warunkéw  uznania
dziatalnosci marginalnej, lokalnej
i ograniczonej (Dz.U.2010.113.
753).

Zasady rejestracji

Zgloszenie co najmniej na 30 dni
przed rozpoczeciem dziatalnosci
wraz z projektem planu technolo-
gicznego w formie opisowej
celem jego akceptacji w formie
decyzji administracyjnej oraz
zarejestrowanie dziatalnosci
w przypadku spelienia wymagan
réwniez w formie decyzji admini-
stracyjnej oraz nadanie WNI
(optaty skarbowe 2 x 10 zt)

Zgloszenie co najmniej na 30 dni
przed rozpoczeciem dziatalnosci
wraz z projektem planu technolo-
gicznego w formie opisowej
i graficznej celem jego akceptacji
w formie decyzji administracyjnej
oraz zarejestrowaniu dziatalno$ci
w przypadku spetnienia wymagan
réwniez w formie decyzji admini-
stracyjnej oraz nadanie WNI
(optaty skarbowe 2 x 10 zt)

Przedmiot i zasigg
dziatalnosci

Sprzedaz bezposrednia to dostar-
czanie przez producenta rolnego
konsumentowi ostatecznemu lub
do lokalnego sklepu lub lokalu
gastronomicznego wytworzonych
w jego gospodarstwie produktow
spozywczych pochodzenia zwie-
rzgcego, nieprzetworzonych i bez
udziatu posrednikéw. Dziatalnosé
moze by¢ prowadzona na terenie
wojewoOdztwa prowadzenia pro-
dukcji lub na terenie wojewodztw
sgsiednich, po uprzednim powia-
domieniu wiasciwych powiato-
wych lekarzy weterynarii
(z wyprzedzeniem 7 dni).

Zaktad prowadzi sprzedaz wy-
branych produktow pochodzenia
zwierzgcego konsumentowi kon-
cowemu oraz dostawy tych pro-
duktow do innych zaktadow
prowadzacych handel detaliczny
z przeznaczeniem do konsumenta
koncowego. Miejsca produkcji
lub sprzedazy produktéw znajdu-
ja si¢ na obszarze jednego woje-
wodztwa lub na obszarze sgsiadu-
jacych z tym wojewodztwem
powiatéw potozonych na obsza-
rze innych wojewodztw.

Formy i miejsce
prowadzenia
dziatalnosci

Sprzedaz konsumentowi konco-
wemu w miejscach prowadzenia
sprzedazy, w tym zlokalizowa-
nych w gospodarstwie, na odpo-
wiednio urzadzonych i wyposa-
zonych targowiskach, do zakla-
dow prowadzacych handel deta-
liczny — sklepy, gastronomia,

W miejscu wytwarzania, sklepy
detaliczne wiasne lub zewnetrzne,
odpowiednio urzadzone targowi-
ska, odpowiednio wyposazone
platformy i pojazdy.
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Sprzedaz bezposrednia

Dziatalnos¢ MOL

agroturystyka z przeznaczeniem
dla konsumenta koncowego.

Asortyment
i limity oferowa-
nych produktow

Ubdj drobiu i krolikow oraz
sprzedaz ich tuszek w miejscu
produkcji, odpowiednich targowi-
skach i do handlu detalicznego do
50 tuszek indykow lub gesi /
tydz., do 200 tuszek innego dro-
biu/tydz., do 100 tuszek kroli-
kéw/tydz.

Sprzedaz do zaktadow prowadza-
cych handel detaliczny
nieoskdorowanych tusz  grubej
zwierzyny townej i niewypatro-
szonych tuszek drobnej zwierzy-
ny townej po odstrzale zgodnym
z prawem towieckim.

Sprzedaz konsumentowi konco-
wemu na targowiskach oraz do
zakladow  detalicznych  przez
uprawnionego do rybactwa zy-
wych lub schlodzonych ryb, jak
rowniez usmierconych, wykrwa-
wionych, odglowionych, wypa-
troszonych z usuni¢tymi pletwa-
mi.

Sprzedaz konsumentowi konco-
wemu w miejscu produkcji, od-
powiednich targowiskach i do
handlu detalicznego surowego
mleka lub surowej $mietany w
iloéci do 1000 litréw mleka/tydz.
i do 500 litrow $mietany/tydz.

Sprzedaz konsumentowi konco-
wemu w miejscu produkcji, od-
powiednich targowiskach i do
handlu detalicznego z przezna-
czeniem dla konsumenta konco-
wego jaj konsumpcyjnych w
ilosci od 350 do 2450 sztuk/tydz.
Sprzedaz konsumentowi konco-
wemu w miejscu produkcji, od-
powiednich targowiskach i do
handlu detalicznego nieprzetwo-
rzonych produktow pszczelich-
miod, pytek, pierzga, mleczko

Rozbior §wiezego migsa wotowe-
go, wieprzowego, baraniego,
koziego, konskiego i/lub produk-
cja z tego migsa surowych wyro-
bow migsnych lub migsa mielo-
nego do 1 tony/tydz., rozbior
migsa drobiowego lub zajgcza-
koéw i/lub produkcja z tego migsa
surowych wyroboéw migsnych lub
migsa mielonego do 0,5 to-
ny/tydz. rozbior $wiezego migsa
zwierzat townych do 0,5 to-
ny/tydz. Rozbior §wiezego migsa
zwierzat dzikich utrzymywanych
w warunkach fermowych do 0,5
tony/tydz.

Produkcja produktow migsnych,
w tym gotowych positkéw (po-
traw) wyprodukowanych z migsa
— bez limitu. Produkcja obrobio-
nych lub przetworzonych produk-
tow rybotowstwa do 0,15 to-
ny/tydz.

Produkcja produktow mlecznych
z mleka pozyskanego w gospo-
darstwie produkujacym mleko
W rozumieniu przepisow rozp. nr
853/2004 lub z gospodarstwa
prowadzacego dziatalnos¢
w zakresie SB mleka surowego
i $mietany — np. sery twarogowe
i dojrzewajace.

W ramach dziatalnoéci marginal-
nej, lokalnej i ograniczonej znie-
siony zostal limit w odniesieniu
do produktéw produkowanych
i sprzedawanych konsumentom
koncowym na miejscu. Jako limit
wprowadzono ograniczenia jedy-
nie w odniesieniu do dostaw do
innych zakladéw detalicznych (w
tym nalezacych do tego samego
podmiotu), zaopatrujacych kon-
sumentow koncowych.
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Sprzedaz bezposrednia Dziatalnos¢ MOL

pozyskanych z wlasnych pasiek.

Zrodlo: Wymagania weterynaryjne przy prowadzeniu dziatalnoéci podlegajacej nadzorowi
inspekcji weterynaryjnej przy sprzedazy bezposredniej i dziatalno$ci marginalnej, lokalnej,
ograniczonej — zasady rejestracji, dziatalnosci — podobienstwa i rdznice,
http://www.bip.pisz.piw.gov.pl/zal/wymagania.pdf

6.4. Slow Food po polsku

Slow Food w Polsce rozpoczat dziatalnos¢ 4 grudnia 2002 r.
Struktura organizacyjna ruchu opiera si¢ na tzw. conviviach (w Polsce
obecnie 9), zrzeszeniach osob myslacych podobnie i majacych wspolny
cel: zapewni¢ sobie inam wszystkim mozliwo$¢ pelnego czerpania
i korzystania z odkry¢ kulinarnych catej ludzkosci.

Pierwsze polskie convivium powstalo w Krakowie. Jednym
z gtownych filarow-symboli polskiej tradycji kulinarnej jest goralski
oscypek, ktorego ochrong na poczatku swej polskiej dziatalno$ci zajat sie
Slow Food.

Slow Food Polska dziala na rzecz ochrony tradycyjnych polskich
produktéw spozywczych i ich wytworcow. Pierwszy projekt realizowany
przez polski oddziat Slow Food — Oscypek — ma na celu wprowadzenie
regulacji prawnych, umozliwiajacych legalna sprzedaz tego tradycyjnego
polskiego sera produkowanego na Podhalu oraz jego promocj¢ w Polsce
i na Swiecie.

Stowarzyszenie kazdego roku oficjalnie oglasza liste produktow re-
komendowanych przez ruch Slow Food. Znalazty si¢ na niej:

— oscypek: Wiadystaw Klimowski, Jozek Wojtyczka, Jedru$
Zubek, Wojtek Komperda;

— bundz owczy: Wiadystaw Klimowski, Jozek Wojtyczka, Je¢-
dru$ Zubek, Wojtek Komperda,

— bundz krowi: Wojtek Komperda;

— bryndza: Wiadystaw Klimowski, Jozek Wojtyczka, Jedrus
Zubek, Wojtek Komperda;

— goltka: Wojtek Komperda, Jedrus Zubek;

— sidzinski ser: Zofia Nieuzytek;

— $wieze sery kozie: Henryk Jasionek;

— sery twarogowe: Nowak;

— kielbasa lisiecka, poledwica w ziotach: Masarnia, Stanistaw
Madry;
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— kielbasa krolewska, watrobiana: Tradycyjne Jadlo, Jerzy Ko-
nieczny;

— Wino jabtkowe Slavena: Majatek Stawno, Anita Chachulska;

— miody pitne: Gronowy, Koronny, AM, Maliniak, Jabtkowy,
Wojczyc: Pasieka Jaros, Maciej Jaros;

— nalewki: Wisniowa Staropolska, Cztery Pory Roku, Ja$mi-
nowa Nalewki Staropolskie, Karol Majewski;

— Piwo Zywe (niepasteryzowane): Browar Amber;

— bulki kukietki, chleb razowy, chleb zytni z topaty na zakwa-
sie: Piekarnia, Wtadystaw Kowalik;

— Chleb Pradnicki: Piekarnia Madej (Krakow);

— Chleb Zytni (100%): Piekarnia "Prawdziwy Chleb" Agniesz-
ka Gajda : Sokotowska (Stoczki:Poragbki k. Pabianic);

— Chleb Hruby Zytni : Biopiekarnia Ewa Smuk i Peter Straten-
werth (Grzybowo k. Ptocka);

— Chleb Wiejski z Ziemniakami : Piekarnia Mojego Taty (Kra-
kow);

— Staropolski Chleb Sanacyjny na Lisciu Kapusty : Piekarnia
Anmar : Anna Surmacz (Lancut);

— miody: akacjowy, lipa i btawatek, wielokwiatowy z mnisz-
kiem, takowy : Gospodarstwo Pszczelarskie Dutkowiak, Re-
migiusz Dutkowiak;

— midd spadziowy: Pasieka Bar¢, Emilia i Jacek Nowakowie;

— miody: wierzbowy, stuliszowy: Narwianski Park Narodowy,
Robert Lapinski®;

— midd wrzosowy: Pojezierze Drawskie, Miody Drahimskie;

— soki: jabtkowy, gruszkowy, truskawkowy, aroniowy, mali-
nowy, wisniowy, aroniowo: jablkowy, z czarnej porzeczki:
Ttocznia Sokow Owocowych TeSO, Andrzej Plonka;

— soki: z czarnej porzeczki, z truskawki, z wisni: Krzysztof
Maurer;

— powidla $wieckie: Towarzystwo Przyjaciot Dolnej Wisty
konfitura: malinowa z rumem, cytrynowa, wisnie korzenne:
Anna Langowska;

— syropy: malinowy, jagodowy, kompot: malinowy, jezynowy,
z czarnej porzeczki, ogorki konserwowe mini, patison kon-
serwowy, $liwka w occie : Krokus;

% Miody na licie Slow Food z wojewddztwa podlaskiego.
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— zur staropolski, chrzan, ¢wikla z chrzanem, boréwki z grusz-
ka: Vitapol;

— oleje: rzepakowy, Iniany: Olejarnia  Galtkowski
olej rydzowy (z Inianki) : Semco, Krystyna i Jerzy Just;

— ciasteczka: owsiane, brzydkie, alfonso, florentynki, babki
drozdzowe, rogaliki z powidtami, placek z maslana kruszon-
ka: Consonni, Halina i Zdzistaw Bartelakowie.

6.5. Bezposrednia sprzedaz mleka

Mlekomaty to nowo$¢ w Polsce, ale w innych krajach Europy sg juz
dobrze rozpowszechnione, we Wioszech jest ich ok. 1400, w Austrii
1500, sa popularne w Czechach i na Stowacji. Zainteresowanie klientow
sprawito jednak, ze ro$nie liczba automatow z mlekiem stawianych
w polskich miastach. W drugiej potowie 2010 roku w Polsce pojawity
si¢ pierwsze urzadzenia do bezposredniej sprzedazy mleka - mlekomaty.
Do tej pory automaty vendingowe kojarzone byly przede wszystkim
z automatami do sprzedazy kawy, stodyczy czy napojow. Dzisiaj moze-
my w nich zakupi¢ rowniez mleko. Mlekomaty to zupelnie nowy kanat
dystrybucji mleka. Rozwdj rynku mlekomatéw powoduje, ze zaczynaja
by¢ one coraz bardziej dostgpne lokalnie. O ile jeszcze rok temu byly
urzadzeniami sporadycznie spotykanymi w Polsce, o tyle dzisiaj sg nie-
mal w zasiegu reki, czyli na osiedlach, przy dyskontach spozywczych,
targowiskach czy w centrach handlowych.

W Polsce dziata kilkanascie firm sprzedajacych i instalujacych mle-
komaty. Jest to rozwigzanie kierowane gtdwnie do rolnikow, ktérzy mo-
ga taki automat kupi¢, wydzierzawié¢ lub wzia¢ w leasing. W przypadku,
gdy mlekomat nie nalezy do rolnika, a jest dzierzawiony, to rolnik w nim
sprzedaje swoje mleko. Rolnik, ktory chce sprzedawac¢ mleko za pomoca
mlekomatu, musi dysponowac¢ kwota mleczng bezposrednig. Rozporza-
dzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 29 grudnia 2006 roku
reguluje sprzedaz z kwoty bezposredniej. Zgodnie z nim, surowe mleko
lub $mietana mogg by¢ rowniez dostarczane w ramach sprzedazy bezpo-
$redniej do zaktadow prowadzacych handel detaliczny z przeznaczeniem
dla konsumenta koncowego. Sprzedaz w mlekomacie w dobrej lokaliza-
cji to 200 moze 250 litréw na dobe. Z szacunkéw wynika, ze w Polsce
jest popyt na mleko nawet z tysigca takich automatow. Jest to ogromny
potencjat bezposredniej sprzedazy mleka. Przede wszystkim jest to szan-
sa dla rodzimego rolnictwa na promocj¢ swoich produktow i sprzedaz
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ich za atrakcyjng cen¢™. Maszyna dziata na podobnej zasadzie jak auto-
maty do kawy czy stodkich napojow. Codziennie zbiornik urzadzenia
jest wymieniany na nowy z mlekiem ,,prosto od krowy”. Wystarczy, ze
klient wrzuci monete, naci$nie guzik i z kurka poptynie mleko. Za litr
niepasteryzowanego mleka trzeba zaptaci¢ okoto 3 zt, czyli od 50 gr do
1 zt wigcej niz za litr mleka w supermarkecie. Sam zakup urzadzenia to
koszt okoto 100-120 tys. zt. W wojewddztwie podlaskim nie ma jak na
razie zadnego mlekomatu.

5! http://www. portalspozywezy.pl/rynekspozywczy/artykuly/mleko-prosto-z-
automatu,58067.html



ROZDZIAL 7.
KROTKIE EANCUCHY DOSTAW W WOJE-
WODZTWIE PODLASKIM

7.1. Locovere w Podlaskiem®

Spozywanie regionalnych wyrobow — serow, miodow, napojow czy
tradycyjnych potraw jest zgodnie z ideg locavore. W wojewddztwie pod-
laskim na liscie produktéw tradycyjnych znalazto si¢ 46 takich produk-
tow. Zaliczy¢ do nich mozemy:

Twarég hajnowski

Twardg hajnowski jest produktem biatkowym otrzymywanym z mle-
ka. Twardg produkowany jest w postaci krajanki (blok) lub klinkow.
Masa klinka — 250 g, masa krajanki — ok. 600-800 g. Konsystencja twa-
rogow hajnowskich jest jednolita, zwarta, bez grudek, lekko luzna. Smak
jest czysty, tagodny i lekko kwasny. Barwa biata do lekko kremowej
w zaleznosci od zawartosci tluszczu.

Od czas6w rozwoju rolnictwa na terenie dzisiejszych rejonéw Bialo-
wieskiego Parku Narodowego, twarog oraz inne przetwory mleczne sta-
nowig wazny element zywienia mieszkancow. Twarog hajnowski produ-
kowany jest w sposob, ktory jest co prawda powszechny rowniez w in-
nych czesciach Polski, jednakze swa specyfike zawdziecza jakosci wy-
korzystywanego do produkcji mleka. Poczatki dziatalnosci przemystu
mleczarskiego na ziemi hajnowskiej siggajg roku 1954. Od lat szes¢dzie-
sigtych XX wieku przetworstwo mleka przenosi si¢ do powstatej na tym
terenie mleczarni w Hajndéwce. Do dnia dzisiejszego wsrod tutejszych
mieszkancow zywa jest jednak tradycja wytwarzania twarogu, ktory
spozywany jest bezposrednio, badz tez stanowi baze do wysmienitych
sernikow.

52 L ista produktéw regionalnych i tradycyjnych , Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
http://www.minrol.gov.pl/pol/Jakosc-zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-
produktow-tradycyjnych/woj.-podlaskie/Twarog-hajnowski
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Ser typu szwajcarskiego z Wizajn

Ser typu szwajcarskiego z Wizajn jest kragty i raczej gtadki — niekie-
dy wida¢ na jego powierzchni §lady formy uzytej w trakcie produkc;ji.
W przekroju widoczne sa mate dziurki. Produkt przypomina niski, zao-
kraglony walec, w przekroju owalny. Wielkos$¢ sera zalezy od uzytej
formy — zazwyczaj wyrabia si¢ sery o wadze od 0,5 do 4 kg, ktore maja
5-30 c¢m $rednicy i 5-15 cm wysokosci. W dotyku ser ten jest elastyczny
i sprezysty — staje si¢ twardszy w miar¢ dojrzewania. Jest to produkt
o tagodnym, $mietankowym smaku. Ser wykonany z mleka koziego
wyrdznia si¢ ostrzejszym aromatem. Barwa sera typu szwajcarskiego
z Wizajn zalezy od stopnia jego dojrzatosci — mtody ser jest biaty, z cza-
sem staje si¢ coraz ciemniejszy i bardziej zotty.

Na terenach Suwalszczyzny w okolicach Wizajn, gdzie od pokolen
rozwija si¢ hodowla bydta mlecznego, zaczeto wyrabiaé¢ sery. Posrod ich
bogactwa w lokalnym kulinarnym dziedzictwie na uwage zastuguje ser
typu szwajcarskiego z Wizajn. Jak wynika z przekazow miejscowej lud-
nosci, potwierdzonych ekspertyza etnograficzng Muzeum Okregowego
w Suwatkach, na przestrzeni XIX i XX w. w okolicy funkcjonowato
wiele matych przetworni. Szczegdlnie cenne sa relacje okolicznych
mieszkancoéw, urodzonych w latach 20. XX wieku, ktorzy pamigtaja
dobrze prosperujgca serowarni¢ w majatku Rekosza we wsi Sudawskie.
Podobne obiekty funkcjonowaty rowniez w innych wsiach okolic Wi-
zajn, jak np. we wsi Laskowskie. Sery tego rodzaju byly poszukiwanym
towarem, ktory rozchodzit si¢ na jarmarkach w sprzedazy bezposredniej.
Niemniej jednak czg$¢ z produkcji, skupowana przez lokalnych handla-
rzy, trafiala do Warszawy, gdzie uzyskiwano za nig znacznie wyzsze
ceny. W latach nastepujgcych po II wojnie $wiatowej polityka intensyfi-
kacji rolnictwa i1 przetwoérstwa doprowadzita do powstania spotdzielni
mleczarskich, ktore przejety produkcje. Producentow, ktorzy nie cheieli
zdawa¢ mleka i sami je przerabiali, do postuszenstwa przywotywat ko-
mendant milicji obywatelskiej. Powr6ét do dawnych, rzemieslniczych
metod serowarstwa nastapit dopiero po piecdziesigciu latach, po roku
1989. Szczegodlnie ostatnimi czasy obserwuje si¢ wzrost zainteresowania
produktami naturalnymi, co przektada si¢ na zainteresowanie serem typu
szwajcarskiego z Wizajn.

Ser suszony podlaski

Ser ten wygladem przypomina Klin. Ksztalt ma podtuzny, owalny,
zwezajacy sie ku dotowi. Widziany z jest gory trojkatny, w przekroju
owalny. Dhugo$¢ okoto 22 cm, grubo$¢ w szerszym miejscu okoto 6 cm,
w cienszym — okolo 2 cm; szeroko$¢ w szerszym miejscu okoto 12 cm,
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W wezszym miejscu — 5 cm. Masa produktu waha sie od 0,8 do 1 kg.
Prawidtowo wysuszony ser jest twardy w dotyku. Ser suszony podlaski
ma intensywny bukiet smakowy, charakterystyczny dla seréw twardych.
W zalezno$ci od zawartos$ci thuszczu w mleku uzytym do jego produkc;ji,
ser jest mniej lub bardziej ziarnisty w smaku. Produkt wyr6znia si¢ ma-
slanym zapachem. Barwa wynika z procesu suszenia — z czasem staje si¢
stomkowa, niekiedy lekko zotta. W przekroju produkt jest jasniejszy niz
z zewnatrz. Oryginalny smak i zapach produkt zawdziecza dlugiemu,
potrocznemu procesowi suszenia i dojrzewania. Duze znaczenie dla jego
produkcji maja tez bogate, podlaskie pastwiska oraz tradycje mleczarskie
regionu. Czynniki te wplywaja na smak oraz wysoka jako§¢ mleka. Sto-
sowane na Podlasiu dodatki ziotowe nadajg serowi suszonemu wyjatko-
wy aromat. Produkt sam w sobie stanowi doskonala przekaske, mozna
go jednak podsmazy¢ na masle, dzieki czemu staje si¢ migkki, przyjmu-
jac konsystencje sera zottego. Ser suszony podlaski jest trwaty, aroma-
tyczny i bardzo smaczny.

Suszenie serow na Podlasiu moze poszczyci¢ sie¢ wielowiekows tra-
dycja. Dawniej przy kazdym dworze i dworku znajdowata si¢ suszarnia,
zwana sernikiem lub lesica. Byla to zadaszona, przewiewna, umieszczo-
na na czterech stupach budowla, do ktérej wchodzito si¢ po drabinie.
Drobniejsi gospodarze suszyli sery w szczycie domu lub na strychu w
krytym koszu wiklinowym, gdzie przechowywali je rowniez na czas
zimy. Tradycyjna metoda produkcji serow suszonych przetrwata na Pod-
lasiu, a zwlaszcza ziemi sokolskiej (tuz przy granicy z Biatorusia), do
dzisiaj. Ser suszony jest jednym z ciekawszych produktow wytwarza-
nych na tym terenie. O jego niegdysiejszej popularnosci swiadcza wcigz
funkcjonujace zarty o charakterze ludycznym. Dawniej panowatl zwyczaj
podbierania suszacych sie serow ze szczytdow domow. Przysmak ten
znikat szczegolnie szybko spod doméw urodziwych gospodyn za sprawa
przebywajacych w ich okolicy kawalerow. Przewinienie to byto dopusz-
czalne jedynie pod warunkiem przyznania si¢ do postgpku i wygloszenia
stosownych pochwat wiascicielce. Mieszkancy regionu potwierdzaja, ze
jeszcze przed 1970 rokiem widok suszgcego sie sera w szczytach wiej-
skich domoéw na Sokolszczyznie byt widokiem codziennym i zwyczaj-
nym. Wytwarzanie sera suszonego miato rowniez glgbokie uzasadnienie
praktyczne. Przygotowywalo si¢ go zwlaszcza na okres zimy, na czas
kiedy w gospodarstwach wystgpowat niedobor mleka. W okresie wio-
senno-letnim mleka byto pod dostatkiem, wigc zapobiegliwe gospodynie
robity w ten sposob zapasy. Zimg sery suszone byly prawdziwym raryta-
sem — zwtaszcza ze nadawatly si¢ do smazenia (na masle), dzigki czemu
nabieraly dodatkowych walorow smakowych. Ser suszony podlaski za-
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shluguje na szczegdlne zainteresowanie nie tylko ze wzgledu na walory
smakowe, lecz rowniez na wyjgtkowa trwatos¢.
Ser narwianski

Sery narwianskie sg z zewnatrz gladkie, ciemnozotte, w przekroju
nieco jasniejsze. Ksztalt serow narwianskich zalezy od formy, w ktorej
zostaly wykonane — najczgsciej sa jednak cylindryczne, w przekroju
okragte. Wielkos$¢ 1 masa produktu zaleza od wielkosci formy, i zazwy-
czaj przybieraja nastepujgce rozmiary: masa — 0,5 kg; 1 kg; 2-3 kg; 4-5
kg wysokos¢ — 6-15 cm $rednica — 8-27 cm. Gabczasta i bardzo sprezy-
sta z licznymi dziurami r6znej wielkosci i ksztattu. Ser staje si¢ twardszy
w miar¢ dojrzewania. Smak z nuta §wiezego mleka, tagodny, delikatny,
aromatyczny, z lekkim posmakiem soli. W przypadku, gdy ser wykona-
no z dodatkiem zi6t, nabiera wlasciwego im smaku i zapachu (czosnek,
majeranek, kminek, czarnuszka i inne ziota). Sery narwianskie maja
$mietankowy zapach z mozliwg domieszkg aromatu ziot. Inne dodatko-
we informacje dotyczace charakterystyki produktu rolnego lub $rodka
spozywczego. Mleko wykorzystywane do produkcji tych seréw musi
pochodzi¢ z okolic Narwianskiego Parku Narodowego, najlepiej od krow
rasy Polska Czerwona. Sery narwianskie smakuja zwlaszcza latem, kiedy
krowy wypasane s3 na soczystych, narwianskich takach i pastwiskach.
Sery narwianskie maja barwe kremowozotta i staja sie ciemniejsze
w miar¢ dojrzewania.

Najstarsi mieszkancy regionow nadnarwianskich do dzi§ pamigtaja,
w jaki sposob zagospodarowywano nadwyzki mleka w okresie miedzy-
wojennym, wyrabiajac przepyszne sery. Obszar Podlasia tradycyjnie
wyroznia si¢ duzym rozdrobnieniem, wigc produkcja sera odbywata si¢
zazwyczaj w nieduzych gospodarstwach, gdzie utrzymywano 4-8 krow.
Nie byto jeszcze wowczas punktéow skupu mleka i mleczarni, dlatego
mleko przerabiano indywidualnie. Zbierano $mietane, z ktorej robiono
masto. Wyrabiano takze sery twarogowe (klinek) i sery podpuszczkowe.
Raz w tygodniu wozono je furmanka na pobliski targ w Biatymstoku
oraz bezposrednio do doméw statych klientow. Do momentu powstania
spotdzielczosci mleczarskiej dzialalnos¢ ta byla jednym z wigkszych
statych dochodow gospodarstw wiejskich. Rzemie$lniczy i chalupniczy
sposob wyrobu serow, ktory pamigtany jest wciaz przez najstarszych
mieszkancoéw regionu, zgodny jest z ogdélnymi tendencjami panujgcymi
w owym czasie w Polsce. Dzienny przeréb byt niewielki. Do serowni
zaliczano zaktady przerabiajace kilkaset dm3 mleka. Sery wyrabiano
najczesciej nad paleniskiem. Kotly obstugiwane byly recznie. Porownu-
jac tradycyjne metody wyrobu seréw z ogoélnymi wytycznymi, ktore
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znajdujemy w najstarszych podrgcznikach serowarstwa (z lat 50.-60.
XX w.), okazuje si¢, ze rolnicy wykorzystuja te same mechanizmy,
o ktorych pisza znawcy serowarstwa. Ser narwianski wykonywany jest
w sposob ,,zgodny ze sztuka”, w oparciu o receptury przekazywane
z pokolenia na pokolenie. Niegdy$ wytwarzano go powszechnie, szcze-
golnie w okresie letnim. Byl to produkt, ktory wytwarzano nie tylko
z my$la o sprzedazy, lecz rdwniez przy okazji §wigt oraz uroczystosci
rodzinnych. Ser narwianski produkowany jest po obu stronach Narwi
— zwlaszcza we wsiach: Kosciuki, Zaczerlany, Szyszkowizna, Rogowek,
Kruszewo, Rogowo, Z6ltki, Jenki, Sokoty, Waniewo. Zyzne i czyste taki
z terenow Narwianskiego Parku Narodowego od pokolen sprzyjaja ho-
dowli krow, ktore zgodnie z odwiecznym obyczajem prowadzone sg na
naturalne pastwiska kazdego dnia od wiosny do jesieni. W jako$ci mleka
tkwi wlasnie sekret niepowtarzalnego smaku sera narwianskiego.

Sery biale deserowe litewskie

Sery to ptaskie kliny, przypominajace wygladem trdojkat. Maja ksztalt
podhuzny owalny, zblizony do tréjkata; w przekroju zblizony do owalu.
Wielko$¢ zalezna jest od woreczka, przewaznie okoto 0,5 kg, szerokos¢
10-15 cm, dtugos¢ okoto 20 cm, wysokos$¢ 3-4 cm. Sg migkkie, sprezy-
ste, w zalezno$ci od dodatkow moga by¢ tez lekko kruche. Smak lekko
kwaskowy, moga by¢ zarowno stodkie z wyczuwalng nuta wanilii, jak
i stonawe z nutka zidt, w zaleznos$ci od dodatkow. Barwa jest biata, lek-
ko kremowa z widocznymi kawatkami przypraw lub innych dodatkow,
w zaleznoséci od smaku. Ser bialy deserowy jest wytwarzany z mleka
krowiego. Najlepiej smakuje wiosng i latem, kiedy krowy pasg si¢ na
pastwiskach, dzigki czemu mleko, ktore daja, ma wyjatkowy smak
i aromat. Taki ser wySmienicie smakuje podsmazony na patelni razem
z mastem albo podsuszony na piecu lub w piekarniku.

Metoda wytwarzania sera bialego deserowego jest bardzo prosta, co
nie powinno dziwié¢, gdyz jeszcze kilkanascie lat temu, w wiejskich go-
spodarstwach ser ten robity niemalze wszystkie gospodynie. Wzmianki
o tym produkcie znajdujemy w zrodtach historycznych pochodzacych
juz z XVI wieku. Wprawdzie ser bialy rozpowszechniony jest niemal
w calym w powiecie Sejnenskim, ale u kazdej gospodyni smakuje ina-
czej. Kazda gospodyni stosuje nieco odmienng metode produkcji i uzywa
odmiennych przypraw. Produkty wykorzystywane do wyrobu seréw
biatych pochodza wylacznie z wlasnego gospodarstwa. Kiedys$, ze
wzgledu na wysoka cene cukru, ser biaty byt produktem wyrabianym
odswigtnie. Robiono go na specjalne okazje, np. chrzciny, wesela czy
Swiecenie pola i serwowano na zdobionych deskach, czestujac wszyst-
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kich zgromadzonych go$ci. Ser biatly zawsze przygotowywany byt na
wiele sposobow, zaréwno na stodko, jak i na stono. Dodaje si¢ do niego
rézne przyprawy, aby urozmaici¢ jego smak. Taka tradycja na terenach
Sejnenszczyzny istnieje od bardzo dawna, od okoto 100 lat.

Ser podpuszczkowy dojrzewajacy Wizajny

Powierzchnia sera jest gtadka z mozliwym odciskiem formy lub tka-
niny; w przekroju jednolity, moga wystepowac dziurki. Ksztalt ma okra-
gty (w przekroju owalny) lub wrzecionowaty (w przekroju poprzecznym
okragly). Sery zwykle sg o $rednicy 8-30 cm i wysokos$ci 3-10 cm (wiel-
kos¢ sera $wiezego, po wyjeciu z formy). Ser jest sprezysty, elastyczny,
w miare dojrzewania coraz twardszy. Mtody ser ma delikatny smak,
w trakcie dojrzewania smak nabiera intensywnosci; zapach do$¢ inten-
sywny, moze by¢ wzbogacony aromatem miejscowych ziot. W zalezno-
$ci od stopnia dojrzatosci ser moze by¢ biatawozotty do zottego, stajac
si¢ ciemniejszy w miar¢ dojrzewania. Jedynym dodatkiem $cinajgcym
mleko jest podpuszczka naturalna z zoladkow cielecych.

Tradycja wytwarzania sera w rejonie Wizajn i Rutki-Tartak przeka-
zywana jest z pokolenia na pokolenie przez gospodynie od niepamiet-
nych czaséw. Swiadczg o tym zachowane drewniane formy, ktore wyko-
rzystywano do wytwarzania sera juz przeszto 120 lat temu. Najstarsze
osoby w okolicznych wsiach pamigtaja, jak ser byl powszechnie wytwa-
rzany w okresie ich mtodoséci. W okresie II wojny $§wiatowe]j okoliczni
gospodarze byli zmuszani do dostarczania seréw na potrzeby armii nie-
mieckiej. W obliczu unifikacji zywnosci, do roku 1989 ser z Wizajn
wytwarzany byl znacznie rzadziej za sprawa spétdzielni mleczarskich.
Dzis$ jednak gospodarze coraz chetniej siggaja do starych, tradycyjnych
receptur, dostrzegajac w nich szans¢ na zmiang profilu prowadzonej
dziatalnos$ci i pozyskania alternatywnych zrodet dochodow.

Ser podlaski

Ser ten jest blokowy — w formie prostokata, ksztalttem przypomina
prostopadtoscian, dopuszcza si¢ nieznaczne sptaszczenia. Wielko$¢: 5-7
kg, prostopadtoscian o wymiarach 25x25x10 cm. Ser ma migzsz miekki,
elastyczny, jednolity w catej masie. Smak jest delikatny, fagodny, lekko
kwasny, o lekkim posmaku pasteryzacji, lekko pikantny u serow star-
szych. Barwa na przekroju od lekko kremowej do zottej, jednolita w
calej masie; z zewnatrz bardziej intensywna. Ser podlaski produkowany
jest tylko 1 wylacznie z mleka czystego mikrobiologicznie i chemicznie,
bez innych dodatkow, takich jak thuszcze niepochodzace z mleka.

Produkcje sera podlaskiego rozpoczeto w chwili uruchomienia zakta-
du produkcyjnego w Filipowie, czyli w 1968 roku. Sposob i technologia
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produkcji sera sa obecnie takie same, jak 37 lat temu. Walory wytwarza-
nego dzi$ produktu nie r6znig si¢ niczym od walorow sera podlaskiego
produkowanego 37 lat temu i sa pordéwnywalne z wymaganiami Normy
Zaktadowej uzywanej w 1968 roku (ZN-67/CZSMlecz.-Bt-A/13). Ser
podlaski cieszy si¢ duzym zainteresowaniem wsrod konsumentow, po-
niewaz charakteryzuje si¢ wyjatkowym bukietem smakowym, ktory
w niczym nie odbiega od smaku sera produkowanego w latach 70.
Technologie produkcji sera mozna poréwnaé z technologia zawarta
w Instrukcji technologicznej wydanej w momencie uruchomienia zakta-
du w 1968 roku. Dzi¢ki rygorystycznemu stosowaniu tradycyjnych norm
produkcyjnych, ser podlaski nie zawiera wielu §rodkéw chemicznych
i tluszczow niepochodzacych z mleka, ktore stosowane sg obecnie
w celu polepszenia wydajnosci i obnizenia kosztow produkcji innych
serow.

Ser gouda

Ser ten to blok o bokach prostych lub zaokraglonych, w ksztatcie
przypomina prostopadtoscian o bokach ptaskich lub lekko wypuktych,
o wielkosci 5-8 kg, 0 wymiarach 19x38x10 cm lub 25x25x9 cm. Miazsz
ma migkki, elastyczny, jednolity w catej masie, przy rozcieraniu pla-
styczny. Smak ma tagodny, delikatny, lekko orzechowy, aromatyczny,
lekki smak pasteryzacji, dopuszcza si¢ lekko kwasny, u serow starszych
lekko pikantny. Barwa na przekroju od lekko kremowej do zottej, jedno-
lita w calej masie; z zewnatrz bardziej intensywna. Ser gouda produko-
wany jest tylko i wylacznie z mleka czystego mikrobiologicznie i che-
micznie, bez innych dodatkow, takich jak thuszcze niepochodzace z mle-
ka.

Produkcje sera gouda rozpoczeto w chwili uruchomienia zaktadu
produkcyjnego w Filipowie w 1968 roku. Sposob i technologia produkcji
sera sg obecnie takie same, jak 37 lat temu. Walory wytwarzanego dzi$
produktu nie r6znig si¢ niczym od waloréw sera gouda produkowanego
37 lat temu 1 sg poréwnywalne z wymaganiami Polskiej Normy uzywa-
nej w 1968 roku (PN-68/A-86230). Ser gouda cieszy si¢ uznaniem kon-
sumentoéw, poniewaz charakteryzuje si¢ wyjatkowym bukietem smako-
wym, ktory w niczym nie odbiega od smaku sera produkowanego
w latach 70. Technologi¢ produkcji sera mozna poréwnac z technologia
zawartg w Instrukcji technologicznej obowigzujacej w momencie uru-
chomienia zaktadu, czyli w 1968 roku. Dzigki rygorystycznemu stoso-
waniu starych norm produkcyjnych, ser gouda nie zawiera wielu $rod-
kéw chemicznych i thuszczow niepochodzacych z mleka, ktore sg obec-
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nie stosowane w celu polepszenia wydajnosci i obnizenia kosztéw pro-
dukcji innych serow.
Ser Korycinski ,,Swojski”

Ser to sptaszczona kula (geoida) o eliptycznym przekroju, z licznymi
dziurami réznej wielkosci i ksztattu. Powierzchnia jest karbowana,
ksztalt owalny, w przekroju eliptycznym. Srednica sera to najczesciej
25-40 cm. Waga od 2 kg do 4 kg. Konsystencja — gabczasta, twardniejg-
ca w zalezno$ci od okresu lezakowania. Smak lagodny $mietankowy
z lekkim posmakiem soli lub pikantny, w zaleznosci od okresu lezako-
wania. Zarowno barwa warstwy zewnetrznej jak i wewnetrznej sera jest
kemowozo6lta, nabiera intensywnos$ci wraz z przedtuzeniem okresu doj-
rzewania. Charakterystyczne ksztalty sera zaleza od ksztattu cedzaka.
Cedzaki wykonane sg z metalu. Cecha wspolng serow korycinskich jest
to, ze wytwarzane sg one tradycyjnym sposobem przekazywanym z po-
kolenia na pokolenie. Gospodynie-cztonkinie Zrzeszenia Producentow
Sera Korycinskiego doprawiaja jednak ser zgodnie z wlasnymi preferen-
cjami i tradycjami rodzinnymi.

Tajemnica produkcji zottego sera z krowiego mleka polegata na za-
stosowaniu odpowiedniego enzymu, ktéry powodowatby Scigcie swieze-
go mleka. Enzym ten produkowano jako proszek ze startych, wczesniej
wysuszonych cielecych zotadkéw. Swieze mleko podgrzewano, przy-
prawiano do smaku (gtéwnie solg) i dodatkowo szczypta proszku. Na-
stepowalo szybkie Sciecie mleka i wydzielenie si¢ serwatki. Po doktad-
nym wycisnieciu formowano ser w charakterystyczny, kulisty, lekko
sptaszczony ksztatt i ukladano w specjalnych drewnianych formach,
nacierajac go wczesniej dookota sola. W formach przenoszono ser do
kamiennej piwnicy i uktadano wsérdd pospotki z wymldconej cepem
zytniej stlomy. Tam lezakowat przez wiele tygodni obrastajac plesnia.
Ser korycinski nazywano powszechnie ,,swojskim”. Stanowit on lokalny
przysmak, ktory przez stulecia znalazt sobie uznanie w innych regionach
kraju. Przed II wojna $wiatowa ser od produkujacych go miejscowych
rolnikow odbierali Zydzi. W latach 50. i 60. XX wieku funkcjonowaty w
Korycinie dwa punkty skupu, skad produkt tadowany do ci¢zarowek,
trafiat gtownie na Slask. Dzi$§ umiejetnosé produkcji takiego sera zacho-
waty jeszcze niektore gospodynie z okolic Korycina. Wytwarzaja go
tradycyjng technologia, jedynie proszek z cielecych zotadkow zastapiony
zostal podpuszczka stosowang w mleczarstwie.

Kump nadbuzanski z ¢wiartki

Wyglad jest typowy dla szynki wedzonej z koscig z golonkg. Ksztalt
— owalny, naturalny ksztatt szynki z koscig z golonka. Wielko$¢ to ok.
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6-7 kg. Konsystencja szynki wedzonej, suszonej i surowej. Dos¢ twarda,
lekko sprezysta. W stanie wysuszenia staje si¢ coraz bardziej twarda
i coraz bardziej krucha, mniej ,,ciggnaca si¢”. Cienki plaster szynki jest
niemal przeswitujacy — podobnie jak hiszpanskie i wtoskie szynki doj-
rzewajace. Smak i zapach zalezny jest od wyboru drzewa do wedzenia.
Stosowane s3 najlepsze gatunki drewna w specjalnie sporzadzonej mie-
szance liSciastych drzew szlachetnych. Smak z silng nuta posmakowa
pochodzaca od wedzenia typowy dla wedzonki surowej z przewazaja-
cym intensywnie stonym posmakiem oraz przebijajagcym posmakiem
przypraw, czosnku oraz dominujacy posmak charakterystyczny dla doj-
rzewajacego migsa. Migso jest o barwie od jasnobrazowej do brazowe;j
na powierzchni. W przekroju przybiera barwg od rézowej do czerwonej,
burakowobrunatnej z widocznymi bialymi pasemkami tluszczu. Wraz
z dojrzewaniem barwa szynki zmienia si¢ i przyjmuje kolor w odcie-
niach koloru bragzowego, brunatnego, burakowego.

Trudno sobie wyobrazi¢ stot wilenski bez kumpa (kumpiaka), czyli
szynki wedzonej. Wyraz ,kump” jest stary, XVI-wieczny, osadzony
gleboko w rzeczywistosci jezykowej Wielkiego Ksiestwa Litewskiego,
motywowany litewskim ,kumpis”. Natomiast nazwa ,.kumpiak” jest
znacznie mtodsza i odzwierciedla biatoruska posta¢ wyrazu (kumpjak).
Jest to potoczna nazwa na okre$lenie wedzonego udzca wieprzowego,
ktory byt jeszcze do niedawna bardzo popularny we wsiach regionu nad-
buzanskiego. Sekret smaku produktu tkwi w jakoSci uzytego miesa. Naj-
lepszy efekt osigga si¢ przy uzyciu wieprzowiny ze swojskiego tuczu,
ktéra nadaje mu aromatyczny i soczysty smak. Do wyrobu najlepsze sa
sztuki w wieku od 12 do 18 miesigca, z duzych ras szlachetnych lub
krzyzowek, naturalnie zywionych, aby warstwa stoniny na szynkach nie
byla za gruba. Idealnym wregcz zywcem do produkcji najlepszych gatun-
kéw wedlin sg stare rasy $win miesno-stoninowych (np. ztotnicka biata
lub czarno-biata). Tradycyjnie solenia, suszenie i wegdzenie porcji migsa
bylo sposobem na przediuzenie jego trwatosci przy jesiennym uboju.
Oprawionego wieprza dzielono na tzw. ,,éwiartki”, ktore po odpowied-
nim procesie przygotowania dojrzewaty przez dhugi czas nad kominkiem
lub w spizarni. Kumpa spozywano przy specjalnych okazjach, krojac go
w cienkie plastry. Dzi$ produkt wytwarzany jest w oparciu 0 nowocze-
sne zaplecze technologiczne, przy jednoczesnym zachowaniu wszystkich
elementow tradycji. Naturalne metody przetworstwa wykluczaja uzycie
sztucznych $rodkow zwigkszajacych mase produktu oraz konserwantow
innych niz sol i ziota.
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Wedzonka (wedzone)

Wedzonka to kawatek dowolnego migsa (szynka, topatka, poledwica,
karkéwka, boczek) otoczony sznurkiem wedzarniczym lub siatkg we-
dzarniczg. Ksztalt okragly lub owalny, brzegi nieregularne. Wielkos¢ od
0,30 do 1,2 kg. Migso jest soczyste, $rednio sprezyste. Zapach i smak
wedzonego migsa otrzymuje si¢ dzigki tradycyjnym przyprawom i we-
dzeniu dymem olchowym. Zewngtrzna czgs¢ wedzonki przybiera kolor
od lekkobrazowego do ciemnobragzowego, za$ po przekrojeniu od ciem-
nor6zowego do czerwonego. Wewnatrz dopuszczalne jest kotko szaro-
zielone.

Wedzonka to produkt z migsa wieprzowego od zwierzat pochodza-
cych z hodowli ekstensywnej. Bardzo czesto nazwie tej towarzysza takie
okreslenia, jak ,,chtopska”, czy tez ,,wiejska”, ktére podkreslajg swojskie
pochodzenie wyrobu. Wedzonka jest prostym i smacznym produktem,
ktéry ma doskonata, staropolska tradycje. Pod potoczng nazwa wedzonki
kryja sie uwedzone kawatki migsa uzyskanego swiezo po uboju wieprza
(np. szynka, schab, boczek). Wynika to ze specyfiki produkcji wedlin na
wsi, gdyz tradycyjnie po $winiobiciu nalezato zagospodarowac od razu
cato$¢ miesa, a wedzenie jest jednym z najstarszych sposobow przedtu-
zenia jego przydatnosci do spozycia. O prawdziwe] wedzonce mozemy
moéwi¢ wylacznie, gdy do jej przygotowania wykorzystano migso mto-
dych $win (ktorych wzrost nie byt przyspieszany przez chemiczne do-
datki do zywnosci), a w procesie peklowania uzyto tylko naturalnych
przypraw i konserwantow, takich jak so6l kamienna, majeranek, czosnek,
pieprz, ziele jalowca, 1is¢ laurowy, saletra i cukier. Produkt swoj smak,
aromat i specyficzny kolor uzyskuje poprzez wedzenie — najlepiej
w olchowym i jalowcowym dymie. Na terenie wojewodztwa podlaskie-
go wedzonka wcigz wytwarzana jest powszechnie na wlasne potrzeby,
jednoczesnie coraz czesciej mozna j3 znalezé w pensjonatach i gospo-
darstwach agroturystycznych.

Kumpiak podlaski

Produkt ma klasyczny wyglad szynki wieprzowej z golonka bez ko-
$ci krzyzowej. Kumpiak podlaski jest podluzny, owalny, podobny do
1zy. Dhugo$¢ okoto 35-40 cm, grubo$¢ okoto 15 cm, szerokos¢ w naj-
wiekszym miejscu okoto 25 cm, waga 6-8 kg. Migso to jest dos¢ twarde
w dotyku, z trudem si¢ ugniata. Oryginalny smak i zapach zawdzigcza
naturalnemu procesowi suszenia i dojrzewania w okresie poznej jesieni,
zimy i przedwio$nia oraz dobremu jako$ciowo surowcowi pochodzace-
mu ze sztuk zywionych tradycyjnymi metodami, hodowlanych na gt¢bo-
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kiej Scidlce. Z zewnatrz produkt jest brunatnoczerwony, cze$¢ ze skora
lekko pomaranczowa, w przekroju kolor czerwony.

Jednym z ciekawszych produktéw wytwarzanych tradycyjnie jest
kumpiak podlaski, szczegolnie ceniony za swdj aromat i trwatos¢. Szyn-
ka wieprzowa natarta czosnkiem, owocami jatowca, ziotami i pieprzem
wktadana jest do drewnianej beczki lub skrzyni z sola, ktora ,,wyciaga”
z niej wode oraz stabilizuje flore bakteryjna. Okres nasalania trwa ponad
dwa tygodnie. Tradycyjnie odbywato si¢ to zawsze pdzna jesienig lub
zimg w trakcie $winiobicia. Przetwarzanie odbywato si¢ w chtodnych
pomieszczeniach o glinianych klepiskach bez okien, czyli tzw. ,,komo-
rach”. Po wysoleniu migso obmywane jest z nadmiaru soli i zawieszane
do wysuszenia. Proces dojrzewania, ktory trwa przez minimum szes$¢
miesiecy, nastepuje w sgsiedztwie aromatycznych ziot. W tym czasie
kumpiak twardnieje, nabiera znakomitego aromatu i smaku. Produkt ten
moze by¢ przechowywany przez wiele miesiecy bez uzycia lodowki.
Spozywa si¢ go, okrajajac od gory cieniutkie fragmenty. Jest to wyrdb
bardzo smaczny i trwaly. Uzyskanie pozadanego efektu jest mozliwe
wylacznie przy wykorzystaniu wieprzowiny najwyzszej jakosci. Migso
pochodzi od zwierzat hodowanych tradycyjnymi metodami na glgbokiej
Sciotce.

Kumpia wieprzowa ,,z komina”

W calosci wyglada jak naturalny wyreb wieprzowy — topatka, sptasz-
czona, owalna cz¢$¢ miesa z koscig. Kumpia ma ksztatt sptaszczonego,
owalnego kawatka migsa z kosécig. Na przekroju zarysowana marmur-
kowato$¢ z widocznym zywoczerwonym zabarwieniem mig¢sa poroz-
dzielanego cienkimi warstwami tkanki tacznej i thuszczowej, nadajacej
dodatkowa soczystos¢ i smak kazdemu kawatkowi odcinanej topatki.
Wielko$¢ jest zalezna od wielkoS$ci tucznika, po spreparowaniu wazy ok.
4-7 kg. Podczas gryzienia konsystencja kesa jest lekko sprezysta, po
ususzeniu nad kuchnig kumpia wieprzowa obsycha i staje si¢ twardsza.
Smak ujawnia si¢ podczas zucia ke¢sa i jest charakterystyczny dla migsa
obsuszonego, w zaleznos$ci od ilo$ci dodanych przypraw pikantny i sto-
nawy. Z wierzchu kolor lekkobrgzowy, naturalny; w przekroju — zywo-
czerwony kolor migsa.

Sejnenski szczupak faszerowany

Wypatroszona skora rybia, wypetniona jest pozbawionym osci zmie-
lonym i1 doprawionym mig¢sem szczupaka. Wygladem nie rézni si¢ od
calej niewypatroszonej ryby. Ma ksztatt ryby, w przekroju owal wypel-
niony farszem. Wielko$¢ zalezna od wielko$ci ryby. Konsystencja jest
zwarta, spoista i sprezysta. Z zewnatrz ma naturalng barwe skory szczu-
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paka. W przekroju jest koloru ko$ci stoniowej z widocznymi drobinkami
warzyw. Faszerowany szczupak musi by¢ podobny do surowego. Pigk-
nie wyglada, gdy jest udekorowany pietruszka, marchewka i cytryna.
Ryba powinna by¢ duza, poniewaz skora podczas gotowania si¢ kurczy,
a ukonczone danie nie moze mie¢ matych rozmiarow. Wyjety z ryby
szkielet z o$¢mi oraz odcigty leb wykorzystuje si¢ do przygotowania
wywaru, na ktorym gotuje sie rybe. Dzieki temu wywar nabiera zelaty-
nowej konsystencji i stuzy potem do zalania gotowego, rozporcjowanego
dania cienka warstwa galaretki. Podkres$la to smak dania.

Przepis na szczupaka faszerowanego przekazywany jest na Sejnensz-
czyznie w rodzinach z pokolenia na pokolenie. Litwini zamieszkujacy te
tereny, kultywuja pamig¢¢ o swej historycznej przesztosci. Staraja si¢
zachowa¢ wszystko, co cenne dla pamigci potomnych. Totez réwniez
przepisy na starolitewskie potrawy przechowywane sg przez gospodynie
w domach przez wiele lat i przekazywane nastepnym generacjom.

Nadbuzanska kawa Zoledziowka

Kawa ta ma charakterystyczny wyglad — brazowy proszek przypomi-
najacy zmielong kawe. Posiada ostry, aromatyczny i gorzkawy smak,
i zapach charakterystyczny dla uzytych sktadnikow. Zawarto$¢ wody
nie przekracza 12%, zawarto$¢ popiotu 8%, zanieczyszczenia organiczne
1%, zanieczyszczenia mineralne 0,5%.

Sporzadzanie kawy z Zzotedzi na obszarach nadbuzanskich ma wielo-
wiekowa tradycje. Mieszkancy do dzis dysponujg wiedzg zaczerpnigta
od swych przodkéw. Napo6j ten powszechnie sporzadzano jeszcze
przed wybuchem Il wojny $wiatowej. Nadbuzanska kawa to zdrowy,
posilny 1 wzmacniajacy napoj, dajacy poczucie sytosci, wzmacniajacy
zotadek, watrobe i $ledzione, likwidujacy zaburzenia zotadkowe.
Kruszewska kapusta kiszona

Kapusta po ukiszeniu ma posta¢ podtuznych struzyn, ktore powstaty
podczas krojenia (szatkowania) gtowek kapusty biatej. Struzyny widocz-
ne sg w lekko kremowym kwasie kapuscianym. KapuSciane struzyny
maja ksztalt podtuznych, nieregularnych nitek. Dtugos¢ struzyn docho-
dzi do 20 centymetrow, ich przekrdj zalezy od rodzaju narzedzi do szat-
kowania. Szatkowane recznie struzyny sg grubsze (okoto 0,6 cm), szat-
kowane szatkownica wezsze (okoto 0,3-0,4 cm). Kapusta kiszona jest
chrupka i jedrna. Nie mozna jej ,,zdusi¢ reka”. Kapusta swiezo ukiszona,
tzw. ,trzydnidwka”, ma smak winno stodki, lekko kwasny. Przechowy-
wana dtuzej jest kwaskowa, ma zapach charakterystyczny dla kiszonej
kapusty. Nie zawiera zadnych posmakow ani obcych zapachéw. Kiszona
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kapusta ma kolor biaty z lekkim odcieniem kremowozoitym, w zalezno-
$ci od uzytej odmiany kapusty oraz ilosci dodanej marchwi.

Kapusta od wiekéw byta chetnie spozywana na dworach szlachec-
kich, stala si¢ tez gldwnym pozywieniem ubogich chtopow, gdyz jej
wytwarzanie bylo proste i tanie. Kiszenie odbywato si¢ zawsze po za-
konczeniu prac polowych. Proces kiszenia zaczynat si¢ od przygotowa-
nia beczek na kapuste. Najpierw nalezato napetni¢ woda beczki (z drze-
wa li§ciastego), aby sprawdzi¢, czy nie ciekna. Nastepnie beczki, balie,
ubijak do kapusty szorowano szczotkg i myto ciepta woda. W dniu, kie-
dy kapuste szatkowano beczki parzono wrzacg woda i nakrywano Inia-
nym plétnem, aby je dokladnie odkazi¢. Kapuste szatkowano recznie
nozem lub szatkownicg skrzynkowg do drewnianej balii i przesypywano
sola. Nie dodawano do niej zadnych $rodkow konserwujacych. Z balii
kapusta trafiala prosto do beczek. Na dno beczki najpierw uktadano ma-
te, twarde, cate gtowki kapusty i posypywano garscig soli. Dalej sypano
szatkowang kapuste i ubijano drewnianym ubijakiem. Beczki zostawiano
w izbie przy nagrzanym piecu na okoto tydzien. Codziennie trzeba byto
przebija¢ w kapuscie otwory kijem, aby wyszla z niej gorycz. Po tygo-
dniu kapuste przykrywano drewnianym denkiem, obcigzano kamieniem
i wstawiano do piwnicy. Pozostate beczki z kapusta rolnicy przechowy-
wali w ,,sadzawkach” w rzece Narew. I tak kapusta spod pieca lezakowa-
fa w rzece nawet do lata. Caly czas byla dobra do spozycia. Bardzo
smaczne byly cate, kiszone glowki kapusty z dna beczki. Jedzono je
chetnie i z niecierpliwoscia czekano, kiedy si¢ ukaza w beczce. Nie przy-
rzgdzano ich z niczym. Brano je prosto z beczki, krajano na duze kawat-
ki i zjadano od razu. Taka kapusta byta przysmakiem dzieci. W latach
powojennych (1950-1980) otworzyty sie rynki zbytu poprzez powstawa-
nie w miastach nowych sklepow. W Kruszewie otworzyta swoja dziatal-
nos¢ wojewddzka Spotdzielnia Ogrodniczo-Pszczelarska z Biategostoku.
Wazny jest proces fermentacji, ktory przebiega przy wiejskim nagrza-
nym piecu. Taki sposob przyrzadzania kapusty daje gwarancje specy-
ficznego smaku i aromatu.

Ogorki Kwaszone ,,Narwianskie”

Wyglad ogorka kwaszonego jest taki sam, jak surowca uzytego do
jego wytworzenia. Ma gladka powierzchni¢ z nielicznymi i niewielkimi
brodawkami. Podczas procesu kiszenia nastepuje zmiana barwy. Smak
jest charakterystyczny dla ogorkow kwaszonych, z wyczuwalnym sma-
kiem i zapachem przypraw, szczeg6lnie kopru i czosnku, bez obcych
posmakow i zapachow. Barwa jest oliwkowozielona o rdéznych odcie-
niach, na przekroju nieco jasniejsza. Do produkcji Ogorkow Kwaszo-
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nych ,,Narwianskich” wykorzystuje si¢ ogorki wyprodukowane w otuli-
nie Narwianskiego Parku Narodowego, na czystych ekologicznie tere-
nach nie skazonych przemystem i wielkomiejska cywilizacja. Dolina
Narwi charakteryzuje si¢ specyficznym mikroklimatem, ktory wplywa
na oryginalne walory smakowe uprawianych ogorkow. Uprawa ogorkow
odbywa si¢ na terenie nastgpujacych gmin: Choroszcz, Kobylin Borzy-
my, Sokoty, Lapy, Suraz, Turosh KosScielna i Tykocin. Produkcja pro-
wadzona jest metoda tradycyjna, to znaczy uzywa si¢ nawozow orga-
nicznych z niewielkim dodatkiem nawozdéw sztucznych.

Tradycja produkcji ogorkéw kwaszonych w dolinie rzeki Narew sie-
ga lat 60. ubiegtego wieku. Dziatalno$¢ taka zapoczatkowata Spotdziel-
nia Ogrodniczo-Pszczelarska ,,Witamina”, ktora w Sliwnie rozpoczeta
skupowanie zielonych ogorkéw od okolicznych rolnikow oraz ich kwa-
szenie. Odbywatlo sie to w drewnianych beczkach, ktére nastepnie zata-
piano w rzece Narew. Jednak tradycja uprawy oraz kwaszenia ogorkow
pozostala do dzis, a tajemnice uprawy oraz kwaszenia byly przekazywa-
ne z pokolenia na pokolenie i sg $cisle chronione przez kazdego produ-
centa. W kazdym niemal gospodarstwie mozna spotka¢ plantacje ogor-
kow, kopru czy czosnku.

Kruszewski Ogorek Herbowy

Kruszewski Ogorek Herbowy jest gtadki i btyszczacy. Zawiera zwig-
zty miazsz. Ogorki przeznaczone do kiszenia maja dtugo$¢ od 5 do 15
cm. Kruszewski Ogorek Herbowy jest gtadki, twardy, jedrny, jest chru-
pigcy i lekko kwasny. Wyrdznia si¢ aromatycznym zapachem kopru
i czosnku. W zalezno$ci od odmiany ogdérka owoce z zewnatrz sa zielone
lub jasnozielone ze smugami lub widocznymi paseczkami. Nie zawiera
sztucznych konserwantow i octu, cechuje si¢ niska zawartoscig azotanow
i metali ciezkich (ponizej zalecanej normy). Kruszewo od dawna przez
mieszkancow Podlasia nazywane jest ,,Zaglgbiem ogdérkowym”. Aby
wypromowa¢ swoje produkty w catej Polsce, mieszkancy Kruszewa od
1999 roku organizujg Ogolnopolski Dzien Ogorka. Patronat nad impreza
objeto Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Uprawa ogorkow w Kruszewie i okolicach to tradycja wielopokole-
niowa. Najstarsi mieszkancy wsi Kruszewo pami¢taja, ze ogorki byly
uprawiane juz w latach miedzywojennych. Na wigksza skale uprawe
rozpoczeto tuz po II wojnie $§wiatowej. Rolnicy sami produkowali nasio-
na, calymi rodzinami zbierali i kisili ogorki, ktore pozniej sprzedawali na
miejscowych targach. Do przechowywania ogorkéw uzywano wytacznie
beczek drewnianych, ktdre wcze$niej moczono okoto 4 dni w rzece, aby
doktadnie je uszczelni¢. Po umyciu beczki napetniano ogérkami, zale-
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wano solanka 1 nakrywano wiekiem drewnianym od gory, tzn. ,,denko-
wano”. Tak przygotowane beczki z ogorkami wywozono wozami kon-
nymi i zatapiano w tzw. ,,sadzawkach” w rzece Narew. W taki sposob
ogorki przechowywane byty az do sprzedazy. W latach 1965-1989 utwo-
rzono w Kruszewie punkt skupu i kiszarni¢ ogorkow. Prowadzita je Wo-
jewodzka Spotdzielnia Ogrodniczo-Pszczelarska ,,Witamina” w Biatym-
stoku. W latach 70. XX w. ogorki poprzez spotdzielni¢ byty eksporto-
wane do Europy Zachodniej. Tradycja uprawy i kiszenia ogorka prze-
trwata do dzisiaj, a metoda produkcji przechodzi z ojca na syna. W roku
2000 wie$ Kruszewo jako pierwsza w Polsce otrzymata herb. Od tej pory
ogoérek nazwano ,,Kruszewskim Ogorkiem Herbowym”. Pozostawiono
w tytule nazwg miejscowosci, poniewaz istniata ona od wiekow, a wyraz
herbowy podkreslit walory smakowe tego niepowtarzalnego produktu.

Mrowisko

Mrowisko wygladem przypomina kopiec ulozony z cieniutkich,
uformowanych w nieregularne ksztatty faworkow, cato$é jest polana
miodem oraz posypana makiem i rodzynkami. Ksztalttem przypomina
choinke. Wielkos¢ ciasta zalezy od $rednicy talerza, na ktérym jest ono
utozone — okoto 20 cm u podstawy i 30 cm wysokosci. Ciasto jest bar-
dzo kruche i delikatne.

Wyjatkowy stodki smak osiaga si¢ przez uzycie naturalnego miodu. Sa-
mo ciasto ma stonawy smak. Kolor ciasta zalezy od jakosci jajek — od
ciemnozottego do jasnocytrynowego.

Mrowisko jest przyrzadzane z chrustow, czyli ciasta smazonego
w glebokim tluszczu, ktérych metoda podawania zmieniala si¢ z biegiem
lat, aby urozmaici¢ stoly na szczeg6lne okazje i $wigta. Mrowisko przy-
rzadzane byto dawniej tylko w domach biskupoéw i wylacznie na specjal-
ne okazje. Z biegiem lat zaczgto przygotowywac je rowniez na wesela,
chrzciny oraz inne $wigta. Mrowisko trafito w okolice Sejnenszczyzny
z terenow litewskich. Mrowisko, ze wzgledu na swoj oryginalny i nie-
spotykany wyglad, bylo przyrzadzane na szczegodlne uroczystosci. Na
Sejnenszczyznie metoda uktadania mrowiska jest przekazywana z matki
na corke w wielu litewskich rodzinach. Ciasto to nazywano w przer6zny
sposob, np. choineczka albo kopiec. Jednak juz od ponad 30 lat wszyscy
mieszkancy Sejnenszczyzny okreslaja je jako mrowisko, poniewaz posy-
pane jest makiem, ktory wygladem przypomina mrowki w mrowisku.
Tak przyrzadzone i podane ciasto wyglada bardzo dekoracyjnie na kaz-
dym stole, jest bardzo stodkie i pachnie miodem. By mrowisko miato
fadny, ztoty kolor, gospodynie uzywajg jajek z wlasnego gospodarstwa.
Jajka takie majg zoltka o intensywnym kolorze, w przeciwienstwie do
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jasnych zoéttek jaj fermowych. Dobrze wysmazone i uformowane ciasto
powinno zachowa¢ lekko$¢ i kruchos¢, pomimo dodatku lepkiego mio-
du.

Chleb domowy na kalmusie z Punska

Powierzchnia skorki tego chleba jest lekko blyszczaca, migkisz ela-
styczny, przy lekkim nacisku wraca do planu pierwotnego, ksztatt pro-
stokatny, nadany forma, w przekroju ksztatt zblizony do kwadratu. Chleb
to prostopadto$cian o wymiarach 30 cm dtugosci, 12 cm szerokosci i
okoto 12 cm wysokos$ci, masa wyrobu — okoto 1,5 kg. Konsystencja
chleba jest Scista, twarda, wlasciwa dla tego typu pieczywa. Zapach
aromatyczny, lekko kwaskowy, tagodny, swoisty dla tego rodzaju chle-
ba. Barwa skorki jest ciemnobrgzowa, w $rodku migkisz barwy szarej.
Do wypieku chleba uzywa sig¢ lisci kalmusu w kolorze bragzowociemno-
zielonym. Tylko dobrze wysuszone nadaja bochenkowi chleba charakte-
rystyczny zapach i sprawiaja, ze zachowuje on §wiezos¢. Po upieczeniu
chleba, lisci nie zdejmuje si¢ ich az do jego spozycia, dzigki czemu dtu-
7ej utrzymuje si¢ aromat i §wiezo$¢. Blaszki z chlebem wsuwa si¢ do
nagrzanego pieca kaczorga — jest to specjalna do tego celu zrobiona to-
patka. Chleb wypiekany w tradycyjnym domowym piecu jest zdrowy,
gdyz nie ma w nim zadnych sztucznych dodatkéw ani konserwantow.
Dhugo utrzymuje $wiezo$¢ i pieknie pachnie, szczegdlnie od razu po
wyjeciu z pieca.

Pieczenie chleba ma dlugg tradycje¢ na Sejnenszczyznie. W wiejskich
chatach i miejskich domach w chlebowych piecach wypiekano chleb
oraz réznego rodzaju bulki i ciasta. Na Sejnenszczyznie i graniczacej
z nig Litwie bardzo popularny jest wtasnie zytni chleb na kalmusie. Jest
to odmiana chleba razowego, ktory wypieka sie, ktadac pod jego spod
wysuszone liscie kalmusu. Kalmus (tatarak) to ro$lina przybrzezna
o dhugich migsistych lisciach, ktére sprawiaja, ze chleb posiada niepo-
wtarzalny aromat. Po ponownym uro$nigciu ciasta, piecze si¢ je w do-
mowym piecu. Drewno wykorzystywane do pieczenia musi pochodzi¢
z drzewa liSciastego, a piec nalezy rozgrzewac¢ az do momentu, gdy jego
Scianki stang si¢ biale w $rodku. Wtedy wygarnia si¢ z pieca zar, a do
srodka wktada ciasto. Kiedy$ chleb uktadano bezposrednio na artach (po
litewsku — lize), obecnie do tego celu stosuje si¢ r6znego rodzaju formy.
Dzisiaj juz tylko nieliczne gospodynie potrafig piec chleb na kalmusie.
Jest on jednak dostepny na tym terenie i mozna sprobowac jego niespo-
tykanego nigdzie indziej smaku.
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Sekacz sejnenski / bankuchen

Ciasto pionowe, stozkowate, z charakterystycznymi sekami; sekacz
kroi si¢ warstwami od gory, uzyskane porcje wygladem przypominaja
kregi. Ksztalt ma walcowaty o rozszerzajacej si¢ podstawie. Wielko§¢
zalezy od rozmiaru walka i ilo$ci sktadnikéw uzytych do przygotowania
ciasta: typowy sekacz sejnenski wypieka si¢ na watku o wysokosci 38
cm, 14 cm $rednicy u podstawy, 7 cm u gory; niekiedy wypieka si¢ row-
niez mate s¢kacze, ktore mogg mie¢ ok. 20 cm wysokosci, 10 cm u pod-
stawy 1 5 cm u gory; najwicksze sekacze sejnenskie majg nawet 75 cm
wysokosci, ok. 21 cm u podstawy i 10 cm u gory; $redni sgkacz sejnen-
ski wazy okoto 3 kg.

Sekacz sejnenski odznacza si¢ spoista, sprezysta konsystencja; po
pewnym czasie se¢kacz nabiera kruchoséci. Smak i zapach aksamitny,
maslany o delikatnej, kwaskowej nucie. Kolor ztocisty, po przekrojeniu
widoczne s3 jasno zolte stoje na przemian z lekko brazowymi, przypo-
minajace stoje drzewa. Produkt swe charakterystyczne wlasciwosci za-
wdziecza specyficznej metodzie produkcji, polegajacej na zastosowaniu
do wypieku poziomego walka, na ktoéry nalewane jest warstwami ciasto.
Proces przygotowania i wypieku ciasta jest wyjatkowo pracochtonny
i zajmuje dwoém osobom minimum 3-4 godziny. Do produkcji sgkacza
nalezy wykorzystywaé¢ najlepsze surowce, pochodzace z wiasnego go-
spodarstwa, dzieki ktérym sgkacz nabiera jeszcze szlachetniejszych wa-
lorow smakowych. W sekaczu sejnenskim nie moga by¢ wykorzystywa-
ne zadne sztuczne ulepszacze i barwniki. W polskich przepisach kulinar-
nych ,,baumkuchen” zostat odnotowany na przetomie XIX i XX wieku.
Najprawdopodobniej ciasto to trafito w okolice Sejn na poczatku XX
wieku, a z czasem stato si¢ powszechnie znane. Mieszkancy regionu
Sejnenszczyzny zaadaptowali niemieckg (pruska) receptur¢ — starsi
mieszkancy do dzi$§ mowiac o sekaczu uzywaja nazwy bankuchen.

Chleb pytlowy wolski na zakwasie

Wyglad jest charakterystyczny dla chleba pytlowego z widocznymi
porami wyro$nigtego migzszu, zabarwienie skorki lekko brazowe, na
przekroju wysokos¢ 8-9 cm w zalezno$ci od gestosci ciasta i warunkow
wyrosniecia. Chleb ma ksztatt formy o wymiarach dna ok. 21 x 7 cm
i wysokosci 6 cm, spod i boki sg ptaskie, a wierzch zaokraglony na sku-
tek rosnigcia ciasta. Chleb o wadze 0,65-0,90 kg ma wielko$¢ zblizona
do rozmiaréw formy o wymiarach dna ok. 21 x 7 cm 1 wysokosci $cia-
nek 6 cm, wyrastanie ciasta powoduje, ze wysokos¢ chleba osigga 8-9
cm. Biorgc chleb do reki, czuje si¢ gladkos$¢ skorki oraz wage chleba;
krojgc chleb, odczuwa si¢ elastyczno$¢ i gabczastg strukture kromki.
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Chleb ma barwe lekko brazowa; skorka jest ciemniejsza po bokach i na
spodzie,

z lekkim potyskiem; na przekroju kolor jest lekko siwy, charakterystycz-
ny dla chleba pytlowego.

Obecnie w spotecznosci lokalnej pojawito si¢ zapotrzebowanie na
produkt zachowujacy doskonate wiasciwosci (niepowtarzalny smak,
dhugotrwata $wiezos¢), oparty o stare receptury i — najlepiej — wypiekany
tradycyjnie w piecu opalanym drewnem. Od roku 2002 na zamowienie
statych odbiorcéw na Ziemi Zambrowskiej piecze si¢ chleb zytni razowy
w przydomowym piecu w Woli Zambrowskiej.

Chleb staropolski — chleb zytni

Bochenki chleba dobrze wyrosnigte, o duzej objetosci, bardzo dobrze
wypieczone, na przekroju widoczna duza porowato$¢ migkiszu. Ksztatt
bochenka nadany forma, zblizony do prostopadto$cianu. Ksztatt kromki
chleba prostokatny. Bochenki chleba o masie netto 700 g. Migkisz jest
elastyczny, o rownomiernej porowatosci, wilgotny w dotyku, o dobrej
krajalno$ci. Barwa skorki jasnobrazowa do brazowej. Na przekroju mig-
kisz o barwie szarostomkowej, z potyskiem. Chleb staropolski dtugo
zachowuje §wiezos¢, przez okres 4 dni, poprzez dodatek przetwordw
ziemniaczanych.

Chleb staropolski produkowany jest tradycyjna metoda fermentacji
wielofazowej, z uzyciem naturalnego zaczatku. Czas fermentacji trwa
10-12 godzin. Wlasna receptura zostala opracowana i wprowadzona do
produkcji w Piekarni PSS ,,Spotem” w roku 1978, na podstawie infor-
macji o sposobie produkcji i stosowanych surowcach, uzyskanej od
mieszkanek wsi Nowiny k. Knyszyna (lata 1956-60). Chleb staropolski
uzyskal pozytywna opini¢ i atest Zaktadu Badawczego Przemystu Pie-
karskiego. Na powyzszy chleb opracowano wtasng, zakladowa norme
ZN-78/CZSS/1 w roku 1978. W roku 1979 wydano normg branzowa
BN-79/8071-10 autorstwa pracownikow PSS ,,Spotem” w Biatymstoku.

Pieczywo obrzedowe weselne — ,,korowaj lipski” i gaski weselne

Butka drozdzowa w ksztalcie walca, na ktorym umieszczone sg ele-
menty ozdobne, takie jak: warkocz (po obwodzie ciasta z 3 wateczkéw),
gaski (zawsze do pary od 8 do 14 szt.), klosy (4) i gniazdo (1 gniazdo
umieszczone na S$rodku ciasta). Ksztalttem zewngtrznym przypomina
walec, a w przekroju prostokat. Srednica od 21 cm do 25 cm. Wysoko$é
od 15 do 20 cm. Obwod od 62 cm do 76 cm. Barwa zewngtrzna od ja-
snego do ciemnego brazu, a w przekroju zotta. Elementy ozdobne
umieszczone na korowaju miaty swojg symbolike, i tak: warkocz, biata
wstazka 1 zielone galazki — to symbole czystosci, dziewictwa panny
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mtodej. Ktosy i gaski miaty wrdzy¢ bogactwo i powodzenie parze mto-
dej, za$ gniazdko symbolizowalo powstanie nowej rodziny.

Korowaj, chleb weselny popularny byt w Serbii, Butgarii, u Ukrain-
cow, Biatorusindw, na Podlasiu wérod ludu wiejskiego i drobnej szlach-
ty, w niektorych okolicach Mazowsza. W kazdym razie jest to chleb
obrzedowy, przygotowany wsrdd pienia piesni i réznych czynnosci be-
dacy poniekad rytuatem ofiarniczym. Wraz z kazdym korowajem wy-
piekane byty ptaszki — na Podlasiu znane pod nazwa gaski weselne, roz-
dawane dzieciom w przeddzien wesela.

Makowiec z Ejszeryszek

Podluzne ciasto w ksztalcie watka, z zewnatrz oblane bialym lukrem.
Ciasto ma dtugo$¢ okoto 37 cm, szerokos¢ 10 cm, wysokos¢ 5 cm. Waga
okoto 1600 g. Ciasto jest migkkie, puszyste, 0 stodkim smaku ciasta
drozdzowego i maku, zapachu ciasta drozdzowego i bakalii. Z zewnatrz
ciasto o barwie zlotobrazowej, oblane biatym, lekko przezroczystym
lukrem. Na przekroju barwa kremowozoétta z ciemna, szeroka spiralg
makowo-bakaliowa.

Z przeprowadzonych w Ejszeryszkach i Wizajnach wywiadoéw etno-
graficznych wynika, ze makowce piekto si¢ w tych okolicach od bardzo
dawna, prawdopodobnie jeszcze przed wojna. Mak wysiewano razem
Z warzywami w maju, a zbierano po zniwach w koficu sierpnia. Sposob
przygotowania makowca byl prosty. Najpierw trzeba bylo utrze¢ mak
w makutrze, doda¢ rodzynki, biatko i cukier. Dodatkowo mozna bylo
uzy¢ aromatu migdatowego dla smaku. Dawniej maku nie parzono,
a jedynie zalewano wodg i czekano, az zakietkuje. Niektore gospodynie
nie zwracaly jednak uwagi na kielki, tylko rozpoznawaty po smaku czy
mak jest gotowy. Nastepnie po rozczynianiu ciasto rosto dwukrotnie
przez okolo godzing. Wyrosnigte ciasto drozdzowe dzielono na polowe,
rozwatkowywano i jeszcze przed nalozeniem maku smarowano bial-
kiem. Potem nalezato ciasto zawina¢ z makiem tak, zeby szew byt
u dotu. Tak przygotowane ciasto odstawiano do ponownego wyro$ni¢-
cia. Makowiec pieczono w piecu chlebowym, ktéry opalano drzewem.
Kazda gospodyni sprawdzata, czy ciasto jest dobrze upieczone poprzez
naktuwanie go dlugim, cienkim patyczkiem. Jezeli ciasto si¢ nie ciagng-
to, to oznaczato, ze makowiec byl gotowy. Na koniec lukrowano go oraz
przyozdabiano réznymi dodatkami, np. migdatami. Makowiec przygo-
towywano na wigilic Bozego Narodzenia, Srode Popielcowa czy Wielki
Piatek, cho¢ zdarzato sie, ze gospodynie przygotowywaly go niekiedy
bez okazji.



124

Czes¢ 111, KilometrZero w Polsce

Maslo tradycyjne z Filipowa

Masto o masie jednolitej bez widocznych kropel wody, w kostkach

— 200 gramowych o wymiarach 97x72x30 mm. Konsystencja jest lekko
kremowa mniej lub bardziej intensywna, jednolita w catej masie. Smak
jest czysty, kwaskowaty, mleczny, ma lekki posmak pasteryzacji. Masto
produkowane jest bez dodatkdéw, takich jak oleje roslinne lub thuszcz
zwierzgcy niepochodzacy z mleka.

Surowcem wykorzystywanym do produkcji masta tradycyjnego jest
$mietana z mleka krowiego, pochodzacego tylko i wylacznie z gminy
Filipow i Przerosl. Teren ten to pogranicze wojewodztwa warminsko-
mazurskiego i podlaskiego, uznane za obszar czysty ekologicznie. Pro-
dukty pochodzace z tego obszaru sygnowane s3 znakiem ,ZIELONE
PLUCA POLSKI”. Mleko odbiera si¢ bezposrednio od rolnikow, ktorzy
posiadajg atesty weterynaryjne pozwalajace na jego produkcje. Wstepna
ocena mleka rozpoczyna si¢ juz w gospodarstwie (kwasowosc¢, czystosé,
temperatura), a koncowej oceny dokonuje si¢ przy przyjmowaniu mleka
do zaktadu. Mleko, ktore trafia do zaktadu, musi spetnia¢ wszystkie
wymagania zawarte w obecnie obowigzujgcej normie.

Midd wielokwiatowy z Sejnenszczyzny

Swiezy, dojrzaty midd jest lepka ciecza. Jest to substancja silnie hi-
groskopijna. W powietrzu suchym traci wodg¢, natomiast w wilgotnym
chlonie wilgo¢ catg powierzchnia. Z uptywem czasu miod pltynny (pato-
ka) przechodzi w staty stan skupienia, zwany krupcem. Proces ten zwany
jest naturalng krystalizacja miodu. Dlugos¢ okresu krystalizacji zalezy
od rodzaju nektaru zwiagzanego z gatunkami roslin miododajnych. Miod
ptynny jest przezroczysty. Miod skrystalizowany (krupiec) moze miec
konsystencj¢ drobnoziarnista, mazistg, $rednioziarnista, galaretowata,
krupowatg az do drobnoziarnistej. Miod wielokwiatowy moze mieé
smak stodki, bardzo stodki, a nawet ostry. Miod o barwie jasniejszej jest
tagodniejszy. Ciemne miody mogg by¢ bardziej ostre, ,,drapigce”. Miod
wielokwiatowy z reguly charakteryzuje si¢ silnym, intensywnym aroma-
tem, powstatym z olejkow eterycznych pochodzacych z wielu gatunkéw
ro$lin entomofilnych. Miod wielokwiatowy powstaly z nektaru réznych
gatunkow roslin, w wigkszo$ci wypadkow jest jasny. Nieliczne jego
rodzaje moga mie¢ zabarwienie w odcieniu od ciemnozoéttego do brazo-
wego, a w przypadku dodania spadzi, nawet ciemnobrgzowego. Miod
wielokwiatowy z Sejnefszczyzny nie zawiera zadnych zanieczyszczen
chemicznych. Ma bogaty i niepowtarzalny smak oraz aromat, gdyz w
jego sktadzie znajduje si¢ nektar zebrany przez pszczoty z wielu specy-
ficznych roélin tego regionu. Powstaje na obszarze lezacym 140-190 m
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n.p.m. z charakterystycznych roslin, w dogodnym klimacie i na podtozu
geologicznym w regionie czystym ekologicznie. Ma silny aromat spo-
wodowany wystepowaniem w nektarze wielu olejkow eterycznych. Po-
wstaje w tradycyjnych drewnianych ulach.

Historia pszczelarstwa na Ziemiach Sejnenskich sigga czasow, kiedy
tereny te zamieszkiwaly plemiona Jacwingow. Tradycje pochodzenia
miodu i jego znaczenie jako produktu odzywczego, smakowego, a nawet
leczniczego, znane s3 od wiekow. Rozwoj pszczelarstwa (dawniej bart-
nictwa) datuje si¢ na okres nagminnego wycinania lasow — puszczy sta-
rodrzewia, gdzie w dziuplach znajdowaty si¢ pszczoty. Przy wycinkach
takich drzew barcie zabierano do doméw — blizej osiedla. Bartnictwem
trudnita si¢ ludno$¢ lesnych i puszczanskich osad, ktore pojawily sig¢
w koncu $redniowiecza na obszarach obecnej Ziemi Sejnenskie;j.

Lipiec bialowieski

Miod pszezeli wystepuje w dwoch naturalnych postaciach ptynnej —
zwanej patoka i stalej, okreslanej jako krupiec. Krystalizacja, czyli two-
rzenie krupca jest cecha charakterystyczna naturalnych miodéw pszcze-
lich. Ksztatt miodu jest uzalezniony od ksztaltu opakowania detalicznego
i moze znajdowa¢ si¢ w nim w dwodch postaciach — patoki lub krupca.
Miéd spadziowy ze spadzi lisciastej (SL) jest ciecza gesta o barwie zie-
lonkawoherbacianej do jasnobrazowej. Krystalizuje w ciagu kilku tygo-
dni, przyjmujac barwe szarobrazowa. Midd spadziowy ze spadzi iglastej
(SI) przechowywany przez dhuzszy okres w temperaturze okoto 20° C
moze rozwarstwia¢ si¢ na czesci: gérng — ptynng i dolng — skrystalizo-
wang; krysztaly moga tworzy¢ zlepy. Midd spadziowy ze spadzi liscia-
stej (SL) w ciagu kilku tygodni krystalizuje w temperaturze okoto 20° C.
Miod nektarowy lipowy (NL) ma bardzo silny aromat podobny do zapa-
chu kwiatow. Jego smak jest stodki z nieco gorzkawym posmakiem,
lekko piekgcy. Midd spadziowy ze spadzi iglastej (SI) ma silny, lekko
korzenny lub zywiczny zapach. Charakteryzuje si¢ fagodnym, malo
stodkim, lekko zywicznym smakiem. Midd spadziowy ze spadzi liScia-
stej (SL) ma niezbyt silny, ale specyficzny — lekko korzenny zapach.
Charakteryzuje si¢ tagodnym, nieco cierpkawym smakiem. Miod nekta-
rowy lipowy (NL) moze mie¢ barwe bardzo jasng, prawie biala, poprzez
nieco ciemniejsza az do bursztynowej z zielonkawym odcieniem —
w zalezno$ci od domieszki spadzi, ktora zwykle towarzyszy nektarowa-
niu lipy i prawie zawsze wystepuje w tej odmianie miodu. Miod spa-
dziowy ze spadzi iglastej (SI) ma ciemng, brazowa barwe z zielonkawym
lub szarozielonkawym odcieniem. Podczas krystalizacji, ktora trwa od
pigciu do o$miu tygodni, przybiera barwe ciemnobragzowg z odcieniem
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szarym lub zielonkawym. Wytwarzanie lipca biatlowieskiego jest zwia-
zane z obszarem lesnym, zwanym od setek lat Puszczg Biatowieska.
Mio6d augustowski

Miod augustowski wystepuje w dwoch postaciach: ptynnej, zwanej
patoka i statej, okreslanej jako krupiec. Przej$cie ze stanu plynnego w
staty (krystalizacja) jest charakterystyczna cechg naturalnego miodu
pszczelego. Dhugos$¢ okresu krystalizacji zalezy od rodzaju nektaru oraz
spadzi. Pakowany jest w stoje o pojemnosci 0,25 1 — 1,5 1 do sprzedazy
detalicznej lub 25 1 do sprzedazy hurtowej. Miod wystgpuje w postaci
ptynnej. Skrystalizowany (krupiec) moze wystepowa¢ w dwoch posta-
ciach: drobnoziarnistej lub grubokrystalicznej. Odmiana wielokwiatowo-
le$na posiada gesta konsystencje, a po skrystalizowaniu drobno- i $red-
nioziarnistg. Odmiana lipowa w wyniku krystalizacji przyjmuje drobno-
ziarnistg, niekiedy krupowata posta¢. Smak i zapach zalezy od gatunku
ro$lin, z ktérych pochodzi nektar. Produkt w odmianie lipowej o jasniej-
szej barwie ma tagodny, stodkawy smak, natomiast o ciemniejszej bar-
wie moze charakteryzowac si¢ bardziej ostrym, a nawet ,,drapigcym”
smakiem. Odmiana wielokwiatowo-lesna charakteryzuje si¢ silnym,
balsamicznozywicznym, a niekiedy korzennym zapachem, przypomina-
jacym zapach wosku i ma stodkawy smak. Natomiast odmiana tgkowo-
bagienna jest w smaku tagodna, lekko korzenna i mato stodka, ale moze
by¢ tez gorzkawa, a nawet piekgca w zaleznosci od substancji aroma-
tycznych zawartych w nektarze i spadzi. Barwa zalezy od rodzaju i okre-
su kwitnienia ro$lin, z ktorych pochodzi nektar, moze by¢ jasnozoétta po
ciemnobrunatng (w przypadku dodania spadzi). Wyrdznia sie trzy cha-
rakterystyczne odmiany miodu augustowskiego: — wielokwiatowo-lesny,
barwa od jasnokremowej do ciemnej (herbacianej), po skrystalizowaniu
od jasnobrazowej po jasnoszara, — lipowy, barwa od zielonkawozdbttej po
jasnobursztynowa, po skrystalizowaniu od jasnobrazowej po jasnoszarg,
— tgkowo-bagienny, barwa zielonkawo-herbaciana po jasnobrgzows, od
ciemnoszarej po bragzowsa, a czasem czarng, po skrystalizowaniu nieco
jasniejsza.

Bory, tgki i bagna Puszczy Augustowskiej stwarzajg doskonale wa-
runki do czerpania pozytku pszczelego i produkcji wysokiej jakosSci
miodu augustowskiego odmiany lipowej, wielokwiatowo-lesnej i tako-
Wo-bagiennej, charakteryzujacego si¢ wysokimi walorami smakowymi i
zapachowymi. Miod augustowski pozyskiwany jest z kwiatow, ziot i
innych roslin le§nych. W odmianie wielokwiatowo-lesnej jest to przede
wszystkim wierzba, mniszek lekarski, boréwka, jarzebina i gtog, a takze
malina, kruszyna, jezyna, ro$liny motylkowe. Wyzej wymieniona od-
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miana jest zalecana jako $rodek wspomagajacy w leczeniu alergii. Jed-
nak najpopularniejszg odmiang miodu augustowskiego jest odmiana
lipowa, co wynika zaréwno z jej mozliwosci profilaktycznych, jak i inte-
resujacych waloréw smakowych. Bogata przyrodniczo Ziemia Augu-
stowska w lasy i ro§linno$¢ bagienng pozwala na pozyskanie miodu au-
gustowskiego odmiany takowo-bagiennej, w sktadzie z domieszka spa-
dzi, niewielkiej ilo$ci wosku i pytku z kwiatoéw dziko rosnacych. Posiada
niezwykle bogaty zestaw sktadnikow mineralnych, dlatego od wielu lat
cieszy si¢ najwigkszym zainteresowaniem. Miod ten pozyskiwany jest
w ostatnich dniach lipca i pierwszej potowie sierpnia. Istotne jest to, ze
nektar i spadz miodu augustowskiego zbierane sg z obszarow o Specy-
ficznym mikroklimacie, wchodzacych w obreb Puszczy Augustowskiej.
Pszczelarze, od ktorych pozyskuje si¢ midd augustowski, juz od wielu
lat stosujg te same, tradycyjne metody produkcji, czyli drewniane ule,
najczesciej lezaki lub ule z nadstawkami. Tak jak przed laty, wykorzy-
stuje si¢ tylko drewniane ramki, a wezg z wosku naturalnego. Nalezy
podkresli¢ fakt wykluczenia z produkcji jakichkolwiek substytutow pyt-
ku i antybiotykéw, a zwalczanie warrozy nastepuje tylko w razie ko-
niecznos$ci. Miod augustowski pozyskiwany jest na zimno, krystalizuje
si¢ w sposob naturalny, bez filtracji, pasteryzacji i podgrzewania. Nie
podlega Zadnym zabiegom zmieniajacym jego naturalny sktad.

Bliny po litewsku

Bliny po litewsku to ptaskie, okragte placki, po ich przekrojeniu wi-
da¢ nadzienie migsne, o wielkosci okoto 10-15 c¢m $rednicy i okoto 1-2
cm grubosci. Konsystencja jest zwarta, jednolita, dosy¢ miekka. Tward-
sza od gory, ze wzgledu na delikatne przypieczenie. Zapach przesigknie-
ty mieszanka przypraw i suszonych ziot. Do migsa mozna doda¢ troche
soli peklowej, wtedy nabiera tadnego r6zowego koloru. Przed podaniem
do spozycia bliny polewa si¢ $mietang. Mozna je podac z sezonowa su-
rowka lub posypane drobno pokrojonym szczypiorkiem.

Kuchnia Sejnenszczyzny w XIX wieku miata wiele cech wspolnych
z kuchnig litewska. Charakter tej kuchni pozostawat pod silnym wpty-
wem kuchni litewskiej, zwlaszcza wilenskiej i zmudzkiej. Ulubiong po-
trawa byty otatki — (placki ziemniaczane) z utartych ziemniakoéw z do-
datkiem jaj i maki, smazone na ttuszczu. Pod nazwa bliny kryja si¢ r6z-
norodne potrawy wystepujace zar6wno w Rosji, jak i na Biatorusi oraz
Litwie. W okolicach Sejn blinem nazywa si¢ placek ziemniaczany zapie-
kany z migsnym farszem. Taka modyfikacja podstawowego przepisu
i urozmaicenie go miesnym nadzieniem wskazuje na pochodzenie litew-
skie.
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Kartacze sejnenskie / cepeliny
Szare, owalne gatki, w przekroju bardziej okraglte, z r6zowym na-

okoto 8-10 cm dhugos$ci i 5 cm grubosci. Maja przyjemny ziemniaczany
zapach, z nuta podsmazonej cebulki i pieprzu. Smak delikatny, lekko
pikantny. Barwa jest ciemnoszara, jasna lub ciemna, zaleznie od wieku
ziemniakoéw (kartacze z miodych ziemniakow — jasne, ze starych
— ciemne) oraz od czasu przygotowywania potrawy (ziemniaki tarte
szybko w maszynce elektrycznej — kartacze jasne, ziemniaki tarte r¢cznie
na tarce — ciemne). W $rodku znajduje si¢ rozowe nadzienie z migsa.
Z wierzchu polewane sg zrumieniong cebulka, skwarkami i $mietana.
Ziemniaki wykorzystywane do przygotowania potrawy pochodza najcze-
Sciej z gospodarstw wiasnych. Nadzienie przygotowywane jest z nicod-
thuszczonego migsa, karkowki Iub topatki. Ze wzgledu na malg zawar-
to$¢ tluszczu, nie uzywa sie szynki (nadzienie byloby za suche i zbyt
twarde). Ziemniaki gotowane lub maka ziemniaczana stanowia propor-
cjonalnie niewielkg cze$¢ sktadnikow na ciasto i podobnie jak skrobia
uzyskana przy $cieraniu surowych kartofli, stuza tylko do wyrobienia
spoistosci ciasta. Cepeliny gotuje si¢ w wodzie, podaje okraszone pod-
smazong cebulkg i skwarkami oraz $mietang. Cepeliny litewskie podaje
si¢ nie tylko z farszem migsnym, ale rowniez z kiszong kapusta, grzyba-
mi lub serem.

Potrawa ta znana byla w okolicach Sejnenszczyzny bez watpienia
w okresie migdzywojennym, a zapewne tez pod koniec XIX wieku.
Kartacze (cepeliny) to duze, owalne kluski ziemniaczane z tartych ziem-
niakow z dodatkiem gotowanych, nadziewane mielonym mi¢sem bara-
nim lub wieprzowym z dodatkiem cebuli, pieprzu i majeranku. Szcze-
golnie smaczne sg podawane na sposob litewski, czyli ze $mietang. Ugo-
towane cepeliny podaje si¢ okraszone sosem przygotowanym ze skwarek
zrumienionej cebuli oraz kwasnej $mietany. Tradycyjnych litewskich
cepelinow sprobowac¢ mozna rowniez z farszem z kapusty, grzybow lub
sera.

Chotodziec litewski (chlodnik)

Chtodnik to orzezwiajaca, buraczkowa zupa z widocznymi kawatka-
mi $wiezych warzyw i przypraw. Zapach §wiezy, warzywny; smak lekko
kwasny, z wyczuwalna nutg kefiru i kopru. Dla zaostrzenia smaku moz-
na doda¢ rowniez peczek $wiezej rzodkiewki. Zupe spozywa si¢ na
chtodno, zaraz po przyrzadzeniu. W tradycyjnych przepisach dodaje si¢
do chtodnika szyjki rakowe lub inne migso, co w znaczny sposob podno-
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si jego walory smakowe. Chtodnik serwuje si¢ z ugotowanymi ziemnia-
kami.

Soczewiaki sejnenskie

Rumiane pierogi z nadzieniem z soczewicy, okraszone skwarkami
z cebula. Soczewiaki sejnenskie sg potokragle, przekrojone w poprzek
majg ksztatt owalny, natomiast przekrojone wzdtuz sg zblizone do okrg-
gu. Soczewiaki majg ksztatt pierozka o okoto 10 cm diugosci i okoto
2 cm grubosci. Soczewiaki sejnenskie powinny mie¢ barwe zlocistobra-
ZOW3, przy czym z wierzchu sg bardziej rumiane i zapieczone, barwa
nadzienia przypomina kolor zielonego groszku. Soczewiaki sejnenskie
mozna réwniez przyrzadzi¢ w wersji macznej, z ciasta drozdzowego
(kakory). Mozna je przygotowa¢ réwniez z innym farszem, np. z kwa-
szongej kapusty, marchewki, grzybow lub biatego sera. Soczewiaki moga
by¢ daniem glownym albo przekaska w ciggu dnia. Podaje si¢ je na go-
raco, prosto z pieca lub podgrzane na patelni. Moga by¢ traktowane jak
paszteciki i podawane z barszczem czerwonym (w wersji z ciasta droz-
dzowego). Upieczone soczewiaki podaje si¢ okraszone skwarkami
z cebula. Dawniej, kiedy w kazdej kuchni byty tradycyjne piece domo-
we, soczewiaki pieczono, uktadajac je na artach, podobnie jak chleb.
Obecnie rzadko wypieka si¢ je w piecach, czesciej gospodynie uzywaja
do tego celu piekarnikow albo pieczenie zast¢pujg smazeniem. Socze-
wiaki znane sg réwniez pod nazwg ,,zawijance” lub ,,kakory”. Zazwyczaj
przyrzadza si¢ je w niedzielg, gdyz wtedy jest wigcej czasu, a potrawa ta
jest dos¢ pracochtonna.

Soczewiaki to do$¢ stara potrawa, uwazana kiedy$ za typowa potra-
we ludzi ubogich. Jest to rodzaj pierogéw, a sposob ich wykonania jest
podobny do kakorow. O ile kakory przyrzadzane byly z r6znym farszem,
to nadzienie soczewiakdéw stanowi zmielona soczewica, suto przypra-
wiona skwarkami. Ciasto, w ktore zawija si¢ soczewicg, nalezy przyrza-
dzi¢ z ugotowanych i uttuczonych ziemniakoéw. Potrawa ta wywodzi si¢
z terenow litewskich.

Kolduny litewskie

Kolduny litwskie to rodzaj matych pierozkow z nadzieniem mige-
snym, polanych skwarkami z cebulka. Kotduny maja okoto 4-5 cm $red-
nicy i grubo$¢ 1,5-2 cm. Wielko$¢ pojedynczego pierozka zalezy od
pracowitosci gospodyni — im mniejsze pierozki, tym bardziej praco-
chtonne.

W XIX wieku, tak jak obecnie, nazwa ,,pierogi” oznaczata potrawe
z ciasta, przede wszystkim pszennego (gotowanego albo pieczonego),
z roznorodnym nadzieniem. W kuchni ludowej nadzienie to stanowity
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gtéwnie jarzyny (kapusta, marchew, czy tez tarte buraki), grzyby, so-
czewica, siemie, fasola, groch, ser, kasze i ziemniaki. Okre$lenie piero-
gow lub pierozkow ,.koldunami” zostalo na trwate przypisane kuchni
litewskiej. Tak nazywa si¢ na Wilenszczyznie pierogi od ich litewskiego
odpowiednika — koldunas. Kotduny sa to mate, gotowane pierozki z cia-
sta pszennego, nadziewane surowym migsem. Kotduny zostaly sprowa-
dzone na tereny Sejnenszczyzny przez Karaiméw (Tataréw). Kotduny
tatarskie sg jednak wigksze od litewskich i majg grubsze ciasto. Kolduny
byly powszechnie znane: te prawdziwe, robione z baraniny, toju bara-
niego, 1 te z mielonego migsa, na wzdr rosyjskich pielmieni. Kotduny
litewskie mozna podawaé réwniez bezposrednio w rosole w glebokim
talerzu lub jako dodatek do czerwonego barszczu. Obecnie wiedza
o przepisie na kotduny przekazywana jest na Sejnenszczyznie z pokole-
nia na pokolenie, a kazdy dom pielggnuje swoje tradycje i zwyczaje.
Kartacze

Wyglad maja elipsowaty, po przekrojeniu widoczne nadzienie
o wielkosci ok. 150-200 gr. i dlugos¢ 10-12 cm. Kartacze sg jednym
z najbardziej popularnych produktéw tradycyjnych w wojewddztwie
podlaskim, bedac takze sztandarowym produktem tradycyjnym kuchni
litewskiej. Do dzi§ wiele gospodyn wykonuje je w domach, przy czym
sposob ich wykonania bywa do$¢ zréznicowany. Kartacz formowany jest
z masy ziemniaczanej, wokol nadzienia z mielonego migsa. Niekiedy sg
one faszerowane nie tylko migsem, lecz tez kiszong kapusta lub grzyba-
mi. Niektére gospodynie nadziewaja kartacze rowniez makiem lub se-
rem. W niektorych domach ziemianskich preferowano nadzienie z sieka-
nego kindziuka — surowej wedliny z najlepszych kawatkow migsa. Jada-
to sie je nadziewane bialym serem, do ktérego na Zmudzi dodawano
$wieza migte. Kartacz charakteryzuje si¢ podtuznym, owalnym ksztal-
tem. Podawany jest na gorgco, polany tluszczem i skwarkami oraz sma-
zona cebulg. Gotowy kartacz jest wielkosci pigsci. Wspodtczesnie najcze-
Sciej podaje si¢ je na talerzu i okrasza skwarkami z posiekang przysma-
zong cebulg. Dawniej jadano je w postaci zupy kartaczowej, tzn. karta-
cza z dodatkiem wywaru z gotowania. Wywar ten wzbogacano smazo-
nym boczkiem wedzonym i ziolami. Czasem podawano je z rosotem.
Ciasto kartacza ma kolor szary, jasny lub ciemny, zaleznie od wieku
ziemniakow. Pomimo ze danie to uznaje si¢ za ciezkostrawne, to jednak
cieszy si¢ ono nieustajagcym zainteresowaniem wszystkich odwiedzajg-
cych Suwalszczyzne 1 Podlasie. Kartacze sa produktem stosunkowo pra-
cochtonnym, wigc w przesztosci przygotowywane byly raz w tygodniu
lub raz na dwa tygodnie. Danie to nie bylo nigdy traktowane jako potra-
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wa $wiateczna. Obecnie czgsto podaje si¢ je turystom jako lokalng atrak-
cj¢ kulinarng. Ziemniaki wykorzystywane do przygotowania potrawy
pochodza najczesciej z gospodarstw whasnych. Nadzienie przygotowy-
wane jest z nieodtluszczonego miesa karkoéwki lub topatki — czasem
dodaje si¢ takze podgardle. Ze wzgledu na malg zawartos¢ thuszczu nie
uzywa si¢ szynki (nadzienie byloby za suche i twarde).

Kiszka ziemniaczana

Kiszka wygladem zewn¢trznym przypomina kietbasg, wiec z prze-
kroju jest okragta. W zaleznos$ci od grubosci i dtugosci jelita, od 2 do 6
cm $rednicy. Sktada si¢ ona z tartych ziemniakow lekko odsaczonych
z dodatkiem réznych kasz (np. gryczanej), a wszystko nadziane jest
w jelito wieprzowe wcze$niej starannie oczyszczone i wymyte. Kiszke
piecze si¢ ok. godziny w dobrze nagrzanym piecu. Trzeba uwazaé, aby
nie popekata, w tym celu przed wlozeniem jej do piekarnika nalezy ja
ponaktuwac. Wzorowa kiszka to kiszka rumiana, jedrna i o chrupigcej
skorce (jelicie). Do kiszki, zresztg jak do wigkszo$ci potraw ziemniacza-
nych podajemy jako dodatek zasmazke zrobiona z boczku i cebuli.

Pierekaczewnik

Piereckaczewnik ma bardzo charakterystyczny wyglad, wynikajacy ze
sposobu jego przygotowywania. Zewngtrznie jest okragly, zwinigty
w rulon, ztaczony ze sobg na brzegach. W przekroju uwidocznione sg
liczne warstwy ciasta na przemian z nadzieniem. Pierekaczewnik ma
zazwyczaj ok. 30 cm $rednicy, wazy ok. 3 kg. Specyfika produktu jest
jego wielowarstwowos¢, cata sztuka poprawnego wykonania produktu
lezy w bardzo cienko watkowanym i rozcigganym ciescie. Ciasto prze-
ktadane wieloma warstwami i zwini¢te w rulon powoduje, ze produkt
w przekroju ma specyficzny wyglad. Pierekaczewnik jest tradycyjnym
produktem tatarskim, ktéry nazwe swa wywodzi z terenéw dawnych
kreséw Rzeczpospolitej Obojga Narodow, ktore od dawna zamieszkiwali
Tatarzy. Obecnie pierekaczewnik wykonywany jest bardzo rzadko
w niektorych domach tatarskich, ze wzgledu na wyjatkowo duza praco-
chtonnos¢ 1 koszty sktadnikow. Sklada si¢ z wielu bardzo cienkich
warstw ciasta, przektadanych farszem (baraning, wotowing, serem lub
masg jablkowg). Ciasto zwijane jest w rulon, taczony na brzegach na
ksztalt litery ,,0”. Podaje si¢ go na ciepto, dzigki czemu poszczegdlne
warstwy rozdzielajg si¢ i stajg si¢ lekko chrupigce.
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Podlaska samogonka zbozowa

Podlaska samogonka zbozowa wyrdznia si¢ metnawym zabarwie-
niem, wynikajagcym z naturalnego procesu produkcji oraz uzytych sktad-
nikow.

Miéd kwarciany (debniak)

Dg¢bniak to przejrzysty napdj barwy od stomkowej do ciemnobursz-
tynowej w zaleznosci od rodzaju miodu uzytego do jego wytwarzania.
Napoj zawiera ok. 5-9% alkoholu. Miod kwarciany jest lekkim miodem
pitnym — czwoérniakiem. Oznacza to, ze na jedng miarg patoki, bierze si¢
trzy miary wody. Produkt jest gotowy do uzycia bezposrednio po zakon-
czonej fermentacji, lecz dopiero po dwoch, trzech latach bywa naj-
smaczniejszy — cho¢ czg¢s¢ 0sob moze preferowac jego mtodszg odmia-
ne. Z biegiem lat midéd kwarciany przechowywany w debowych becz-
kach nabiera szlachetnego smaku — staje si¢ mniej stodki i bardziej wy-
trawny. Po przelaniu do flasz, mozna go przechowywaé przez dtugie
lata. Nie traci przez to na jakos$ci i ma wyjatkowy smak na réznych eta-
pach dojrzewania. Debniak jest jedng z najszlachetniejszych odmian
miodu pitnego, poniewaz wymaga minimum dwuletniego okresu leza-
kowania w debowych beczkach.

Sliwowica (mirabelka)

Sliwowica m smak §liwkowy, lekko stodkawy, zapach aromatyczny,
niepowtarzalny; smak i zapach pochodza od wydestylowanego zaczynu
sliwkowego. Zawarto$¢ alkoholu to 65-70%. Zaczyn sliwkowy fermen-
tuje w warunkach naturalnych bez dodatku drozdzy i wody, bazuje na
naturalnych szczepach drozdzy rozwijajacych si¢ na owocach. Jezeli nie
dodaje si¢ drozdzy, okres fermentacji jest dtuzszy i nie jest burzliwy,
a odpowiednia proporcja dodanego do §liwek cukru daje wigksza zawar-
tos¢ alkoholu. Na podstawie danych z lustracji z XVI w. produkcje wod-
ki wykonano po raz pierwszy w 1552 r., a w 1578 r. wyprodukowano
sze$¢ garncow gorzalki. Mieszkancy regionu pamigtajg, jak ich dziado-
wie kontynuowali tradycje, wytwarzajac napo6j alkoholowy na bazie
sliwek rosngcych w okolicznych sadach i ogrodach. Przepis na wytwa-
rzanie nalewki ze §liwek zachowat si¢ dzigki kursom kulinarnym prowa-
dzonym w latach 1936-1960 w okolicach Zambrowa.

Nadbuzanskie grzyby marynowane

Grzyby marynowane majg smak stodko-kwasny, wyczuwalna jest
ostro$¢ zalewy octowej i delikatna stodycz grzybdw, ktorej intensywnosé
zalezy od gatunku.
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Na terenach nadbuzanskich tradycja letnich zbioréw i wekowania
grzybow jest obecna od dawna. W rejonie Siemiatycz, w Puszczy Miel-
nickiej 1 Puszczy Biatowieskiej w sezonie letnim lasy pelne sa grzybia-
rzy. Nad Bugiem grzyby marynowane naleza do najbardziej popularnych
przekasek i dodatkow smakowych do réznych potraw, a takze sg nieo-
dzownym elementem potraw spozywanych podczas roznych uroczysto-
$ci rodzinnych i imprez okoliczno$ciowych, np. podczas Wigilii czy
Wielkiego Postu. Oprocz suszenia i solenia grzybow — marynowanie
bylo i jest najpopularniejszym sposobem konserwacji grzybow. W za-
leznosci od upodoban miejscowe gospodynie dodaja do marynowanych
grzybow rozne dodatki. Znane sg grzyby marynowane z papryka, z do-
datkiem czosnku, wigkszg lub mniejsza iloscig cukru, w zalewie o wigk-
szym lub mniejszym stezeniu octu itd.

Nadbuzanskie grzyby suszone

Konsystencja grzyboéw suszonych jest gabczasta, a powierzchnia
w dotyku jest nieco szorstka. Grzyby suszone maja intensywny, aroma-
tyczny smak i zapach runa le$nego. Pomimo zasuszenia produkt zacho-
wuje swoje walory smakowe. Na terenach nadbuzanskich tradycja let-
nich zbioréw i wekowania grzybow jest obecna od dawna. W rejonie
Siemiatycz, w Puszczy Mielnickiej i Puszczy Biatowieskiej w sezonie
letnim lasy pelne sg grzybiarzy. Zapotrzebowanie na suszone grzyby
osigga swoje apogeum w okresie §wigt Bozego Narodzenia, kiedy to
w kazdym podlaskim domu unosi si¢ grzybowy, aromatyczny zapach.
Grzyby sa nieodlacznym skladnikiem réznych potraw. Grzyby suszone
wskutek niskiej zawarto$ci wody, sa w zasadzie produktem niepsujagcym
si¢. Aby cieszy¢ si¢ ich pelnym aromatem, nalezy przechowywac je
w odpowiednich warunkach. Wykorzystuje si¢ je jako dodatek do bigo-
su, pierogdw z farszem grzybowym, pasztetdow oraz barszczu i wielu
innych potraw. Suszone grzyby przed sporzadzeniem potraw nalezy
umy¢, zala¢ przegotowang woda, krotko moczy¢, a dopiero pdzniej ugo-
towac. Wodg po moczeniu suszonych grzybow mozna wykorzysta¢ do
przygotowanych potraw. Susz z grzybow moze by¢ wykorzystywany
takze do sporzadzania zup, a takze jest wybornym sktadnikiem satatek
i sosow. Suszone grzyby dodaje si¢ do potraw migsnych oraz réznego
rodzaju farszow. Sg one ponadto niezastgpione do przygotowania trady-
cyjnych potraw $wigtecznych.

Pisanka lipska

Pisanka lipska to wielobarwne jajo z opisanymi tradycyjnymi wzo-
rami, charakterystycznymi dla okolic Lipska i okolic Puszczy Augu-
stowskiej. Ornamenty sktadajg si¢ z kropek, przecinkéw, zagigé, rozcig-
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gnietej lezki tworzacej stonca, polstonca, gwiazdy, rozety, elementy
roslinne i formy geometryczne. W przekroju widoczne jest biatko i zott-
ko jaja.

Tradycja przygotowywania pisanek na pelnych jajach na terenie Lip-
ska i w jego okolicach sigga XIX wieku. Stanowily one ozdobe stotow
wielkanocnych, koszyczkéw wielkanocnych, a takze byly glownym
sktadnikiem prezentow wielkanocnych wreczanych przez rodzicow
chrzestnych swoim chrze$niakom, tzw. ,,woloczonne”. W tradycji ludo-
wej malowanym jajkom przypisywano czesto wlasciwosci magiczne,
nadprzyrodzone. Skorupki $wieconego jajka zatkane w szczeliny do-
mostw miaty chroni¢ je od kornikéw, zakopane w ogrodku miaty przy-
nie$¢ obfite plony, a przechowywane przez caty rok w domu zapewniaty
dostatek catej rodzinie. Ponadto, przerzucenie $wigconym jajkiem przez
dom miato ochroni¢ go przed pozarem, za$§ przerzucenie przez stodofe
miato zapewni¢ bogate zbiory w danym roku. Wytrawne pisankarki lip-
skie umigjetnie komponuja swoje wlasne ornamenty ze starymi, trady-
cyjnymi wzorami. Wzornictwo to jest rozpoznawane jako pisanka lipska.
Wielokrotnie pisanka lipska byta reprezentowana jako produkt regional-
ny wojewodztwa na roznego rodzaju targach, kiermaszach, jarmarkach
i wystawach w kraju i poza jego granicami. W 2007 r. powstalo w Lip-
sku Muzeum Lipskiej Pisanki, ktore posiada w swoich zbiorach pisanki
wszystkich lipskich tworczyn, a takze niewiele pisanek z innych regio-
néw Polski.

7.2. Sprzedaz bezposrednia w wojewodztwie podlaskim — Ki-
lometrZero

W inicjatywie KilomertZero w wojewddztwie podlaskim bierze
udziat 8 gmin. Cztery gminy (Punsk, Plaska, Michatowo i Ciechano-
wiec) braty udzial w pierwszej edycji projektu pt. CZTERY HORY-
ZONTY - reorientacja zawodowa osob odchodzacych z rolnictwa w
oparciu o walory turystyczne i kulturowe ich miejsca zamieszkania, za$
kolejne cztery (Tykocin, Biatowieza, Bocki, Drohiczyn) dotgczyty pod-
czas realizacji projektu ZIELONE HORYZONTY - Podlaska Trasa
Dziedzictwa Kulturowego kierunkiem reorientacji zawodowej na obsza-
rach wiejskich.
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Mapa 1 Gminy uczestniczace w inicjatywie KilometrZero w wojewo6dztwie
podlaskim
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7.2.1. Gmina Bialowieza

Gmina Biatowieza potozona jest we wschodniej czgsci wojewodztwa
podlaskiego (powiat hajnowski) w makroregionie Niziny Podlaskiej i
mezoregionie: Wysoczyzna Bielska. Zajmuje powierzchnie 203,2 km? i
liczy 2276 mieszkancow. Swoim zasiggiem obejmuje 8 sotectw.

Gmina Biatowieza to jeden z najciekawszych przyrodniczo terenow
na obszarze wojewodztwa podlaskiego, za§ Rezerwat Pokazowy Zubrow
to gldwna atrakcja gminy, przyciagajaca co roku rzesze turystow. Warto
tez jednak zwréci¢ uwage na elementy kulturowe — petne uroku miej-
scowe budownictwo drewniane oraz stojgce obok siebie stare drewniane
krzyze katolickie i prawostawne.

Dochody z indywidualnych gospodarstw rolnych w gminie sa nie-
wielkie. Na terenie gminy brak jest wickszych zaktadow produkcyjnych,
glownie ze wzgledu na obszar chroniony. Dziatalno$¢ gospodarczg zare-
jestrowana ma 210 podmiotéw. Sg to gtownie podmioty prowadzace
drobny handel i ustugi. Wskaznik przedsiebiorczosci mierzony liczba
zarejestrowanych podmiotow gospodarczych na 1000 mieszkancow wy-
nosi 92.

Gmina wyrdznia si¢ wysokimi walorami przyrodniczymi i krajobra-
zowymi. Zdecydowang czgs¢ gminy - 88% stanowig lasy. Bialowieza
atrakcyjno$¢ swa zawdzigcza Puszczy Biatowieskiej 1 Biatowieskiemu
Parkowi Narodowemu, ktory zostal wpisany na liste §wiatowego dzie-
dzictwa kulturowego. Na terenie gminy wystepuja liczne pomniki przy-
rody, rzadkie ptaki oraz bogata roslinnos¢. Warunki przyrodnicze sprzy-
jaja turystyce pieszej, rowerowej, konnej i wodnej (Zalew Siemianow-
ka).

Szczegolnie polecane do zwiedzenia sa:

1) Puszcza Biatowieska to najbardziej naturalny kompleks lesny na
nizu Europy. Jest srodowiskiem zycia dla olbrzymiej jak na na-
szg strefe klimatyczng liczby gatunkéw zwierzat (ponad 12 ty-
siecy gatunkow). Niekwestionowanym krolem puszczy jest zubr,
ktéry zyje obecnie na wolnosci w ilosci ok. 700 sztuk. Prawie
40% powierzchni lesnej puszczy zajmuja drzewostany w wieku
ponad 80 lat. Najcenniejszy na tym obszarze jest Biatowieski
Park Narodowy (najstarszy park narodowy w Polsce).
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2) Rezerwat Pokazowy Zubréow - W Rezerwacie w duzych zagro-
dach przebywaja najwigksi przedstawiciele ssakow Puszczy Bia-
lowieskiej: zubr, jelen, to$, sarny, dziki oraz duze drapiezniki:
wilk 1 ry$. Mozna tu rowniez zobaczy¢ konika polskiego, ktory
jest potomkiem tarpanéw, a takze zubronia, mieszanca pomiedzy
zubrem a krowa.

3) Szlak Debow Krolewskich i Ksigzat Litewskich - §ciezka ta
prowadzi wsrod kilkudziesigciu debow w wieku od 150 do 500
lat w uroczysku Stara Biatowieza. Starym dgbom nadano imiona
wiladcow Polski oraz Litwy. Szlak ma charakter edukacyjny, po-
niewaz wedrujgc nim poznajemy historie Puszczy Biatowieskie;j,
Litwy i Polski od XII do XV wieku.

4) Park Palacowy - zostat utworzony na przetomie XIX i XX wie-
ku, a zaprojektowany przez znanego polskiego projektanta Wa-
lerego Kronenberga jako otoczenie nieistniejacego dzis$ juz Pata-
cu Carskiego w Biatowiezy. Powierzchnia Parku Patacowego
wynosi 47,77 ha i wystepuje w nim az 89 gatunkow oraz odmian
drzew i krzewow.

Gmina Narewka jest gming wiejska, potozong w wojewodztwie pod-

laskim, w powiecie hajnowskim, graniczy z gming Biatowieza.
Wschodnia czg$¢ gminy to obszary kompleksu Puszczy Biatowieskiej,
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facznie z fragmentami Biatowieskiego Parku Narodowego, za$ cze$¢
zachodnia wchodzi w sktad Puszczy Ladzkiej. Poinocng granice gminy
wyznacza Zalew Siemianowka i malownicza dolina rzeki Narwi.

Promotorami idei KilometrZero na tym terenie s3: Janusz Soroczyn-
ski — Lider idei KilometrZero z gminy Kleszczele, gospodarstwo Ekolo-
giczno-Turystyczne, Piotr Stocki — producent zboza i siana, Anna Czer-
niakiewicz — Gospodarstwo Agroturystyczne.

7.2.2. Gmina Tykocin

Gmina Tykocin jest jedng z gmin miejsko-wiejskich wchodzacych
w sktad powiatu biatostockiego. Potozona jest na skraju Puszczy Kny-
szynskiej, pomiedzy dwoma Parkami Narodowymi: Narwianskim i Bie-
brzanskim.

Zajmuje powierzchnie 207,34 km? (6,95% powierzchni powiatu) i li-
czy 6448 mieszkancow. Na terenie gminy znajduje si¢ 36 miejscowosci.
Przez gming przebiega wazny szlak komunikacyjny Bialystok — War-
Szawa.

Gmina Tykocin jest gming typowo rolnicza. Wigkszos¢ mieszkancow
utrzymuje si¢ z prowadzenia gospodarstw rolnych. Na terenie gminy
brak jest wigkszych zaktadow produkcyjnych. Zarejestrowang dziatal-
nos¢ gospodarczg ma 250 podmiotéw. Sg to gldéwnie podmioty prowa-
dzace drobny handel i ustugi. Wskaznik przedsiebiorczosci na terenie
gminy wynosi 39 i jest jednym z najnizszych wskaznikow aktywnosci
gospodarczej.

Znaczng czg$¢ gminy - 27% stanowig lasy. Gmina wyrdznia si¢ Wy-
sokimi walorami przyrodniczymi i kulturowymi. Atutem gminy jest
atrakcyjne potozenie nad rzeka Narew, malownicze krajobrazy, cisza,
duza liczba zabytkow, bogactwo flory i fauny oraz piesze i rowerowe
szlaki turystyczne.

Siedziba gminy jest potozone nad Narwig blisko 600-letnie miasto
Tykocin — najstarszy i najpigkniejszy zespot urbanistyczny Podlasia, z
zachowanym uktadem charakterystycznym dla miasteczka zydowskiego.
Wybitny historyk Stanistaw Herbst kompozycje przestrzenna tego miasta
nazwat dalekim tchnieniem Placu Swigtego Piotra w Rzymie. Tykocin,
ktory zyskat miano Perty Baroku, jest znany na catym $wiecie. Co roku
odwiedzaja go rzesze turystow z kraju i zagranicy, ktorzy zachwycaja si¢
jego niezwyktym klimatem, historig i licznymi zabytkami. Tykocin jest
jednym z najbardziej urokliwych miasteczek w wojewodztwie, gtownie
dzigki atrakcyjnemu potozeniu nad rzekg Narew, migdzy Biebrzanskim i
Narwianskim Parkiem Narodowym. Na terenie gminy znajduje si¢ Ob-
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szar Chronionego Krajobrazu “Dolina Narwi”, gdzie rzeka rozlewa si¢
na obie strony, tworzac labirynt koryt, starorzeczy i malowniczych zako-
li.

Bagna Tykocinskie sa drugim, co do wielkosci (po Bagnach Bie-
brzanskich) tego typu obszarem w Europie Srodkowej. Inne atrakcje
przyrodnicze gminy to liczne pomniki przyrody np. jesion wyniosty i
aleja 155 drzew we wsi Stelmachowo, jatowiec pospolity we wsi Kro-
sno, dwie lipy drobnolisciaste i dab szypulkowy w Rzedzianach oraz
glazy narzutowe we wsi Sierki i Le$niki. Zespdt boréw sosno-
wych wystepujacych na rozleglym obszarze wydmowym tworzy rezer-
wat lesny Szelagowka. Tuz przed Il wojna $wiatowa udzial ludno-
sci zydowskiej w populacji Tykocina (liczacej wtedy 5000 os6b) wynosit
50%. Miescita si¢ tutaj druga, co do wielkosci (po krakowskiej) gmina
zydowska w Polsce.

Polecamy szczego6lnie:

1) Barokowa Wielka Synagoga z 1642 r. - druga, co do wielkosci i
jedna z najstarszych synagog w Polsce. Obecnie znajduje si¢ tu
Muzeum Kultury Zydowskiej.

2) Dom Talmudyczny (Mata Synagoga) - siedziba Muzeum Kultu-
ry Zydowskiej w Tykocinie. W podziemiach synagogi znajduje
si¢ restauracja “Tejsza” serwujaca kuchni¢ zydowska oraz re-
gionalna.

3) Kiermusy - ostoja tradycji szlacheckiej Kolonia wsi Nieciece z
rekonstrukcja karczmy, zamku, dworu oraz staropolskiego baza-
ru. Znajduje si¢ tu prywatna zagroda hodowlana zubrow —
“Ostoja Zubra”.

4) Dwor Pentowo - stynna wie$ z licznymi bocianimi gniazdami,
wieza do obserwacji bocianéw oraz zabytkowym drewnianym
dworkiem rodziny Toczytowskich.

5) Wie$ Rzedziany - wie$ w otulinie Narwianskiego Parku Naro-
dowego. Rodowa wies szlachcica Rzedziana - stynna ze “sporu o
grusze” w Trylogii Henryka Sienkiewicza.
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Tykocin stanowi wspaniatg baze wypadowa dla wycieczek przyrod-
niczych. Wytyczono tu specjalne szlaki turystyczne: szlaki piesze (Zyg-
munta Glogera, Lukasza Gornickiego, Krolowej Bony, Wlodzimierza
Puchalskiego), szlaki rowerowe (Obwodnica Rowerowa Narwianskiego
Parku Narodowego i Podlaski Szlak Bociani) oraz szlaki kajakowe (roz-
lewiskami rzeki Narwi). Amatorom wedkarstwa polecamy zasobna w
ryby Narew, grzybiarzow zapraszamy do obfitujacych w runo lasow,
natomiast milo$nikow ptakow zachecamy do odwiedzenia niecki ba-
giennej w okolicach Tykocina (stwierdzono tu, bowiem gniazdowanie az
ponad 150 gatunkow ptakow).

Z uwagi na bogata histori¢ Tykocina oraz $cisty zwigzek z kulturg
zydowska, w miescie dominuja jarmarki historyczne, festyny i §wieta
zydowskie. Jedng z ciekawszych imprez jest coroczna rekonstruk-
cja bitwy o zamek tykocinski z 1657 r. Pozostate wazniejsze wydarzenia
cykliczne to: Migdzynarodowy Festiwal Filméw Przyrodniczych im.
Braci Wagoéw, Dni Mokradel, Noc Swictojanska, Dozynki, Biesia-
da Miodowa, Dni Tykocina oraz $wigta obchodzone wg kalendarza zy-
dowskiego, tj. Chanuka, Purim i Sukot. We wsi Kiermusy (gdzie moze-
my zobaczy¢ rekonstrukcje karczmy, dworu staropolskiego oraz staro-
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polskiego bazaru) w pierwszga niedziele kazdego miesigca organizowane
s znane juz w catej Polsce jarmarki.

Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Wioletta Rutkowska —
lider idei KilometrZero, kwatera agroturystyczna ,,Pod Lipami”, Adam
Malesinski — producent miodu, Agnieszka Okuta.

7.2.3. Gmina Boéki

Gmina Bocki to typowa wiejska gmina, lezaca w potudniowej czesci
wojewodztwa podlaskiego, wchodzaca w sktad powiatu bielskiego. Jej
siedziba jest duza wie$ Bocki potozona nad rzeka Nurzec (bedaca do-
ptywem Bugu), wokoét ktorej rozciagaja si¢ nieskazone cywilizacjg ma-
lownicze pola i lasy.

Gmina zajmuje powierzchnie 232 km? (16,75% powierzchni powiatu)
i liczy 4792 mieszkancéw. Ludno$¢ gminy jest zréznicowana wyzna-
niowo (prawostawie, katolicy, zydzi) 1 etnicznie, co jest ce-
cha charakterystyczng dla kreséw wschodnich i wynika z zawitych pro-
cesow historycznych i osadniczych.

Wies Bocki lezata na pograniczu nacji i kultur. Od XVIII wieku w
Bockach dziatata stacja pocztowa, gdzie wymieniano konie kursujacych
tu dylizansow. Dzigki temu rozwijat si¢ tu przemyst rymarski. Wtasnie
od wyrabianych przez rymarzy stynnych batow i dyscyplin zwanych
bo¢kowcami wziety swg nazwe Bocki. Miejscowi rzemieslnicy wyrabiali
je z byczej skory. Bo¢kowce znane byty nie tylko w okolicy, lecz i poza
granicami Bociek, a popularno$¢ swa zyskaty dzigki wysokiej jakosci i
skutecznosci.

Gmina zasiggiem obejmuje 36 miejscowosci podzielonych na 31 so-
fectw. Gmina Bocki jest gming typowo rolnicza. Dominuja gospodar-
stwa indywidualne, z ktorych czgs$¢ zajmuje si¢ agroturystyka. Pracuje w
nich wigkszo$¢ mieszkancow gminy.

Na terenie gminy brak jest wigkszych zaktadow produkcyjnych. Zare-
jestrowang dzialalno$¢ gospodarcza ma 176 podmiotéw. Sg to gldwnie
podmioty zajmujace sie drobnym handlem i ustugami. Wskaznik przed-
sigbiorczos$ci mierzony liczbg zarejestrowanych podmiotow gospodar-
czych na 1000 mieszkancow wynosi 37— gmina na tle powiatu charakte-
ryzuje si¢ do$¢ niskg aktywnos$cig gospodarcza.

Znaczng czg$¢ gminy - 20% stanowia kompleksy lesne. Gmina wy-
roznia si¢ wysokimi walorami przyrodniczymi i kulturowymi. Warunki
przyrodnicze sprzyjaja rozwojowi agroturystyki. Dogodne tereny do
rozwoju turystyki znajduja si¢ nad rzeka Nurzec, ktory przeplywa przez
tereny bagienne i podmokfe.
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Terytorium gminy znajduje si¢ na obszarze “Zielonych Ptuc Polski”.
Warunki te sprzyjaja rozwojowi agroturystyki oraz rolnictwa i przemystu
spozywczego opartego gldwnie o mleko — podstawe produkcji bockow-
skich gospodarstw rolnych. Dzigki znakomitym walorom klimatycznym
teren gminy jest doskonatym miejscem do uprawy turystyki i wypoczyn-
ku. Obfitujace w skarby runa czyste lasy okolic Bociek zachgcaja do
wszelkich form zbieractwa i fowiectwa (na terenie gminy dziata az sie-
dem kot towieckich). Malowniczy krajobraz gestych borow i zielonych
tak poprzecinanych polnymi drogami sprzyja turystyce pieszej i rowero-
wej. Zimg panujg tu doskonate warunki dla narciarstwa biegowego i
kuligéw. Goscie z kraju i zagranicy doceniajg urok bo¢kowskich plene-
row oraz zdrowego jadla, korzystajac z uslug gospodarstw agro-
turystycznych. Zdrowy subkontynentalny klimat, czyste srodowisko oraz
blisko$¢ Puszczy Biatowieskiej sprawiajg, ze wypoczynek na lonie przy-
rody moze zadowoli¢ kazdego.

Polecamy szczego6lnie:

1) Kosciot katolicki pw. Swietych Jozefa Oblubienca i Anto-
niego Padewskiego, ufundowany przez Jozefa Franciszka
Sapiehe. Najwigksza warto$¢ kosciota stanowi unikatowe w
skali $wiatowej tabernakulum oraz freski na kopule.

2) Cerkiew pw. Zasnigcia NMP w Bockach - budowe $wigtyni
rozpoczgto w 1765 roku z przeznaczeniem na nowy katolicki
kosciot parafialny, jednak w 1828 r. w trakcie nieukonczonej
budowy, zaborcy nakazali urzadzi¢ we wzniesionym budyn-
ku cerkiew.

3) Dworek w Andryjankach - dworek szlachecki z X1X wieku z
charakterystycznym dla kreséw wschodnich zespotem par-
kowym.

4) Ruiny tazni zydowskiej w Bockach - pochodzaca z XVIII
wieku zydowska taznia rytualna (mykwa), usytuowana nad
brzegiem rzeki Nurzec.

5) Cmentarze w Olszewie - trzy niemieckie cmentarze wojenne
z I wojny $wiatowej.
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Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Krzysztof Zembrowski
— Lider idei KilometrZero — Gospodarstwo Ekologiczne, Aneta Kamila
Piotrowska — producent trzody chlewnej, Dariusz Kruszewski — rolnik.

7.2.4. Gmina Drohiczyn

Drohiczyn jest jedyng gming miejsko-wiejska powiatu siemiatyckie-
go. Jest ona potozona w potudniowo-zachodniej czgsci wojewddztwa
podlaskiego, przy waznym szlaku komunikacyjnym Warszawa — Siemia-
tycze — granica panstwa. Potudniowg i zachodnig granicg gminy stanowi
rzeka Bug. Gmina Drohiczyn potozona jest w malowniczej dolinie Bugu
z licznymi skarpami, mieliznami, wyspami, przepicknymi starorzeczami
oraz rozleglymi fagkami i pastwiskami.

Gmina zajmuje obszar 208 km?® (20796 ha), jest zamieszkiwana przez
6665 mieszkancow. Swoim zasiegiem obejmuje 37 miejscowosci po-
dzielonych na 37 sotectw.

Gmina jest regionem typowo rolniczym, na ktorym dominuje produk-
cja zb6z. Gmina ma zréznicowane warunki do produkcji rolnej, co zwig-
zane jest z uktadem gleb: od stabych w regionie rzeki do lepszych w glab
gminy. Przewazaja gleby srednie i dobre.
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Drohiczyn jest regionalnym o$rodkiem handlowo - ustugowym. W
gminie funkcjonuje 298 podmiotéw gospodarczych. Liczba podmiotéw
na 1000 mieszkancow (wskaznik przedsigbiorczosci) wynosi 45 i jest
znacznie nizszy 0d sredniej dla wojewodztwa (54%).

Gmina Drohiczyn posiada wiele terenéw nadajacych si¢ do rekreacji i
wypoczynku. Najatrakcyjniejsze pod wzgledem turystycznym sg obszary
znajdujace si¢ nad rzeka Bug. Przyjezdzajacy moze podziwia¢ krajobra-
zy z licznych punktéw widokowych, wypozyczy¢ sprzet wodny a nawet
poptywaé statkiem po rzece. W regionie turysta moze przenocowaé w
hotelu, pensjonacie, domku letniskowym albo gospodarstwie agrotury-
stycznym.

Miasto Drohiczyn to jest duzo starsze od woj. podlaskiego, jako od-
rebnej jednostki administracyjnej. Drohiczyn powstal we wczesnym
sredniowieczu na polsko-ruskim pograniczu etnicznym. Historia najstar-
Szego i najwazniejszego niegdy$ grodu na Podlasiu sigga XI wieku. Dro-
hiczyn istniat zapewne juz wczesniej, $wiadczg o tym liczne znaleziska
na terenie miejscowego grodziska, a takze znajdujace si¢ w okolicy kur-
hany z VII-XI wieku. Wojewodztwo podlaskie powstatlo w 1520 r. na
mocy dekretu Zygmunta Starego. Drohiczyn byt wowczas najwigkszym i
jednym z najstarszych osrodkéw na tych terenach. Na kilka wiekow
Drohiczyn stat si¢ stolica wojewddztwa podlaskiego, ktore poczatko-
wo nalezato do Wielkiego Ksiestwa Litewskiego, a od czaséw Unii Lu-
belskiej — do Korony. Stolica wojewodztwa pozostat az do IIT rozbioru
Polski dokonanego w roku 1795.

Drohiczyn to miasto o bogatej i burzliwej przesztosci. Poniewaz pet-
nit on funkcje grodu granicznego - podczas czestych staré zmieniat nie-
raz swego wiadce. Kilkakrotnie byt tez niszczony i ponownie odbudo-
wywany. Walkom zbrojnym towarzyszyly rowniez spory na tle religij-
nym. Byly to tereny S$cierania si¢ kilku obrzadkow chrzescijanskich:
wschodniego, rzymskokatolickiego, a po podpisaniu unii brzeskiej takze
unickiego. Atrakcyjnos¢ historyczng gminy podnosi fakt, iz Drohiczyn
jest jednym z czterech grodéow koronacyjnych w Polsce. W 1253 roku
byt on miejscem koronacji jedynego krola w dziejach Rusi — Daniela
Romanowicza - prawnuka Krzywoustego. Wiek XVI to okres najwick-
szego rozkwitu miasta. Na poczatku XVII wieku byly w Drohiczynie
trzy koscioty, pie¢ cerkwi i cztery klasztory, w tym dwa katolickie. W
miescie istnial takze szpital, apteka i szkota. Okresowi pomys$lnego roz-
woju potozyt kres ,,potop” szwedzki, za$ XIX wiek to dla miasta okres
upadku. Drohiczyn przeksztalcit sie w prowincjonalne miasteczko, 0d-
dalone od nowych szlakow komunikacyjnych. Podczas I i II wojny $wia-



145

Rozdziat 7. Krotkie tancuchy dostaw w wojewddztwie podlaskim

towej Drohiczyn po raz kolejny zostat zniszczony i po raz kolejny odbu-

dowany.

Polecamy szczegodlnie:

1)

2)

3)

Katedra oraz pojezuicki zespot klasztorny w Drohiczynie -
usytuowany na skarpie nad Bugiem barokowy Kosciot Troj-
cy Przenajswietszej (Katedra) z XVIII wieku oraz potozony
obok dawny klasztor jezuitéw z kolegium z lat 1661-1710.
Zespot klasztorny benedyktynek w Drohiczynie - Kosciot i
klasztor Siéstr Benedyktynek. Kosciot pw. Wszystkich Swie-
tych z lat 1734-1738 w stylu poznobarokowym zakwalifiko-
wany zostal jako zabytek klasy “0”. Kosciot posrod innych
zabytkow miasta wyrdznia si¢ pickng rokokowa fasada.
Kapliczka w Arbasach Duzych - barokowa kapliczka przy-
drozna z konca XVII w., wpisana do rejestru zabytkow.
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4) Goéra Zamkowa w Drohiczynie- Wczesnosredniowieczne
grodzisko, miejsce bezcennych wykopalisk wspotczesnych
archeologow. Wspaniaty punkt widokowy na malownicza
doline rzeki Bug.

5) Schrony bojowe - Linia Mototowa - bunkry radzieckie z
1941r.: 12 schronow w Putkowicach Nagoérnych i 5 bunkrow
w Wierzchucy Nagornej

Co roku, w ostatni weekend lipca, obchodzone sg stynne Dni Drohi-
czyna, na ktorych organizowany jest szereg imprez kulturalnych i spor-
towych. W ramach obchodéw prezentowane sa walory turystyczne Dro-
hiczyna i okolic, opowiadana jest historii tych ziem i przedstawiane sa
najcickawsze zabytki, za$ na scenie prezentuja si¢ zespoly artystyczne
dzialajace w gminie. Juz stalo si¢ tradycja, ze w ramach Dni Drohiczyna
organizowany jest bieg ulicami miasta tzw. “Bieg Kmicica”.

Promotorami idei KilometrZero w gminie sg: Leon Busko — Lider
idei KilometrZero, soltys wsi Sady, Marek Tararuj — radny, Bozena
Wojtkowska — producent zboz.

7.2.5. Gmina Punsk

Gmina Punsk potozona jest przy granicy z Litwa, co stanowi jej je-
den z gtownych atutow; jest takze silnym osrodkiem kultury litewskiej.
Litwini stanowig 80% ogotu ludnosci gminy, a Punsk jest nazywany
»Stolicg Litwindw w Polsce”. Wszechobecny jest jezyk litewski m.in. na
ulicach, w sklepach, w kawiarniach, w szkotach, w kosciele, stad tez
mozna odnies¢ wrazenie, ze znajdujemy si¢ juz poza granicami Polski.

Gmina wiejska Punsk lezy w pénocno - wschodniej czesci Polski, w
wojewddztwie podlaskim, na obszarze ,,Zielonych Ptuc Polski", Eurore-
gionu ,,NIEMEN". Na terenie gminy funkcjonuje kolejowe przejscie
graniczne w Trakiszkach. Gmina zajmuje obszar 138 km? (13837 ha) , w
tym 33 miejscowosci podzielonych na 33 sotectw zamieszkalych przez
4394 0s6b, z czego 74,4% nalezy do mniejszosci litewskie;j.

Mieszkancy utrzymuja si¢ gtéwnie z rolnictwa. Czg$¢ z nich zaczyna
rowniez inwestowa¢ w agroturystyke. Poza tym rozwija si¢ drobna dzia-
falnos¢ gospodarcza. Dominujg gleby klas IV a i IV b oraz V, stanowigce
facznie 85.4% ogotu gruntéw ornych. Ogodlna przydatnosc rolnicza gleb
okreslona wg. stosowanego wskaznika waloryzacji rolniczej przestrzeni
produkcyjnej jest mniejsza niz $rednia w wojewodztwie.

Polecamy szczegdlnie:

1) Kosciot w Punsku
2) Osada prusko-ja¢wieska we wsi Oszkinie
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3) Koscidét w Smolanach
4) Muzeum etnograficzne w Punsku
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W gminie Punsk funkcjonuje 217 podmiotow gospodarczych. Liczba
podmiotéw na 1000 mieszkancow (wskaznik przedsigbiorczosci) wynosi
49.

Atrakcja gminy jest rezerwat ,,Bobruczek” w poblizu Szlinokiemi -
ostoja bobrow, oraz dwa szlaki turystyczne: pieszy i rowerowy. W 1992
r. otwarto tu skansen - XIX-wieczng zagrodg litewska. Jest tez muzeum
regionalne. Zobaczy¢ w nim mozna zbidr XIX-wiecznych sprzgtow go-
spodarstwa wiejskiego z terenu pogranicza polsko-litewskiego, ponadto
stare tkaniny, ubiory, plastyke obrzedows .

Punsk i okolice styng z pysznej litewskiej kuchni regionalnej. Litew-
ski sekacz, kindziuk, chleb i miod sg dla turysty poszukiwanym i nie-
zwykle smacznym towarem. Puniska piekarnia wypieka prawdziwy wiej-
ski chleb, za§ w masarni wytwarzana jest tradycyjna litewska kietbasa
zwana skiladz.

Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Danuta Maria Porada —
idei KilometrZero w gminie Punsk, Anna Szlauzys — producent bydta
mlecznego, Waleria Romualda Wiaktor — producent bydta migsnego.



148

Czes¢ 111, KilometrZero w Polsce

7.2.6.Gmina Plaska

Gmina Plaska polozona jest w regionie przygranicznym, w pétnocno-
wschodniej czgsci wojewodztwa podlaskiego, w rejonie Zielonych Phuc
Polski. Jest typowa gming turystyczng, potozong wsrdd laséw i jezior, na
terenie jednego z najpigkniejszych szlakow wodnych — Kanatu Augu-
stowskiego z Czarng Hanczg. Bardzo wysoka, wrecz niespotykana lesi-
sto§¢ oraz duza liczba jezior i rzek stanowi o wielkiej atrakcyjnosci tury-
stycznej tych terenow. Zaleta jest duza i urozmaicona baza noclegowa,
z licznymi osrodkami wczasowymi, gospodarstwami agroturystycznymi
i stanicami wodnymi. Wychodzac naprzeciw potrzebom turystow gmina
Ptaska przygotowata wiele tras turystycznych, m.in. szlaki piesze, rowe-
rowe, wodne, a takze konne. Okoliczni mieszkancy $wiadcza rowniez
ustugi wypozyczania sprzetu, niezbgdnego do podziwiania i korzysta-
nia z niepowtarzalnych lokalnych atrakcji.

Gmina Plaska jest gming wiejska zlokalizowang W poinocno-
wschodniej czg¢éci wojewodztwa podlaskiego (powiat augustowski) i
potudniowo-wschodniej cze$ci Rowniny Suwalsko-Augustowskiej na
granicy polsko-biatoruskiej. Zajmuje powierzchnie 373,19 km? (22,5%
powierzchni powiatu) i liczy 2575 mieszkancow. Swoim zasiegiem
obejmuje 32 miejscowosci podzielonych na 15 sotectw.

Znaczng cze$¢ gminy, bo az 55% stanowig lasy. Rolnictwo na obsza-
rze gminy ma mniejsze znaczenie, glownie z powodu zbyt jatowej ziemi.
Mieszkancy tej gminy utrzymuja si¢ gtownie z lasu.

Dziatalno$¢ gospodarcza na terenie gminy zarejestrowang ma 258
podmiotow. Wskaznik przedsigbiorczo$ci mierzony liczba zarejestrowa-
nych podmiotow gospodarczych na 1000 mieszkancoéw wynosi 100, i
jest najwyzszy w catym wojewodztwie.

Gmina wyrdznia si¢ wysokimi walorami przyrodniczymi, krajobra-
zowymi i wypoczynkowymi. W krajobrazie gminy na uwagg zashuguja
wspaniate rezerwaty przyrody, najpickniejsze szlaki wodne. WarunkKi
przyrodnicze sprzyjajg turystyce wypoczynkowe;j.

Polecamy szczeg6lnie:

1) Sluza w Paniewie

2) Kanat Augustowski
3) Jezioro Serwy

4) Puszcza Augustowska
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Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Wiestawa Sobolewska
— Lider idei KilometrZero, Antoni Raczkowski, agroturystyka ,,Arizo-
na”, Malgorzata Ostapowicz agroturystyka ,,.Lesny Dworek”.

7.2.7. Gmina Michalowo

Michatowo lezy w srodkowowschodniej czesci wojewodztwa podla-
skiego 1 jest gming typowo rolnicza, nastawiong na rozwdj turystyki
i agroturystyki.

Obszar gminy Michalowo znajduje si¢ w srodkowo-wschodniej cze-
$ci wojewoddztwa podlaskiego w powiecie biatostockim. Gmina lezy na
krancach Wysoczyzny Bialostockiej i od wschodu graniczy z Biatorusia.
Zajmuje powierzchnie 409,19 km? (13,71% powierzchni powiatu) i liczy
6951 mieszkancow, z czego 3418 mieszka w Michatowie. Na jej obsza-
rze znajduje si¢ 76 miejscowosci podzielonych na 36 sotectw.

Dzigki temu, ze brak tam mocno rozwinigtego przemystu i dzigki ma-
temu zaggszczeniu ludnosci, a jednocze$nie bogatej florze 1 faunie oraz
urozmaiconemu uksztattowaniu terenu, jest to gmina atrakcyjna przy-
rodniczo. Rezerwat przyrody ,,Gorbacz” chroni jedno z ostatnich jezior
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na Nizu Wschodnim z okresu zlodowacenia. Zbiornik wodny Siemia-
nowka stanowi jedna z najwigkszych atrakcji turystycznych regionu.
Na terenie gminy mito mozna spedzi¢ czas korzystajac z roznorakich
szlakow turystycznych. Najpopularniejszy ,,Szlak Swigtyn Prawostaw-
nych” pozwala turystom pozna¢ kultur¢ prawostawng potnocnego Podla-
Sla.
Polecamy szczego6lnie:

1) Zalew Siemianowka

2) Szlak Swiatyn Prawostawnych

3) Rezerwat przyrody ,,Gorbacz”

4) Cerkiew Sw. Mikotaja w Michatowie
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Gmina Michatlowo jest gming typowo rolniczg. Rozwoj rolnictwa
ograniczaja slabe gleby, ktore zajmuja blisko 64% gruntéw ornych. Na-
leza glownie do V i VI klasy bonitacyjnej. Na terenie gminy najlepiej
rozwija si¢ przemyst drzewny i torfowy, przetworczo-spozywcezy —
glownie przetworstwo mleka.

Na terenie gminy brak jest wickszych zakladow produkcyjnych.
Dziatalno$¢ gospodarczg na terenie gminy zarejestrowang majg 375
podmioty. Sa to gtdéwnie podmioty prowadzace drobny handel i ustugi.
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Gmina Michatowo, dzigki rozwinigtej bazie noclegowej, jest ideal-
nym miejscem dla turystow, wedkarzy, grzybiarzy, ornitologéw oraz
zmeczonych mieszkancow miasta.

Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Stanistaw Szczepan-
czuk — radny, Lider idei KilometrZero, Mateusz Aleksander Szczepan-
czuk — hodowca ggsi, Anna Maria Lukasik — producent sera koziego,
wiasciciel ekologicznego gospodarstwa.

7.2.8. Gmina Ciechanowiec

Gmina miejsko-wiejska Ciechanowiec lezy w potudniowo - zachod-
niej czesci wojewodztwa podlaskiego, na pograniczu Wyzyny Drohi-
czynskiej i Wysokomazowieckiej nad Nurcem, na terenie ,,Zielonych
Phuc Polski”. Gmine Ciechanowiec zamieszkuje 9276 osob na obszarze
201 km?.

Gmina Ciechanowiec jest typowa gming rolniczg bez rozwinigtego
przemystu. Najlepsze warunki glebowe do rozwoju rolnictwa wystepuja
w czesci poinocnej, wschodniej oraz srodkowej gminy, gdzie wystepuje
duzy udziat gleb o dobrej przydatnosci rolniczej (III i IV klasy bonita-
cyjnej).

W gminie Ciechanowiec funkcjonuje 554 podmiotow gospodar-
czych. Jest to osrodek przemystu spozywczego i obuwniczego. Wigk-
szo$¢ firm zajmuje si¢ handlem i ustugami i jest ulokowana na terenie
miasta. Liczba podmiotow na 1000 mieszkancoéw (wskaznik przedsie-
biorczosci) wynosi 60.

Nagromadzenie atrakcyjnosci krajoznawczych i kulturowych spra-
wia, ze gmina jest zaliczana do jednej z najatrakcyjniejszych turystycz-
nie na terenie wojewodztwa podlaskiego. Miejscem, ktérego nie mozna
nie odwiedzi¢ w Ciechanowcu, jest Muzeum Rolnictwa, gdzie turysci
mogg podziwia¢ narzedzia rolnicze i historie rozwoju rolnictwa regionu.
Odbywaja si¢ tu rowniez liczne imprezy kulturalne, na ktore zjezdzaja
si¢ turysci z catej Polski.

Perlg okolicy sg rzeki Bug i Nurzec, tworzgce tzw. ,.krajobraz mozai-
kowy”, niezwykle atrakcyjny dla oka turysty.

Polecamy szczegolnie:

1) Muzeum Rolnictwa w Ciechanowcu

2) Dolina Bugu i Nurca

3) Kosciot w Pobikrach

4) Kosciot z 1432 roku w Winna-Po$wigtna
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Przez caly rok odbywajg si¢ tutaj imprezy kulturalne, przyciggajace
turystow z regionu i z catej Polski. Sierpniowe ,,Podlaskie Swigto Chle-
ba”, gromadzace tysigce zainteresowanych kulturg wsi polskiej, Miedzy-
narodowy Festiwal Folkloru ,,Podlaskie spotkania”, na ktorym wystepuja
zespoly z catego swiata, Zajazd Wysokomazowiecki, szlachty historia na
zywo to tylko niektore propozycje, przyciagajace turystow z kraju i ze
swiata. Tu kazdy bedzie mogt podziwia¢ zalety jednego z najcenniej-
szych obszarow w kraju.

Promotorami idei KilometrZero w gminie sa: Zbigniew Hieronim
Derewonko — Lider idei KilometrZero, Leszek Krawczyk — producent
mleka i bydta migsnego, Wiestaw Koc — producent mleka.
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Prowincja Belluno:

1.

AGORDO via Indipendenza allevatore AZ.AGR. BUSA DEI SBRASE
ssa via Busa dei Shrase,1 32027 Taibon Agordino BL Tel. 0437
640936

BELLUNO Centro Commerciale Salce Tel. 0437 294701 allevatore
DA ROLD ORAZIO via Zei, 2 Tisoi 32100 Belluno BL Tel. 0437
294701

BELLUNO Centro Commerciale MEGA allevatore DA ROLD ORA-
Z10 via Zei, 2 Tisoi 32100 Belluno BL Tel. 0437 294701
CENCENIGHE AGORDINO allevatore AZIENDA AGRICOLA
BAIOLLA DEVIS Cell. 328.7643522

MAS DI SEDICO v.le Dolomiti presso Farmacia allevatore DE BAS-
TIANI SUSANNA Via Belvedere,82 Gron 32037 Sospirolo BL
Tel.0437 89687

SANTA GIUSTINA via Feltre presso Enoteca Vinum allevatore DA
ROLD ORAZIO via Zei, 2 Tisoi 32100 Belluno BL Tel. 0437 294701
SEDICO via S. Felice, 4 c/o Latteria di Sedico allevatore
GIANFRANCO DE BONA Via Noal, 12 32036 Sedico Cell.
3357862690

TRICHIANA presso Cooperativa Alimentare San Felice via Roma al-
levatore ROSSET DARIO GIOVANNI via Confos,87 Confos 32028
Trichiana BL Tel.0437 75134

Prowincja Padwa

1.

ESTE via Principe Umberto ex campo sportivo comunale (vicino alla
Chiesa delle Grazie) allevatore Fioreso Renzo e Giampaolo Soc. Agr.
s.s. Via Sperone, 37 loc. Pra — Este (PD) Tel. 347 7689439
GALLIERA VENETA via Venezia (impianti sportivi) allevatore Soci-
eta Agrricola LA FONTANA ss via S.Anna 1 Villa Del Conte PD
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FONTANIVA via Roma, vicino alla stazione dei treni allevatore La
Molina di Dellai Giorgio e Francesco Soc. Agr. s.s. Via Camazzola, 10
Carmignano di Brenta (PD) Tel. 049 5957675 — 347 7825556

PONTE SAN NICOLO’ via Roma, 56 presso allevatore AZIENDA
AGRICOLA CAPUZZO GELSOMINO Tel. 049.718725-320.2720275
RUBANO via Po Loc. Sarmeola allevatore TURATO SILVANO via
Molini 51 Villafranca padovana PD Tel 049 9075290

SELVAZZANO DENTRO — TENCAROLA via Padova (piazza Mer-
cato) allevatore TURATO SILVANO via Molini 51 Villafranca pado-
vana PD Tel 049 9075290

TORREGLIA via Berchet Piazza del Bersagliere allevatore Az. Agr.
La Rocca “Dianin Carlo” di Dianin Luca Via Fonda, 12 Teolo PD Tel.
049 9925277

VIGONZA via Carpane allevatore ZAMPIERI MARINO PAOLDO via
Cadorna, 15 Vigonza PD Tel 049 8095546

Prowincja Rovidio

1.

BADIA POLESINE Via Petrarca — Scuole Elementari “S. Pertini” al-
levatore AZIENDA AGRICOLA TARGA MARINO - Lendinara
CENESELLI via Cavo Bentivoglio, 3777 presso allevatore AZIENDA
AGRICOLA “BISIOLA” DI GIUSEPPE LUCA MARANGONI
(I’azienda dispone anche di un punto vendita carni di manzo, di maiale
e di salumi freschi)

LOREO via Riviera Marconi, 40 allevatore AZIENDA AGRICOLA
VALLESELLE di Doria Ermanno e Flavio via Canal Vecchio 2527,
Loreo RO Tel. 0426 337290

PORTO VIRO via XXV Aprile 14 presso Aliper allevatore AZIENDA
AGRICOLA VALLESELLE di Doria Ermanno e Flavio via Canal
Vecchio 2527, Loreo RO Tel. 0426 337290

LENDINARA Via Marinai d’Italia (prossima apertura) Allevatore
AZIENDA AGRICOLA TARGA MARINO - Lendinara

ROSOLINA Via G. Marconi — Stazione FS (prossima apertura) alleva-
tore AZIENDA AGRICOLA VALESELLE di Doria Ermanno e Flavio
via Canal Vecchio 2527, Loreo RO Tel. 0426 337290

ROVIGO Piazzetta Appiotti (prossima apertura) allevatore AZIENDA
AGRICOLA TARGA MARINO - Lendinara
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Prowincja Treviso

1.

10.

11.

12.

13.

CARBONERA via Diaz, 140 Vascon allevatore BELLAN FLAVIO E
LFEO via Diaz, 140 Vascon di Carbonera TV Tel 348 0602367
CEGGIA localita Gaianiga allevatore FEDRIGO MAURO e ANDREA
via Callunga, 51 Cessalto TV Tel 0421 327478

CESSALTO via Callonga, 51 allevatore FEDRIGO MAURO e AN-
DREA via Callunga, 51 Cessalto TV Tel 0421 327478

CHIARANO via Roma allevatore FEDRIGO MAURO e ANDREA via
Callunga, 51 Cessalto TV Tel 0421 327478

FONTE via Colli ,1 allevatore MUNCIO DI REGINATO g. via Colli,
1 Fonte TV Tel 0423 946001

GIAVERA DEL MONTELLO via Bole, 65 allevatore NEGRIN PAO-
LA via Bolé, 65 Giavera del Montello TV Tel 0422 775306

ISTRANA via Postioma, 47/a Sala allevatore FIGHERA TIZIANO e
FIORAVANTE via Postioma ,47/a Sala Istrana TV Tel 0422 73586
MOTTA DI LIVENZA piazzola via Squero allevatore FEDRIGO
MAURO e ANDREA via Callonga, 51 Cessalto TV Tel 0421 327478
PAESE via Trieste, 111 allevatore TONON DANILO via Trieste, 111
Paese TV Tel 0422 958615

QUINTO di TREVISO via Fornaci, 16 S.Cassiano allevatore FOS-
SALUZZA RUGGERO via Fornaci ,16 S.Cassiano Quinto di Treviso
TV Tel 0422 379670

S. STINO DI LIVENZA viale Trieste, 112 allevatore FEDRIGO
MAURO e ANDREA via Callonga, 51 Cessalto TV Tel 0421 327478
SARMEDE via G.Mazzini, 41 allevatore FRANCO RENZO via
G.Mazzini, 41 Sarmede TV Tel 0438 582238

VOLPAGO DEL MONTELLO via Madonna Mercede, 38 allevatore
GUARNIERI ELIO e ERNESTO via Madonna Mercede, 38 Volpago
del Montello TV Tel 0423 621359

Prowincja Wenecja

1.

CASELLE DI SANTA MARIA DI SALA di fronte alla Chiesa alleva-
tore AZ. AGR. BASSO DIEGO Via Cognaro 94 — 30036 — Caselle di
Santa Maria di Sala (Ve)

CEGGIA via Gaianiga,3 di fianco alla Chiesa allevatore SOC. AGR.
FEDRIGO via Callunga 51 — 31040 — Cessalto TV Tel. 0421-327448
JESOLO via Diagoiesolo, 25 allevatore AZ.AGR.IL GIOGO di Orlan-
do Diana via Diagoiesolo 25- 30016- Jesolo Ve Tel. 0421-952492
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10.

11.

MESTRE via San Dona, 185 interno ex Plip sede del Tavolo Altraeco-
nomia Venezia allevatore VERONA ODDONE via Mussetta di Sopra
138 - 30027- San Dona di Piave VE Tel. 0421-332610

MESTRE via Aleradi, 122 esterno sede Tuttogas (gruppo acquisto sol-
idale ACLI) allevatore VERONA ODDONE via Mussetta di Sopra 138
— 30027 — San Dona di Piave VE Tel. 0421-332610

MIRA Riviera di Bosco Piccolo, 103 allevatore CHINELLATO SIL-
VANO Riviera Bosco Piccolo 103 — 30034 Mira Ve Tel. 041-5470324

PORTOGRUARO via San Benedetto,7 presso Latteria di Summaga al-
levatore CASARA FRANCO via Tau 63 — Mazzola — 30026 — Por-
togruaro VE

SAN DONA’ DI PIAVE via Mussetta di Sopra 138 allevatore VERO-
NA ODDONE via Mussetta di Sopra 138 — 30027 — San Dona di Piave
VE Tel. 0421-332610

SAN DONA’ DI PIAVE via Mussetta di Sotto allevatore VERONA
ODDONE via Mussetta di Sopra 138 — 30027 — San Dona di Piave VE
Tel. 0421-332610

SAN DONA’ DI PIAVE via Fossa di fronte bar vicino chiesa alleva-
tore FRASSON BERNARDO via Gressani 14 — 30027 San Dona di
Piave Tel. 0421-320990

SAN STINO DI LIVENZA viale Trieste, 112 presso Pizza Express al-
levatore SOC.AGR.FEDRIGO via Callunga 51 — 31040 — Cessalto TV
Tel. 0421-327448

Prowincja Verona

1.

BOSCO CHIESANUOVA via S.Antonio presso Bottega Formaggio
allevatore PEZZO UGO via Truffa 37021 Bosco Chiesanuova VR Tel.
045 7050517

BOSCO CHIESANUOVA piazza Chiesa 18 presso Bottega Terra
Cimbra allevatore SCANDOLA MICHELE Tel 045 6780126 via
C.Colletta 15 37021 Bosco Chiesanuova VR

BOVOLONE via Donatore di Sangue allevatore AZ AGR. LA CORTE
di CRISTOFOLI RAFFAELLO via Vescova 37050 Isola Rizza VR Tel
045 7101572

CASTEL D'AZZANO via Marconi di fronte Scuole allevatore VINCO
AMELIA via IV Novembre, 74 37060 Castel d'Azzano VR Tel. 045
512888

CERRO VERONESE C.da Carcereri, 24 presso Supermercato Vivo al-
levatore SCANDOLA ALESSANDRA 37021 Bosco Chiesanuova VR
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

COLOGNA VENETA via Dante 5 (in attesa) allevatore PIUBELLO
LUCIANO CARLO E MATTEO via Toledo 39 37040 Zimella VR
Tel. 0442 85436

GREZZANA via Roma presso Supermercato Eurospin allevatore
SCANDOLA MICHELE via C.Colletta 15 37021 Bosco Chiesanuova
VR Tel 045 6780126

LEGNAGO presso supermercato Tosano via Zenate allevatore AZ
AGR. LA CORTE di CRISTOFOLI RAFFAELLO via Vescova 37050
Isola Rizza VR Tel 045 7101572

NEGRAR via d. A.Sempreboni fronte ospedale Don Calabria alleva-
tore FASOLI ROBERTO E ANGELINO via dell'Industria Montindon
37010 Sant'Ambrogio di Valpolicella VR Tel. 045 7732296
OPPEANO parcheggio Tutto Mercato Galvan Allevatore AZ AGR LA
CORTE di CRISTOFOLI RAFFAELLO Via Vescova 37050 Isola
Rizza VR Tel 045 7101572

PESCANTINA via Ospedaletto, 105 vicino Bar Tabacchi Fortuna alle-
vatore FASOLI ROBERTO E ANGELINO via dell'Industria Montin-
don 37010 Sant'ambrogio di Valpolicella VR Tel. 045 7732296

SAN MARTINO BUONALBERGO via XX Settembre 23 allevatore
SCANDOLA MICHELE via C.Colletta 15 37021 Bosco Chiesanuova
VR Tel 045 6780126

SAN BONIFACIO presso Serv. Agr. Piubello via Manzoni 16 alleva-
tore AZ AGR. LA CORTE di CRISTOFOLI RAFFAELLO via Vesco-
va 37050 Isola Rizza VR Tel 045 7101572

SAN GIOVANNI LUPATOTO via Ugo Foscolo allevatore
GIACOPUZZI TIZIANO via Bovolino, 2 37060 Buttapietra VR Tel.
045 6660750

SAN PIETRO INCARIANO viale Ingelheim allevatore FASOLI
ROBERTO E ANGELINO via dell'Industria Montindon 37010
Sant'ambrogio di Valpolicella VR Tel. 045 7732296

SAN PIETRO INCARIANO Pedemonte allevatore FASOLI ROB-
ERTO E ANGELINO via dell'Industria Montindon 37010 Sant'ambro-
gio di Valpolicella VR Tel. 045 7732296

SOMMACAMPAGNA via Corte Paradiso,9 Caselle allevatore BIAN-
CONI GIOVANNI Via Corte Paradiso 9 Caselle 37060 Sommacampa-
gna VR Tel. 045 8580603

SONA VIA Fontane 2 allevatore GIRELLI NELLO E LINO via Fon-
tane, 2 37060 SONA VR Tel.045 6081552
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19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

217.

28.

29.

30.

VELO VERONESE Malga Vazzo 1 allevatore BRUNELLI SANDRO
E CARLO via Vazzo,1 37030 Velo Veronese VR Tel 045 6516016
VERONA via Gardesana, 116a allevatore GIRARDI VALENTINO
via Gardesana 116a 37139 Verona Tel 045 8510273

VERONA via Benedettine, 6 presso Frutta e verdura Meneghini alleva-
tore  SCANDOLA MICHELE via C.Colletta 15 37021 Bosco
Chiesanuova VR Tel 045 6780126

VERONA via Fincato 141 presso Panificio Tezza allevatore SCAN-
DOLA ALESSANDRA 37021 Bosco Chiesanuova VR

VERONA Loc. Ponteflorio presso Supermercato Eurospin allevatore
SCANDOLA ALESSANDRA 37021 Bosco Chiesanuova VR
VERONA via degli Uberti presso Self Area Agip allevatore DAL
CORSO ANGELINO loc. Rosario 32023 Grezzana VR

VERONA via Volturno 17 presso distributore AGIP allevatore
SCANDOLA EMANUELE 37021 Bosco Chiesanuova VR

VERONA piazzale Scuro 2 presso Non Solo Frutta allevatore SCAN-
DOLA EMANUELE 37021 Bosco Chiesanuova VR

VIGASIO Via Isola della Scala, 19 Allevatore COLPO PAOLO E
STEFANO Via Isola della Scala, 19 Vigasio VR Tel. 045 7364923
VILLAFRANCA DI VERONA via Portogallo, 30 Allevatore AZ.
CORTE PRIMAVERA DI COPARIN EUGENIO Via Portogallo, 30
37069 Villafranca di Verona Tel. 0457902848

ZEVI0 Piazza Santa Toscana allevatore ANSELMI GIANCARLO E
FRANCESCO via Pontoncello, 24 Santa Maria 37050 Zevio VR Tel.
045 6069106

Prowincja Vincenza

1.

CAMPODORO Piazza Italia Allevatore CASAROTTO LINO Via
Sebenigo, 31 36040 Grisignano di Zocco Tel. 0444614037
CASTELGOMBERTO VIA Buso, 5 allevatore PRETTO PIERAN-
GELO

via Buso,5 36070 Castelgomberto VI Tel. 0445 941481

GRISIGNANO DI ZOCCO via Mazzini allevatore GIACOMONI EN-
RICO

via Monte Cimone, 10 36040 Grisignano di Zocco VI Tel 0444 614871
LONIGO viale della Vittoria allevatore FRANZINA ANDREA via
G.Zanella, 3B 36020 Campiglia dei Berici VI Tel. 0444 787965
MONTEGALDA Via 2 Giugno Allevatore BASSAN LORENZO Via
Castello, 49 36047 Montegalda Tel. 3288507309
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10.

11.

12.

13.

14.

15.
16.

NOVENTA VICENTINA viale della Repubblica allevatore FRANZI-
NA ANDREA via G.Zanella, 3B 36020 Campiglia dei Berici VI Tel.
0444 787965

ROSA!' via F.Filzi ,10 allevatore AMADIO SALVATORE via F.Filzi,
10 36027 Rosa VI Tel. 0424 580919

TORRI DI QUARTESOLO via Adige, 37 allevatore NICOLIN MAR-
I0 via Adige,37 36040 Torri di Quartesolo-Marola VI Tel. 0444
910305

VICENZA Strada Marosticana,480 allevatore RIGON RUGGERO
Strada Marosticana,480 36100 Vicenza Tel. 0444 596444

VICENZA strada di Polegge,205 allevatore LA MERIDIANA SAS
Strada di Polegge,205 36100 Vicenza Tel. 0444 597711

VICENZA via Lago Molveno allevatore LA MERIDIANA SAS Strada
di Polegge,205 36100 Vicenza Tel. 0444 597711

VICENZA via Pescheria allevatore LA MERIDIANA SAS Strada di
Polegge,205 36100 Vicenza Tel. 0444 597711

ZANE' via Busin, 28 allevatore FATTORIA VALDASTICO

VIA BUSIN, 23 36010 ZANE VI Tel. 0445 361396 Cell. 3482942205






ZALACZNIK 2.

Lista lokali akredytowanych przy ,.km 0> stan nal3 kwietnia 2011 r.

1.
2.

10.
11.

12.

13.

14.

15.

16.

PD1 Osteria “Vitanova” Via Pietro d’Abano Padova 049-650784

PD2 Ristorante “Di.vino” Via Cavalieri di Vittorio Veneto, 3 Villatora di
Saonara (PD) 049-8790158

PD3 Taverna “Nane della Giulia” Via S.Sofia, 1 Padova 049-660742

PD4 Ristorante Antica Trattoria “Ballotta” Via Carromatto, 4 Torreglia
(PD) 049-5212970 www.ballotta.it

PD6 ProLoco di Lozzo Atestino PD7 Ristorante la Frutteria via Mon-
tegrotto 138 35038 Torreglia 049-5212625 334- 6432397
www.frutteria.com/

PD8 Consorzio Mungi e bevi via Valsugana, 195 35010 San Giorgio in
Bosco (Pd) 049 9450900 — Fax. 049 9451088 www.mungiebevi.it

PD9 Gelateria Antiche Tentazioni Via Roma 17 35030 Selvazzano Dentro
(PD) 338-2509181

PD10 Pizzeria da asporto Fior di Pizza Via Conselvana, 26/A Masera (PD)
049/8868266

TV1 Trattoria Casacoste Via Morgante 9 Collalto di Susegana TV 0438-
980094 www.casacoste.it;

TV2 Snack Bar “GingerAle” Via Fiumicelli Treviso 338-4479275

TV3 Ristorante e delizie “Teatro dei sapori” Via Garibaldi, 17 Castelfran-
co Veneto (TV) 0423-722575 www.teatrodeisapori.it;

TV4 Ristorante “La tana dei golosi” Via Vittorio Veneto, 46 Casale sul
Sile TV 0422-702540

TVS5 Ristorante “La vera terra” Via Girolamo da Treviso, 5 Treviso 0422-
410203 www.laveraterra.it

TV6 Vineria” Vinum et cetera” Via Castellana 4 Treviso 0422-430782
www.vineria.it;

TV7 Hosteria Vecchi Sapori Via Alighieri 4 31037 — Loria TV 0423-
1903142 Fax 0423-1903796

TV8 Molini Rachello Via Everardo, 45 31056 Musestre di Roncade
0422/823364 www.molinirachello.it
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17.

18.

19.
20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

217.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

34.

35.

36.

TV9 Panificio Giovanni Bosco viale Montegrappa, 66 31100 Treviso (TV)
0422/230313

TV10 Pizzeria "Da Bepi" Di Bianco Rodolfo Fabio&C. Sas Via Maggiore,
18 31040 Cessalto (TV) 0421 327300

TV11 Macelleria Breda Attilio Piazza Roma, 16/B 31026 Sarmede (TV)
TV12 Gelateria El Geatin Viale della Repubblica, 68 31020 S. Polo di
Piave (TV) 339/4545090 www.elgeatin.it

TV13 Ristorante Ai Galli Via Roma, 40 31056 RONCADE (TV)
0422/707207 faX. 0422/702707

TV14 Macelleria Pagotto Via Grande 52 Pezzan di Carbonera (TV) Tel
0422397378

VE1 Locanda Cipriani Torcello, 29 Venezia 041-730150 (fax) 041 735433
www.locandacipriani.com

VE3 Ristorante Pizzeria “Lido 18” Piazza Torino, 18 Jesolo VE 0421-
961088 www.lido18.com;

VE4 Ristorante “Dall’ Amelia” Via Miranese, 113 Mestre VE 041-913955
www.dallamelia.it

VE5 Antica drogheria Caberlotto Piazza Ferretto, 59/a Mestre VE 041-
952796 - 961532 www.bacaroveneto.it;

VEG6 Ristorante "Il Carro" di Faraon Luca & C. snc Via Selva Rosata Duna
Verde di Caorle (VE) 0421299478 www.ristoranteilcarro.com/

VE7 Made in Basso Piave via Divisione Tridentina, 27 30027 S. Dona di
Piave (VE) 335/8334439

VER8 Ristorante Gran Caffé¢ Ai Quadri Piazza San Marco, 121 30124 Ve-
nezia 041 522105/299 Fax. 041/5208041 www.quadrivenice.com

VE9 Ostaria Da Mariano Via Cecchini 1 30173 Mestre (VE) 041/615765
Fax - 427 www.ostariadamariano.it

VE10 Gastronomia da Pina di Guglielmino Giuseppa Via Roma, 2/A
30020 Quarto d'Altino (VE) 0422/828797 fax0422/828797

VE11 Osteria Cuccagna Via Manin, 22 30174 Mestre (VE) 041/974611
www.osteriacuccagna.it/ VE12 Osteria Ai Assassini San Marco, 3695 -
Rio Tera degli Assassini 30124 Venezia www.osteriaaiassassini.it

ROI1 Ristorante “Al ponte” Via Bertola, 27 Lusia loc.Bornio RO 0425-
669890 www.trattoriaalponte.it

RO2 Ristorante “Al monte” Via Venezia, 60 Rosolina loc.Volto RO 0426-
337132 RO3 Ospedale di Adria

RO4 Trattoria Alla Rosa Via Strada Tre Ponti, 8 45011 Bellombra (RO)
0426/41300 fax 0426/23754 www.trattoriaallarosa.it

BL1 Parco nazionale Dolomiti Bellunesi Piazzale Zancanaro 1 Feltre BL
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37.

38.

39.

40.

41.

42,

43.

44,

45,

46.

47.

48.

49.

VRI1 Gelateria “Zeno” Piazza San Zeno, 12 A 37100 Verona VR 338-
6716878 www.zenoverona.it

VR2 Ristobottega “Terra e gusto” Via del Pontiere 3 37122 Verona VR
340-5102002

VR3 Locanda “Le salette” Piazza IV 1novembre, 11 37022 Fumane di
Valpolicella VR 045-6801716 - fax 045/6834841
www.azaleacooperativa.org

VR5 Osteria Alla Rosa di Marco Pallua Piazzetta Boccara, 5 37018 Mal-
cesine VR 045 - 657 07 83 fax uguale www.osteriaallarosa.it/

VR5 Alimentari Pallua - Delicatezze del Garda Corso Garibaldi, 5 37018
Malcesine VR 045 - 7400050 fax 045/6570921 www.olivetto.it

VR6 Creperia Caribe via Matteotti 51 Legnago 0422 24320 fax 0422
28008 www.facebook.com/group.php?gid =55017812017

VI1 Trattoria “Al Teatro” gia “Caffe degli artisti” Via Q. Rossi, 8/6 Lo-
nigo VI 0444-830198

VI2 RISTORANTE "AL PIOPPETQO" Via G.barbarigo,13 36060 Romano
d'Ezzelino Tel 0424.570502 'fax 0424.570733 www.pioppeto.it

VI2 ALBERGO RISTORANTE "DALLA MENA" di DUSSIN S.R.L.
Valle Santa Felicita,15 36060 Romano D'ezzelino VI fax: 0424.36837
www.dallamena.it

VI2 RISTORANTE VILLA RAZZOLINI LOREDAN Via Schiavonesca
Marosticana 31011 Asolo www.villarazzolini.it

VI3 Gelateria Gnam Gnam Via F. Redolfi, 2 36030 Motta di Costabissara
3927/627711 http://www.gelateriagnamgnam.it/

VI4 Osteria Madonnetta Via Vajenti 21 Marostica 0424/75859
www.osteriamadonnetta.it

VI5 Osteria Due Spade Via Carducci 10 Schio 0445/532376
ww.facebook.com/pages/Osteria- Due-Spade/143377657934



